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CZYTELNICTWO WSROD UZYTKOWNIKOW FACEBOOKA

Reading among Facebook users

Abstract: Recent research on reading situation in Poland indicates decreasing interest in
books among adults. This tendency is also supposedly followed by changes in reading
models as well as different ways of reader-text interactions. Since internauts are generally
believed to be a non-reading community, an online questionnaire for Facebook users was
prepared, a group which is quite easy to reach, to get a better insight into the situation.
The research was carried out between April 23'4 and May 3¢ 2011 on a group of 150
respondents. It focused on book reading and purchasing intensity, book choices, most
commonly used book sources, reading traditional magazines, online magazines, e-books
and using digital libraries. It was available in either Polish or English language version.
A total of 138 respondents from Poland, USA, UK, Tunisia, Australia, Belgium, Canada,
Finland, Germany, Mexico, South Korea and Switzerland took part, one origin unknown.
Most of them (74,67%) were people between 17 and 35 years old, the eldest one being 77,
the youngest 13. Out of 138 interviewees, 110 were women, over 76% lived in urban
areas and declared their education level as higher (57,3%) or secondary (28,7%). The
results proved surprisingly optimistic. Only 9 interviewees admitted that they had not
read any books in the last 12 months, others read 0-2 or 3-5 books a month. Fantasy,
suspense fiction and classical novels were the most popular among them. When asked
about favourite titles, respondents listed mainly classics of world literature and popular
bestsellers. Reviews as well as recommendations of family members or friends had the
greatest influence on their reading choices. Almost 75% of survey participants bought
books, usually once a month or once every few months, however, they preferred to borrow
them from libraries or friends. Almost half of Polish respondents read e-books and online
magazines, although they avoided using digital libraries. They also read traditional print
magazines, especially political and social ones, women and popular science magazines. As
the results show, reading still remains one of the most popular forms of spending free time
for both interviewed Facebook users and other members of their communities. Books are
also a popular subject of their conversations and discussions in both real and virtual space.
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Wstep

Stan czytelnictwa wspoétczesnego w Polsce od dawna jest przedmiotem za-
interesowania badaczy. Badania Biblioteki Narodowej nad spotecznym zasi¢giem
ksigzki pokazujg giéwne tendencje w zachowaniach czytelniczych oséb powyzej
15. roku zycia: okreslaja spoteczne ramy obecnos$ci ksigzki, wybory czytelnicze,
zachowania zwiazane z kupowaniem, wypozyczaniem, czytaniem w Internecie!.
Jednocze$nie wspomniane badania wskazujg spadek zainteresowania ksigzka wsréd
dorostych Polakéw i, jak przypuszczaja badacze, towarzyszg tej tendencji zmiany
modelu lektury oraz trudno poddajace sie analizom sposoby obcowania z tekstem?.
Chcac blizej poznaé¢ wspdlczesne relacje czytelnik — ksigzka, podjetySmy badania
wsréd uzytkownikéw znanego portalu spolecznosciowego Facebook®. Ich celem
byto poznanie, jakie sg zachowania czytelnicze uzytkownikéw wspomnianego por-
talu, na ile opinie o spadku zainteresowania ksigzkg znajduja potwierdzenie badz
nie s wlasciwe dla wybranego srodowiska®.

SkupitySmy si¢ na badaniach intensywnoSci lektury i zakup6éw, wyboréw czy-
telniczych, Zrédet dostepu do ksigzek, czytelnictwa czasopism w wersji tradycyjne;j,
a takze korzystania z bibliotek cyfrowych, e-bookéw oraz czasopism elektronicz-
nych.

Badanie ankietowe zostalo przeprowadzone online w dniach 23 kwietnia —
3 maja 2011 roku na grupie 150 respondentéw. Dobér badanej préby byt czesciowo
celowy, czesciowo losowy. Celowy, gdyz dotyczyt przynaleznosci do grupy uzyt-
kownikéw portalu Facebook, losowy zas dlatego, ze bardziej precyzyjne wytypo-
wanie grupy respondentéw byto utrudnione ze wzgledu na warunki pozyskiwania
danych. Dobér losowy dotyczyt cech demograficzno-spolecznych ankietowanych
i wiazat si¢ z ich checig udziatu w badaniu.

Kwestionariusz zostal zamieszczony w serwisie http://moje-ankiety.pl, a na-
stepnie udostgpniony na portalu Facebook. Dostepny byl w dwéch wersjach je-
zykowych: polskiej (125 respondentéw) i angielskiej (25 respondentéw). Gléwne

! Miedzy innymi G. Straus, K. Wolff, Czytanie, kupowanie, wypoiyczanie, Warszawa 2006;
G. Straus, K. Wolff, S. Wierny, Czytanie, kupowanie, surfowanie, Warszawa 2008; 1. Korys, K. Wolff,
Wybieram ksigzke. Spoteczny zasieg ksiqzki w 2008 r., Warszawa 2010; Z czytelnictwem nadal
Zle — raport z badan Biblioteki Narodowej [online] http://www.bn.org.pl/aktualnosci/230-z-czytel
nictwem-nadal-zle---raport-z-badan-biblioteki-narodowej.html [dostep: 30.10.2011].

2 K. Wolff, Czy zmiana modelu lektury? Zainteresowania, upodobania, potrzeby wspélczesnych
czytelnikow, ,,Przeglad Biblioteczny” 2001, t. 69, z. 3, s. 251-263.

3 J. Kostecki, Czytelnictwo jako przedmiot refleksji naukowej, [w:] Czytanie, czytelnictwo,
czytelnik, red. A. Zbikowska-Migon przy wspétudziale A. Luszpak, Wroctaw 2011, s. 11-24.

* Badania zostaty przeprowadzone w ramach specjalizacji ,.kultura czytelnicza i medialna” na
kierunku ,,informacja naukowa i bibliotekoznawstwo” UMCS pod kierunkiem dr Anny Dymmel.
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pytania ankietowe zostaly oznaczone numerami od 7 do 21. Sktadalo si¢ na nie
6 pytan zamknietych, 6 otwartych i 3 polotwarte. Sze$¢ z nich bylo pytaniami
jednokrotnego wyboru, a w przypadku trzech respondent mégt zaznaczyé wiecej
niz jedng odpowiedZ. Wickszos¢ pytan (5) miata postac alternatywy typu tak/nie,
w pozostalych liczba mozliwych odpowiedzi byla wigksza. Trzy pytania mialy
charakter koniunktywny, jedno dysjunktywny. Ankieta zostala zaopatrzona w jed-
no pytanie filtrujace (pytanie 1) oraz w metryczke (pytania 2—6) charakteryzujaca
respondentéw. Dane dotyczyly wieku, plci, kraju i miejsca zamieszkania oraz po-
ziomu uzyskanego wyksztalcenia.

Respondenci

Wyodrebniono grupe 138 respondentéw bedacych uzytkownikami Facebooka.
8% za$ stanowily osoby niekorzystajace z portalu. W grupie uzytkownikéw Face-
booka polskojezyczna wersje ankiety wypetnito 114 oséb, za$ angielskojezyczng
— 24 osoby. Przewazaly osoby miedzy 17. a 35. rokiem zycia (74,67%). W wer-
sji polskojezycznej wiek respondentdéw przedstawiat sie nast¢pujaco: w przedziale
od 10 do 16 lat znalazly si¢ 3 osoby, od 17 do 25 — 66 oséb, od 26 do 35 —
32 osoby, od 36 do 45 — 11 oséb oraz od 46 lat wzwyz — 2 osoby. W wersji
angielskojezycznej w przedziale wiekowym od 10 do 16 lat znalazly si¢ 2 osoby,
od 17 do 25 — 6, od 26 do 35 — 8 oraz po 4 osoby w wieku od 36 do 45 i od 46
wzwyz. A zatem Srednia wieku wyniosta 25,9 dla wersji polskojezycznej i 34,5 dla
angielskojezycznej. Nalezy podkresli¢, ze najstarszy respondent mial 77 lat, naj-
mtodszy 13. Zdecydowang wigekszo$¢ respondentéw (110 os6b) stanowity kobiety
(73,3%). W wersji polskojezycznej byto ich 92, w angielskojezycznej — 18. Ponad
76% wszystkich ankietowanych to mieszkaicy miast (w wersji polskojezycznej 95
respondentéw, w angielskojezycznej — 20). Liczba polskojezycznych respondentéw
majacych wyksztalcenie podstawowe to 8, Srednie — 39 i wyzsze — 67, zawodo-
wego nie reprezentowal nikt. Wsrdd angielskojezycznych respondentéw nikt nie
deklarowal wyksztalcenia podstawowego, 1 osoba miala wyksztalcenie zawodo-
we, 4 — Srednie i 19 — wyzsze. A zatem w obu wersjach jezykowych przewazaty
osoby z wyksztalceniem wyzszym (57,3%) i Srednim (28,7%). W ankiecie wzigto
udzial 110 oséb z Polski (73,3%), 12 ze Stanéw Zjednoczonych (8%), 4 z Wielkiej
Brytanii (2,67%), 3 z Tunezji (2%). 8 0s6b (5,33%) stanowili mieszkaficy innych
panstw: Belgii, Szwajcarii, Australii, Finlandii, Kanady, Korei Potudniowej, Mek-
syku i Niemiec. Jedna osoba nie podata miejsca zamieszkania.

W badanej grupie respondentéw najpopularniejsza formg spedzania wolnego
czasu okazalo si¢ czytanie ksigzek (az 74 wskazania). Co ciekawe, pozostawita ona
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daleko w tyle inne aktywnoSci, takie jak korzystanie z komputera czy Internetu
(30 wskazar), spotkania ze znajomymi (28), sport (24) czy ogladanie filméw
i seriali (23). Jedynie 9 ankietowanych przyznalo, ze w ciggu ostatniego roku
nie przeczytalo ani jednej ksigzki. Pozostali najczg¢sciej deklarowali lekture 1
lub 2 ksigzek miesig¢cznie, a 32% z nich czyta od 3 do 5 publikacji w ciggu
miesigca. Respondenci ankiety polskojezycznej czytaja Srednio 5 ksigzek na
miesiac, natomiast respondenci ankiety angielskojezycznej 3,9 ksiazki.

Wyniki badan ankietowych

Kupowanie ksigzek

Prawie 75% ankietowanych na pytanie ,,Czy kupujesz ksigzki?” udzielito
odpowiedzi twierdzacej. 26 respondentéw przyznato, ze nie kupuje ksiazek. Dane
te w wersji polskojezycznej przedstawiaja si¢ nastepujaco: 93 osoby kupuje ksigzki,
za$ 21 nie, natomiast w wersji angielskojezycznej 19 oséb kupuje, a 5 nie.

Na pytanie o czgstotliwo$¢ zakupéw az 1/3 badanych wybrata odpowiedz ,.raz
na kilka miesigcy”, doktadnie 50 oséb (40 wsrdd tej liczniejszej grupy). Niewiele
mniej, bo ponad 29% respondentéw (czyli 44 osoby, w tym 38 postugujacych si¢
jezykiem polskim) zadeklarowato comiesieczny zakup ksigzek. Najmniejszym
powodzeniem cieszyla si¢ odpowiedZ ,,rzadziej niz raz na rok”, wybralo ja zaledwie
6 oséb. Odpowiedzi ,,raz na pét roku” i ,;raz na rok” miescily si¢ w przedziale
od kilku do kilkunastu wskazani. Pytanie to ujawnito ponadto udzielenie przez
kilku respondentéw nieszczerych badzZ tez nieprzemyslanych odpowiedzi na pytanie
poprzednie. Az 26 0séb przyznalo w nim bowiem, ze nie kupuje ksigzek, natomiast
po raz drugi taka mozliwo$¢ wybralo zaledwie 15 ankietowanych.

Preferowane odmiany pi§miennictwa

Respondenci mieli mozliwo$¢ wyboru maksymalnie trzech ulubionych odmian
ksigzek. Laczna liczba odpowiedzi wyniosta 350, czyli $rednio 2,3 odpowiedzi
na osobe. Najwieksza popularnoScia wsrdd respondentéw cieszyly si¢: fantastyka,
kryminat i literatura obyczajowa. Kazda z nich otrzymata po 57 wskazan (16,29%).
Ankietowani uzytkownicy Facebooka che¢tnie siegaja takze po romans (8,57%), li-
terature¢ podrézniczg (8,29%), popularnonaukowa (7,71%), fachowa (7,14%), hor-
ror (6,57%) oraz literature wysoko artystyczng (5,43%). Respondenci mieli takze
do wyboru literature dla dzieci i przygodowa, jednak uzyskaly one stosunkowo nie-
wiele wskazan. Najmniej wskazan uzyskata literatura niebeletrystyczna (1,43%),
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historyczna (0,86%) oraz poradniki (0,29%). Literatura podréznicza i historyczna
zostaly wskazane jedynie w polskojezycznej wersji, natomiast tylko jedna angiel-
skojezyczna osoba wskazata na poradniki. W tej liczniejszej grupie respondentéw
najwieckszg popularnoscia cieszyly si¢ fantastyka (50 wskazan) i literatura oby-
czajowa (49), natomiast w drugiej, mniej licznej grupie, najpopularniejszy byt
kryminat (11).

Ksigzki warte polecenia

117 uczestnikéw ankiety wymienito 44 tytuly i/lub nazwiska polecanych au-
toréw. Najwiecej respondentéw poleciloby trylogie Millenium Stiega Larssona
(4 osoby), Biblie, Odtrgconych Christiaana Barnarda i Siegfrieda Standera, Wiszyst-
ko czerwone Joanny Chmielewskiej, Dziennik Bridget Jones Helen Fielding, Ba-
stion Stephena Kinga, Upadiych Kate Lauren, Przeminefo z wiatrem Margaret
Mitchell, Podziemny krqg Chucka Palahniuka, Nikt nie widziaf, nikt nie styszat. ..
Matgorzaty Wardy oraz ksigzki Andrzeja Ziemianskiego (po 2 wskazania). Po-
zostate odpowiedzi wystgpily tylko raz. Respondenci wymieniali zaréwno tytuly
pojedynczych ksigzek, jak i nazwy serii (np. o WiedZminie, Wallanderze, Jaku-
bie Wedrowyczu) czy tez nazwiska autoréw, ktérych wszystkie utwory uwazajg
za godne polecenia (np. Jo Nesbo, Terry Pratchett, Henning Mankell). Pojawily
si¢ tytuly zaliczane do klasyki literatury Swiatowej (np. Przemineto z wiatrem,
Mistrz i Matgorzata, DZuma, Portret Doriana Graya) oraz bestsellery literatury
popularnej (np. seria o Harrym Potterze, trylogia Millenium, PS. Kocham Cig).
Ponadto jedna osoba polecitaby uzytkownikom Facebooka ksiazke rozsadng oraz
jedna gramatyke angielskg.

Ulubione tytuly i pisarze

Pytanie o podanie ulubionego tytutu niektérym respondentom sprawito trud-
nosci. Cze$¢ z nich odpowiedziata, ze nie ma jednej ulubionej ksigzki (17 oséb),
by¢ moze nie potrafili jej wymieni¢, cze$¢ zadeklarowala, ze ma ich wiele. Do naj-
czedciej wymienianych tytutéw nalezaly: seria o WiedZminie (4 wskazania), Mistrz
i Matgorzata, seria o Ani z Zielonego Wzgérza, Maty KsigZe (po 3 wskazania),
Wszystko czerwone, Gra w klasy, Zielona mila, trylogia Millenium, Przemineto
Z wiatrem, seria Swiat Dysku, seria o Harrym Potterze, Poczwarka, Duma i uprze-
dzenie oraz Zabic drozda (po 2 wskazania). Autorami, ktérych ksiazki pojawiaty
si¢ najczesciej, byli: Dorota Terakowska (5 tytuléw), Stephen King (4 tytuly) oraz
Paulo Coelho (3 tytuly). Utwory wymieniane przez badanych w obu wersjach je-
zykowych ankiety to: seria o Harrym Potterze, Duma i uprzedzenie oraz Sto lat
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samotnosci. Badana grupa wymieniala najczesciej tytuly ksigzek mtodziezowych,
fantasy, sensacyjnych, obyczajowych.

50 ankietowanych zadeklarowalo brak ulubionego autora. Pozostali wymienili
74 nazwiska. Najwigkszg popularnoscig cieszyli si¢: Stephen King (9 wskazan),
Terry Pratchett, Andrzej Sapkowski (po 5 wskazan), Paulo Coelho, Haruki Mura-
kami (po 3 wskazania). Jane Austen, Wojciech Cejrowski, Joanna Chmielewska,
Fiodor Dostojewski, Szymon Hotownia, Stieg Larsson, Henning Mankell, Czestaw
Mitosz, Jacek Piekara, Eric-Emmanuel Schmitt, Nicholas Sparks, Olga Tokarczuk,
J. R. R. Tolkien, William Wharton oraz Virginia Woolf uzyskali po 2 wskazania.
W obu wersjach jezykowych ankiety wystgpity nazwiska Gabriela Garcii Mar-
queza, J. K. Rowling oraz Jane Austen.

Czynniki wptywajace na wybory czytelnicze
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Prawie 70% os6b wypetniajacych ankiete w jezyku polskim odpowiedziato,
ze przy wyborze ksigzek kieruje si¢ recenzjami (87 oséb). Czesto wybierang od-
powiedzia bylo tez sugerowanie si¢ opinig rodziny lub znajomych (47,2%). Kilka
0s6b zadeklarowalo kierowanie si¢ intuicja (8%) oraz reklamg i okladkg (odpo-
wiednio 7,2% 1 5,6%). Najmniej gloséw, bo tylko po 1, otrzymaty odpowiedzi:
kieruje si¢ ceng oraz aktualng potrzebg.

W przypadku ankiety anglojezycznej sprawa ma si¢ troche inaczej: najwiecej
0s6b sugerowato si¢ opinig rodziny lub znajomych (64%). Wielu respondentéw
korzystalo réwniez z recenzji (32%). Tylko jedna osoba zaznaczyla odpowiedz
o intuicyjnym wyborze ksigzek. Na kilka wariantéw nie oddano zadnego glosu,
m.in. na kierowanie si¢ ceng lub osobg autora.
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Najpopularniejsze Zrédia dostgpu do ksigzek
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Zaréwno wérdd ankietowanych, ktérzy wypetniali ankiete po polsku, jak i tych,
ktérzy wypehili wersje angielska, najczesciej wskazywanym Zrédiem ksigzek byta
biblioteka (68% wszystkich respondentéw). W obu wersjach popularne byly te
same odpowiedzi — duzo oséb korzysta z wlasnego ksiegozbioru (60%), pozycza
ksigzki od znajomych (50,67%) oraz czyta online e-booki lub m-booki (30,67%).
Polscy respondenci stwierdzili, ze nie kupujg ksigzek w supermarkecie i czytajg
(o czym $§wiadczy 0 gltoséw na odpowiedzZ: ,,nie czytam”). Ci za$, ktorzy wypelnili
ankiet¢ po angielsku, nie zaopatrujg si¢ w wydawnictwach (prawdopodobnie
chodzi tu o wspétprace z nimi np. blogeréw, ktérzy za umieszczenie recenzji
na blogu dostaja ksiazke za darmo) i nie dostaja ksigzek w prezencie.

Czytanie publikacji internetowych
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Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw obu wersji jezykowych ankiety (69,33%)
nie korzysta z bibliotek cyfrowych. Nalezaloby si¢ zastanowi¢ nad tym problemem
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oraz jego przyczynami. W przypadku ankietowanych polskojezycznych taki stan
rzeczy moze mie¢ kilka przyczyn, jak na przyktad nieche¢ do bibliotek cyfro-
wych czy nawet do korzystania z Internetu, mala wiedza o zjawisku i mozli-
wosciach takiej formy udostepniania ksigzek, konieczno$¢ pobierania specjalnych
programow.
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50% wszystkich ankietowanych nie korzysta z e-bookéw. Grupa ta stanowi zde-
cydowang wickszo$¢ respondentéw ankiety angielskojezycznej (68%). W przypad-
ku polskiej wersji ankiety glosy rozlozyly sie¢ niemal po réwno: 56 0séb korzysta
z e-bookdéw, 58 — nie. Polscy uzytkownicy Facebooka znacznie chetniej czytajg
zatem ksiazki w wersji elektronicznej. Wciaz jednak istnieje takze liczna grupa
0s6b przywigzanych do ksigzki tradycyjne;.

e czasopisma w wersji elektronicznej
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W pytaniu o korzystanie z czasopism elektronicznych, co moze zaskakiwac,
w obu grupach czesciej byta udzielana odpowiedZ przeczaca (51,33%). Spory od-
setek polskich respondentéw przyznaje si¢ jednak do czytania tego typu publikacji.
Duza czes¢ ankietowanych niechgtnie sigga po prase czy czasopisma w wersji elek-
tronicznej, nie doceniajac, ze korzystanie z nich to wygoda, niskie koszty, szybki
dostep do informacji.
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Czytelnictwo prasy tradycyjnej

Wiekszos¢ ankietowanych (58%) przyznala, ze czyta czasopisma w wersji
papierowej, 51 osob (34%) zadeklarowalo brak zainteresowania prasg papierowa.
Respondenci wymieniali zaréwno konkretne tytuly czasopism, jak i bardziej og6lne
okreSlenia dotyczace ich tematyki, takie jak: ,,gazety codzienne”, ,kulinarne”,
krawieckie”, , komputerowe”, ,,sportowe” czy ,techniczne”.

Najwicksza popularnoscig cieszyly sie: ,,Polityka” (16 wskazan), ,,News-
week” (11), ,,Angora” (9), ,,Wprost” (8), ,,Focus”, ,,Pani”, ,, Twéj Styl” (po 5 wska-
zan), ,,CD-Action”, ,,National Geographic”, ,,Przekrdj” (po 4 wskazania), ,,Viva” (3),
,Dziewczyna” oraz ,,Gazeta Wyborcza” (po 2 wskazania). Najwiecej wymienio-
nych przez respondentéw tytuléw to czasopisma spoteczno-polityczne (49 wska-
zan), kobiece (27) oraz popularnonaukowe (16). Ankietowani chetnie si¢gajg takze
po czasopisma spoteczno-kulturalne oraz poradnikowe (po 13 wskazan). Najrza-
dziej wymieniane byly czasopisma dla mezczyzn i motoryzacyjne (po 1 wska-
zaniu). Takie rozlozenie zainteresowarnl jest §ciSle powiazane z profilem demo-
graficzno-spotecznym ankietowanych. Wiekszos$¢ respondentéw stanowily bowiem
kobiety.

Czytanie wobec popularnych form spgdzania wolnego czasu
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W angielskiej wersji ankiety na pytanie, czy czytanie ksigzek stanowi popular-
ng forme spgdzania wolnego czasu, obie odpowiedzi otrzymaty tyle samo gloséw.
W przypadku wersji polskiej wiekszo$¢ ankietowanych (56%) deklaruje, ze ak-
tywno$¢ ta cieszy si¢ jednak duzg popularno$cig wsrdd nich samych, ich rodziny
i znajomych. OdpowiedZ na to pytanie ukazata, ze czytanie ksigzek w §rodowiskach
0s6b bioracych udziat w badaniu nadal jest do$¢ czg¢stym i lubianym sposobem
spedzania wolnego czasu.
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Lektury jako wazny temat rozméw
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Zaréwno w wersji polskiej, jak i anglojezycznej wiekszo$¢ respondentéw
zadeklarowata, ze rozmawia ze znajomymi o przeczytanych ksigzkach (73,33%).
Wymiana opinii o ksigzce okazata si¢ zatem wazng, integralng formg czytelnictwa.
Odpowiedzi na to pytanie potwierdzajg, ze w dzisiejszych czasach nadal rozmawia
si¢ o ksiazce, dyskutuje, a przy wyborze lektury korzysta z doSwiadczeri innych.

Whioski

Wbrew powszechnemu przekonaniu, wielu internautéw, a w szczegdlnoSci
uzytkownikéw portalu spolecznosciowego Facebook uczestniczacych w badaniu,
to aktywni czytelnicy. Potwierdzajg to nie tylko wyniki przeprowadzonej ankiety,
ale réwniez obserwacja portalu. Istnieje na nim wiele grup, serwiséw, aplikacji
czy wydarzefi, skupiajacych nawet dziesigtki tysiecy mitoSnikéw ksigzek z catego
$wiata (m.in. LubimyCzytaé.pl, Co by tu przeczytac?, 52 ksigzki, Caty Facebook
czyta!, weRead, I'm Reading, Book List Challenges). Coraz wigcej bibliotek
publicznych, chcac budowad relacje z uzytkownikami w wirtualnej przestrzeni,
zaklada swoje konto na Facebooku’. Sposréd 138 badanych uzytkownikéw tego
portalu zaledwie 9 przyznalo, ze w ciagu ostatniego roku nie przeczytalo ani
jednej ksiazki, a odpowiedZ ,,nie czytam” w pytaniu numer 16 zaznaczyl tylko
jeden respondent.

Wiekszos¢ ankietowanych deklarowata czytanie 1-2 ksigzek miesiecznie. Oso-
by czytajace 3-5 ksigzek w ciagu miesigca réwniez stanowily liczng grupe bada-
nych. Pojawily si¢ takze odpowiedzi rzedu 30, 40, a nawet 56 ksigzek miesi¢cznie.
Jednakze mogly one by¢ wynikiem nieuwaznego przeczytania pytania badZ nie-
Zrozumienia jego tresci.

5 Na przykiad Wojewddzka Biblioteka Publiczna im. Hieronima Eopaciriskiego w Lublinie.
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Najwickszg popularnoscig wsrdd badanej grupy cieszy si¢ fantastyka, krymi-
nat i literatura obyczajowa, najmniejszg — poradniki, literatura historyczna i nie-
beletrystyczna. Preferencje te mialy swoje odzwierciedlenie takze w pytaniach
o polecang i ulubiong ksiazke oraz o ulubionego autora. Respondenci wymieniali
zaréwno tytuly zaliczane do klasyki literatury Swiatowej, jak i bestsellery litera-
tury popularnej. W ankiecie najczesciej pojawialy si¢ nazwiska Stephena Kinga,
Terry’ego Pratchetta, Doroty Terakowskiej i Andrzeja Sapkowskiego. Najwickszy
wplyw na wybory lekturowe ankietowanych maja recenzje i opinie rodziny lub
znajomych. Prawie 75% respondentéw kupuje ksigzki, najczg¢sciej raz w miesigcu
lub raz na kilka miesigcy. Zakup nie stanowi jednak gitéwnego Zrddia pozyski-
wanych przez nich publikacji. O wiele che¢tniej korzystaja z bibliotek, wlasnego
ksiegozbioru lub pozyczaja ksiazki od znajomych. Respondenci si¢gajg réwniez po
teksty udostepniane w nowych formatach elektronicznych. Niemal potowa polskich
respondentéw korzysta z e-bookéw oraz gazet w wersji online. Najmniejsza popu-
larnoscig wsréd ankietowanych ciesza si¢ biblioteki cyfrowe. Jednocze$nie badani
uzytkownicy Facebooka nadal, co trzeba podkresli¢, chetnie siggaja po czasopi-
sma w wersji papierowej. Najczesciej wybierajag magazyny spoteczno-polityczne,
kobiece i popularnonaukowe.

Czytanie wcigz, réwniez w dobie kultury multimedialnej, pozostaje popular-
nym sposobem spgdzania wolnego czasu zaréwno przez samych ankietowanych,
jak i przez osoby z ich otoczenia, zwlaszcza w przypadku polskich respondentow.
Ksigzki sg ponadto czestym tematem rozméw i dyskusji. Czytanie zdecydowanie
dominuje wérdéd innych form zajeé, jakim ankietowani oddaja si¢ w czasie wol-
nym, mimo konkurencji ze strony innych Srodkéw przekazu. Wielu z nich spgdza
czas, korzystajac z Internetu, cho¢ respondenci réwnie chetnie przebywaja na §wie-
zZym powietrzu, spacerujac i uprawiajac réznorakie sporty badZ spotykajac si¢ ze
Znajomymi.





