Grzegorz Rekiel, Dariusz Okon

RECEPCJA NOWYCH MEDIOW PRZEZ DZIECI W WIEKU SZKOLNYM:
TWORCA I UZYTKOWNIK PRZEKAZU MEDIALNEGO

Jak bumerang powraca hasto tzw. edukacji medialnej w szkotach. W dobie
starych mediow, gdy wtadze nad ludzkimi umystami przejmowata epoka telewizji,
sytuacja wydawata si¢ pozornie fatwa. Stynna debata polityczna Nixon—Kennedy,
ktora jest statym punktem odniesienia w badaniach nad radiem i telewizja, nasuncta
pewne wnioski moéwigce o tym, ktore z mediow jest wiodace i ktére oddziatuje
silniej na odbiorce.

W tekscie pragniemy pokaza¢ sposoby korzystania przez dzieci w wieku
szkolnym z nowych medidéw (z uwzglednieniem ich aktywnosci w sieci). Punktem
wyjscia do rozwazan jest postawiona przez nas teza moéwiaca o tym, ze mlodziez,
uczeszczajaca do szkot podstawowych, chetniej korzysta z nowych mediow. Teze
te postanowilismy zbada¢ na podstawie ankiety, a takze przygladajac si¢ sposobom
uczestnictwa w $wiecie nowomedialnym. Przy okazji badania §wiadomos$ci nowych
mediow zwracamy uwage na kwestie tzw. starych srodkow masowego przekazu,
pytajac jednoczesnie o role dziennikarstwa i zawdd dziennikarza.

Nowe media juz dawno zadomowily si¢ w przestrzeni polskiej nauki. Za punkt
wyjscia postanowili$my przyja¢ monografie pod redakcja Matgorzaty Karwatow-
skiej oraz Beaty Jarosz (Nowe) media: implikacje kulturowe, jezykowe i edukacyjne.
Pierwsza z redaktorek we wstepie, za Beatg Maj, wspomina o tym, ze to w sie-
ci tkwi obecnie najwiekszy potencjat wychowawczy [Karwatowska, Jarosz, 2015,
s. 11]. W sieci wystepuje tzw. konwergencja, czyli naktadanie si¢ na siebie i faczenie
odmiennych typoéw przekazow [Stasiuk-Krajewska, 2015, s. 16]. Nowe pokolenie,
ktore swobodnie porusza si¢ w sieci, postuguje si¢ aplikacjami, surfuje po sieci oraz
komunikuje si¢ interaktywnie i w sposob wirtualny. Jezyk takiego odbiorcy cechuje
hipertekst (czyli nielinearno$¢ komunikatu), wirtualno$¢ (dostep do galerii 1 bibliotek
w wirtualnej przestrzeni, gdzie zaciera si¢ przestrzen i czas) i narracja (czyli kompe-
tencja porzadkujaca doswiadczenia) [Wtodarczyk, 2015, s. 73—-75]. Nadaza za tym
takze edukacja szkolna. Przyktadem mogg by¢ interaktywne wystawy muzealne,
o ktdorych pisze Malgorzata Czapiga w artykule ,, Wystawa na ekranie” jako nowo-
medialna promocja sztuki [Czapiga, 2015, s. 209-219]. Mlodziez chetnie korzysta
z nowomedialnych Zrédel, ale nie zawsze sg one wiarygodne. O tych kwestiach
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wspominal Andrew Keen w swoim Kulcie amatora. Jak internet niszczy kulture.
Pisal miedzy innymi o tym, ze za wiedza w Wikipedii stojg nawet nieprofesjonalisci.
Krytyka objat takze tresci na YouTubie oraz blogosfery, a takze teksty dziennikarstwa
obywatelskiego [Keen, 2007]. Nie zmienia to jednak faktu, Ze sie¢ ciagle tworza ak-
tywni uzytkownicy. M. Karwatowska we wspomnianym juz wstepie podkresla za To-
maszem Gobanem-Klasem, ze odbiorca staje si¢ tworca [Karwatowska, 2015, s. 11].

WspomnieliSmy juz, ze oprocz skupienia si¢ na tresciach nowomedialnych,
w przeprowadzonej ankiecie probowaliSmy przyja¢ punkt widzenia dzieci na kwestie
zwigzane z wiedza medialna, rola dziennikarstwa oraz pracg dziennikarza. O tym,
ze dzieci potrafig odbiera¢ otaczajaca je rzeczywisto$¢ oraz odbijac ja we wlasnym
jezyku pisata Barbara Boniecka w tekScie Jak dzieci poznajq, przetwarzajq i kreujg
rzeczywistos¢ [Boniecka, 2010, s. 21]. Cho¢ przyktady badaczki dotycza relacji mig-
dzyludzkich (na przyktad ceremonii slubu, wiedzy dzieci na temat rozwodu), mozna
je przenie$¢ na inne dziedziny zycia, chociazby na odbicie w mysleniu dzieci wiedzy
o r6znych zawodach i profesjach, w tym tych zwigzanych z mediami.

Z kolei rzeczywistosc¢, ktora nas otacza, zmusza wspoélczesng nauke do zbada-
nia, jak media wplywajg na zycie cztowieka. Od wnioskow, ktére wyplyng z badan
zalezy by¢ moze nawet dalszy rozwo6j cywilizacji. Badanie wptywu mediow wywo-
luje jednak trudnosci natury metodologicznej, za$ jeszcze trudniejsze jest udowod-
nienie, ze ten wptyw na odbiorcow jest bezposredni [Boniecka, Granat, 2015, s. 7].

Przed przystagpieniem do wtasciwej tresci niniejszego tekstu, warto jeszcze
wspomniec¢ o kilku pojeciach zwigzanych z mediami. W naszym badaniu spraw-
dzamy takze $wiadomos$¢ dzieci w zakresie prawdy (lub jej braku) w Internecie.
Jan Pleszczynski w tekscie Prawda i wiarygodnos¢ przekazu i komunikacji medial-
nej wskazal na trzy funkcje mediow: ich powszechng dostepnos¢ uzywang w celu
poznawczym, bycie zrédtem wiedzy oraz jej sSrodowiskiem [Pleszczynski, 2010,
s. 314]. Badacz wspomina o tym, ze media traktowane cato$ciowo dajg informacjg
niespojng, sprzeczna, niepewna [Pleszczynski, 2010, s. 315]. Wiele informacji, ktore
sa nam przekazywane, pochodzi z mediow. Nie da si¢ jednak od nich uciec, bo nawet
jesli kto$ ograniczy swoj kontakt na przyktad z prasa, pozostanie w dalszym ciagu
w zasiggu informacji medialnych [Pleszczynski, 2010, s. 317]. W dalszej czesci
wywodu autor wskazuje na to, ze wraz z pojawieniem si¢ nowych mediéw (a w nich
na przyktad zjawiska dziennikarstwa obywatelskiego w Internecie) problem wia-
rygodnosci przekazow nabral nowego znaczenia [Pleszczynski, 2010, s. 327]. Tu
J. Pleszczynski wskazuje na edukacje medialng. Powinna ona jednak pokazywac
ograniczenia wiedzy medialnej [Pleszczynski, 2010, s. 328].

W dobie tzw. nowych medidéw, gdy rozmywa si¢ granica miedzy nadawcg a od-
biorca i widz jest jednoczes$nie nadawcy tresci, medioznawcy staja przed nowym
zadaniem: uporzadkowania mediéw sieciowych i sprawdzenia ich wptywu. Kaz-



Recepcja nowych medidéw przez dzieci w wieku szkolnym: twoérca i uzytkownik... 115

dy dzien przynosi jednak nowe rozwigzania technologiczne. Jak pokazuje analiza
Internetu, w ciggu jednego roku nowe medium moze zdominowac¢ komunikacje
(przyktadem moze by¢ tu Snapchat). Medioznawcy maja jeszcze jeden problem:
wiek. Nowe media najlepiej czuja obecnie mtodsi, do polskiej nauki weszli wlasnie
medioznawcy, ktorzy wychowali si¢ jeszcze w erze starych medidow i stopniowego
wchodzenia nowych. Za kilkanascie lat prasa, telewizja i radio, jesli nie odejda do
lamusa, przeksztatca si¢ w taki sposob, ze ich wyglad bedzie znacznie odbiegat od
tego, co znamy obecnie. Debata na temat tzw. edukacji medialnej staje si¢ coraz
bardziej potrzebna, aby pokaza¢ uczniom to, jak wptywaja na nich media, gtoéwnie
jesli chodzi o kwestie zwigzane z manipulacja, perswazjg oraz propaganda. Ale nie
tylko. Istotne wydaje si¢ takze uswiadamianie dotyczace tzw. rzeczywisto$ci obecnej
w mediach i tej realnej oraz komunikacji zaposredniczonej za pomoca mediow.

Wystepuje zatem potrzeba edukowania w zakresie wiedzy medialnej. Warto
pomysle¢ o odrebnym przedmiocie w szkole (czy tez o module podczas na przyktad
lekcji wychowawczych), ktory poswigcony bylby praktycznemu wykorzystaniu i od-
biorowi medidw przez mtodziez szkoty podstawowej. Z perspektywy dziennikarzy,
czyli osob, ktére same tworzg przekaz medialny, dostosowujg go do odbiorcéw,
uzywaja srodkow, ktore maja zachgci¢ czytelnika do siggnigcia po ten konkretny
material. Ale tez z perspektywy medioznawczej.

W pracy przygladamy si¢ wspottworzeniu mediow przez odbiorcow, ale takze
uzytkowaniu radia, telewizji, Internetu (a w nim poszczeg6lnym aktywnosciom).
Zwracamy tez uwage na postrzeganie pracy dziennikarza i poszczeg6lnych mediow
przez dzieci w wieku szkolnym. Wnioski, ktore przedstawilismy w tekscie, wyni-
kaja z ankiety, ktorg zrealizowalismy w szkole podstawowej. Celem badania byto
sprawdzenie odbioru nowych mediéw przez dzieci.

W badaniu wzigty udziat tacznie czterdziesci trzy osoby: dwadziescia jeden
0s0b — jedenascie dziewczat i dziesigciu chtopcow z klasy IV oraz jedenascie dziew-
czynek 1 jedenastu chtopcoéw z klasy VI (jedna osoba oddata pustg ankiete). Sku-
pilismy sie na wypowiedziach dzieci z klasy I po tzw. nauczaniu zintegrowanym
(I-11I) 1 ucznidéw ostatniej klasy szkoly podstawowej. Badanie byto przeprowadzone
w maju w szkole publicznej. Zadaniem badawczym bylo pokazanie recepcji mediow
i zagadnien dziennikarskich na terenie Lublina. Grupe ankietowanych stanowito
ponad czterdziesci 0sdb, zastosowano metode celowa (11 klasy szkoty podstawowej
z mlodzieza mieszana: osoby majace w klasie lepsze i gorsze oceny). Dzieci miesz-
kajace w Lublinie moga by¢ grupa reprezentatywna z tego powodu, ze w miescie
dziala telewizja regionalna (oddzial TVP), stacje radiowe oraz wiele tytutow pra-
sowych. Budynek szkoly znajduje si¢ niedaleko Radia eR, co takze moze sprzyjac
rozmowom dzieci z rodzicami podczas przyprowadzania ich na lekcje i przechodze-
nia obok rozglosni.
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W badaniu za media uznali$my przekazniki: radio, tv, pras¢ — stare media oraz
nowe media, takie jak: smartfon, Internet. Do odczytania badan zostata zastosowa-
na perspektywa dziennikarska, obejmujgca praktyczny punkt widzenia (tu sposoby
uzytkowania Internetu, formy odbioru przekazéw prasowych, tv i radiowych), ale
1 widzenie teoretyczne (skupione na oddzialywaniu mediow, z naciskiem na te nowe
oraz czestotliwos¢ starych, a takze sprawdzenie, czy opinie o wygasaniu pewnych
mediow, na przyktad radia, maja odzwierciedlenie w praktyce i wsrod dzieci oraz
mitodziezy w tej konkretnej spotecznos$ci).

Ankieta skladala si¢ z trzydziestu jeden pytan otwartych i zamknigtych, a jej
celem byto badanie migdzy innymi definiowania mediow przez dzieci w wieku
szkolnym, znajomo$¢ poszczegolnych mediow (zaréwno starych, jak i nowych),
czestotliwos$¢ uzytkowania poszczego6lnych z nich. Badali$my takze wiedze dzieci
na temat bezpieczenstwa oraz wiarygodnosci danych w Internecie, stan komunikacji
uczniow w sieci oraz ich preferencje w wyborze aplikacji oraz portali.

Zbadane zostato takze korzystanie z mediow pod kontrolg opickunéw dzieci
(migdzy innymi to, czy na wybdr programoéw w telewizji i radiu oraz na wybor
stron WWW maja wptyw rodzice). Sprawdzona byta réwniez znajomo$¢ informacji
lokalnych (i sposob korzystania z nich) oraz znajomo$¢ podstawowych gatunkow
z podzialem na informacjg¢ i rozrywke. Pojawito si¢ ponadto pytanie o reklame, ale
nieuwzgledniajace jej roli perswazyjnej (to przedmiot odrebnych badan), a jedynie
samo wyroznianie jej w mediach.

Na potrzeby ankiety (dostosowujac ja do mtodego odbiorcy ze szkoty podsta-
wowej) uprosciliSmy nazewnictwo.

Stowo ,,gazety” stanowi skrot myslowy dla dziecka, ktore nie rozréznia perio-
dyzacji prasy. ,,Gazeta” reprezentuje wigc media drukowane oraz prase.

W pytaniu o telewizyjne ,,bajki” chodzi nie o ujecie gatunkowe, a skrot myslo-
wy dostosowany do rozumienia przez dzieci filmu, gléwnie animowanego, przezna-
czonego dla mtodszych odbiorcow.

Ostatnia rzecz dotyczy ,,pogody” jako audycji radiowej oraz telewizyjnej. Na
potrzeby ankiety odlaczylismy ja od przekazow informacyjnych.

Odbioér mediow — odbieranie sobie czasu?

Jednym z problemoéw wspotczesnego Swiata medialnego oraz postepujacej
cyfryzacji edukacji jest ilos¢ spedzania wolnego czasu przed srodkami masowego
przekazu. O ile spedzanie wolnego czasu w $wiecie wirtualnym tatwo moga skon-
trolowac¢ rodzice dziecka, o tyle elementy percepcji mediow w kontekscie edukacji
ograniczy¢ trudniej. Podczas gdy wigkszo$¢ naszych aktow komunikacyjnych za-
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posredniczona jest za pomoca srodkéw masowego przekazu, zaskakujaca jest ilos¢
czasu spedzanego przez dzieci w sieci. Z badan, ktore przeprowadzono na potrzeby
tego artykutu, wynika, iz starsze dzieci spedzaja wigcej czasu przy mediach niz ich
miodsi koledzy. Srednia liczba godzin, ktore uczen VI klasy spedza w medialne;
rzeczywistosci (reprezentowanej w badaniu zarowno przez stare media, takie jak
radio i telewizja, jak i nowe, na przyktadzie Internetu), to $srednio 3—5 godzin.
Warto zauwazy¢, ze liczba godzin, dla czwartoklasistow, to 1-2 godziny, ktorg
w ciggu dnia dziecko spedza przy wymienionych mediach. Proporcje powinny
wiec by¢ odwrdcone: im starsze dziecko, tym wiecej zadan domowych otrzymuje
w szkole 1 w skutek tego ma mniej czasu na rozrywke. Wspomnie¢ warto o tym,
ze w obu grupach zadne z dzieci nie wskazalo na niekorzystanie z medidw w ciagu
dnia. Modelowo wybrano tu jednak jeden dzien, jedno z dzieci w klasie IV dopo-
wiedziato jednak, ze korzysta z mediow jedynie w weekendy.

Wynika¢ to moze ze zmeczenia uzytkowaniem mediow. Az 70 proc. uczniow
VI klasy wskazato na ten stan podczas dtugiego korzystania z mediow (takze uje¢-
tych wspdlnie, wlaczajac w t¢ grupe zarowno te stare, jak i nowe). Co ciekawe,
ponad potowa uczniow IV klasy nie odczuwa zmgczenia. Wniosek wigc z tej ob-
serwacji jest nastepujacy: im dzieci starsze, tym wigcej czasu spedzaja w przestrze-
ni medialnej: zarowno jako obserwatorzy i bierni uzytkownicy, ale i jako tworcy
oraz wytworcy tresci. Logiczng konsekwencja nadmiaru tresci i godzin na zegarze
wydaje si¢ zmeczenie odbiorem przekazow.

Badanie nie rozwijato tego wptywu i zalezno$ci czasu od komfortu psychicz-
nego uczniow, jest jednak cennym punktem wyjscia dla kolejnych analiz, migedzy
innymi aktywno$ci w sieci albo odbioru poszczeg6lnych starych mediow (a takze
kontroli uzytkowania mediow przez opiekunow i starsze dzieci), ktore to kwestie
omowimy w dalszej czesci analizy.

Zanim jednak opowiemy o uzytkowaniu wiedzy, pragniemy wspomniec
o $wiadomosci dziennikarstwa i mediow. Uczniowie obu klas dominujacy nacisk
polozyli na tzw. stare media. Bez problemu wskazaly prase, radio oraz telewizje.
Mniej niz polowa czwartoklasistow nie kojarzyta jednak Internetu z miejscem
pracy dziennikarza. W klasie VI ta liczba uczniéw byta odrobing wigksza. W obu
grupach zdarzaty sie pojedyncze osoby, ktoére w ogodle nie wiedziaty, gdzie pracuja
pracownicy mediow (klasa IV — dwie osoby, klasa VI — jeden uczen).

W rozumieniu dzieci, na podstawie pytania otwartego, w ktorym kazdy uzu-
petniajacy ankiete miat swobode wyrazenia swojej mysli, dziennikarz zajmuje sie
wigc przekazywaniem informacji, zbieraniem ich i udostepnianiem. Wskazaty na
to zarowno dzieci z klasy IV, jak 1 VI. W tej ostatniej grupie mozna tez zauwazy¢
realizacje poszczeg6lnych form medialnych, na przyktad reportazu, filmu. Warto
rowniez zwréci¢ uwage na odpowiedz, w ktorej uczen wyrazit swoje przekonanie
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na temat pisania o restauracji (mozna wigc sadzi¢, ze rozmywa si¢ wiedza dzienni-
karska z formatami telewizyjnymi, takimi jak na przyktad w programie ,,Kuchenne
rewolucje”, w ktorym Magdzie Gessler przypisuje si¢ role dziennikarki; mozna
jednak sadzi¢, ze w $wiadomosci tego konkretnego ucznia istnieje obecnosc tzw.
krytyki kulinarnej widocznej na tamach prasy). O ile w obu klasach te odpowie-
dzi byty bardziej przemyslane i bliskie prawdzie, o tyle w mtodszej zdarzyly sie
jednak dwie, ktore polegaty na stereotypowym ujeciu zawodu dziennikarza. W an-
kiecie mozemy przeczytaé, ze przedstawiciel tej profesji ,,zajmuje si¢ rujnowaniem
zycia innym ludziom (zwlaszcza celebrytom)”.

Informacyjnos¢ zawodu moga potwierdzi¢ odpowiedzi na pytanie o ulubio-
nego dziennikarza. Dzieci wskazywaty tu gtownie na twarze znane z programow
informacyjnych (na przyktad Beate Tadle) — gtéwnie prowadzacych wydania in-
formacji, mniej reporterow miejskich czy korespondentow. Pojawia si¢ takze Mo-
nika Olejnik, dziennikarka-publicystka. Mozna wigc sadzi¢, ze dzieci wspolnie
z rodzicami ogladaja materiaty informacyjne i na tej podstawie czerpig wiedze
o profesji dziennikarskie;j.

Obie grupy tez wskazaty na to (w zdecydowanej wigkszosci), ze nie tyl-
ko dziennikarze przekazujg informacje. Na pytanie o to, czy w sieci moze wigc
tworzy¢ kazdy, wiekszo$¢ uczniow z klasy IV nie potrafito udzieli¢ odpowiedzi.
Starsze dzieci jednak wiedziaty, ze sie¢ ma tez role twércza. Mozna wigc sadzié,
ze aktywno$ci w sieci nie przypisuja dziennikarzom, ale wszystkim chetnym i za-
interesowanym wspoltworzeniem mediow. Wnioski te moga okazac si¢ przydatne
w poszukiwaniu dziatan cechujacych spoteczenstwo obywatelskie gtéwnie w sieci.

Dzieci nie mialy problemu, by zdefiniowa¢ zawod dziennikarza. Przy poda-
niu definicji medidw pojawiat si¢ problem (szczeg6lnie w klasie mtodszej). Szo-
stoklasisci w podobnej liczbie odpowiedzieli na oba te pytania. W ich ujeciu media
to migdzy innymi przekazy przez dane medium (na przyklad telewizje¢), zrodto
wiedzy o $wiecie, dostepnos¢ informacji dla kazdego, ale i odpowiedz mowigca
o tym, ze to ,,zrodto prawdziwych i falszywych informacji”. Obie grupy wiekowe
byly zgodne w tym, ze media to poszczegdlne przekazniki. Ujednolicona definicja
moze $wiadczy¢ o intuicyjnym rozumieniu mediow.

Nowe media — walka z miniong epoka?

Dla medioznawcow epoki nowomedialnej fascynujaca jest aktywnos¢ mto-
dziezy w sieci.

Obie grupy dzieci w zdecydowanej wigkszosci (ponad 90 proc.) znaja portal
YouTube. Podobnie wyglada to w przypadku Snapchata, Facebooka i Instagramu —
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najbardziej obecnie popularnych serwiséw spotecznosciowych. Swiadomos¢ tych
stron nie wptywa jednak na ich uzytkowanie. Proporcje siegaja w obu grupach oko-
o polowy. Interesujaca kwestia jest funkcjonowanie portalu Nasza Klasa — strony,
ktora po latach swietnosci odeszta do lamusa, a jest znana dzieciom (cho¢ z niej nie
korzystajg).

Pozostate portale, oprocz gier, stanowig zrodto wiodacej aktywno$ci czwarto-
klasistow i szostoklasistow w sieci. Mniej niz potowa w obu klasach czyta i pisze ko-
mentarze oraz czyta artykuty. Jesli uzna¢ Facebooka za portal, w ktorym co$ robimy,
to mozna przyjac, ze dzieci w sieci sg aktywne. Warte zbadania bytoby rowniez to,
czy uczniowie tylko biernie przegladajg profile znajomych, czy tez pisza komentarze,
wstawiajg zdjecia.

O wiele wyrazniejszym przyktadem sg nieliczne odpowiedzi mowiace o blogo-
waniu (w IV klasie jedna osoba, w VI — trzy). Dzieci klas podstawowych wiaczaja
si¢ wigc w tworzenie mediow w sposdb, w jaki pozwala im technologia. O ile wie-
dza, ze informowaniem nie zajmuje si¢ jedynie dziennikarz (za$ w Internecie pisa¢
artykuty moze kazdy), o tyle ich aktywno$¢ moze mie¢ znamiona wspoitworzenia
spoteczenstwa obywatelskiego w sieci.

Co zaskakujace, w obu grupach nikt nie przyznat si¢ do tego, ze nie korzysta
z Internetu w ogole.

Uzupehia to wiedza o praktykach korzystania z sieci. W IV klasie wszystkie
dzieci maja dotykowy telefon, w klasie VI tylko jeden uczen nie ma. W pierwszej
grupie z Internetu w smartfonie nie korzystaja tylko trzy osoby (w VI klasie — cztery).
Wyraznie wiec widaé, ze obecno$¢ mediow: gier, portali spolecznosciowych, tres¢
czytanych artykutow — jest ciagle pod r¢kg za sprawg smartfona. Dzieci, ktore okre-
slity czas uzytkowania mediow, twierdzac, ze wynosi on od trzech do pigciu godzin
(lub mniej), moga nie zdawac sobie sprawy z tego, ze tak naprawde media sa z nimi
prawie przez caly dzien. To tez moze by¢ przyczyng zmgczenia nattokiem mediow.

Na tle tej wszechobecnosci nowych mediow warto zwroci¢ takze uwage na
obecnos¢ prawdy w sieci. Zardwno dzieci w 1V, jak i w VI klasie, wskazuja ze nie
wszystkie informacje sa prawda. W 1V klasie jedynie trzy osoby mysla, ze w sie-
ci znajdziemy wyltacznie autentyczne informacje, w VI tak mysli jedna osoba. Do
niewiedzy w tej dziedzinie przyznaje si¢ po jednej osobie w obu grupach. Bardziej
od faktycznej wiedzy o prawdzie (lub jej braku) w sieci istotniejsze wydaje si¢ tu
samo uswiadomienie sobie, ze nad tg kwestig dzieci musiaty juz wczesniej mysle¢
(lub kto$ z nimi o tym méwit). By¢ moze to wlasnie zalazki tzw. edukacji medialnej,
ktorej fragmenty dzieci musiaty juz weczeséniej poznac.

Nowe media, cho¢ zdominowaty komunikacje, nie przejely nad nig catkowitej
kontroli. Sposrod starych mediow warto przyjrze¢ si¢ dwom: radiu oraz telewizji.
To pierwsze, wydaje sie, traci na znaczeniu. Drugie od lat $wigci triumfy, ale za
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sprawa wielu formatow wizualnych obecnych w sieci wcigz walczy o utrzymanie
swej silnej pozycji. W przypadku przekazow obrazowych wydaje sie, ze trudniej
odejs¢ od filmow i barwnych obrazdw, telewizja bowiem nie wymaga tak duzego
skupienia, jak chociazby radio, ktorego audycji nie widzimy, a jedynie styszymy.

W odbiorze dzieci szkolnych oba typy mediow nie wypadajg zle. Jesli cho-
dzi o telewizjg, to zdecydowanie wygrywaja filmy oraz programy rozrywkowe.
Sytuacja wyglada tak samo zarowno w klasie IV, jak i w V1. Swoje miejsce maja
tez programy dla dzieci (zwane bajkami) oraz prognoza pogody (ktorg na potrzeby
badania wytaczyliSmy z przekazow informacyjnych). Prawie polowa dzieci w obu
grupach wybiera takze programy informacyjne.

W radiu dominujg te same programy. O ile w przypadku telewizji zardéwno
w IV, jak i VI klasie potowa dzieci ogladata informacje, o tyle w radiu w klasie VI
wybiera je ponad potowa (w VI za$ co trzeci uczen). Sytuacja wyglada tak samo
w przypadku prognozy pogody (w IV klasie — ponad polowa, w VI — co trzecia
osoba). Ciekawa wydaje si¢ takze sytuacja autorskich programéw prowadzonych
przez dziennikarzy. Tu takze wickszym zainteresowaniem wykazujg si¢ czwarto-
klasisci. Prawie potowa wiacza si¢ w stuchanie tych audycji, podczas gdy w VI
klasie do ich stuchania przyznaje si¢ co czwarty uczen. W obu grupach prawie
wszyscy stuchaja piosenek. O ile wiec gtdéwng audycja telewizyjng sa filmy i pro-
gramy rozrywkowe, o tyle w radiu wygrywa muzyka.

Zaskakujacy wydaje si¢ fakt petniejszego korzystania ze starych mediow
przez mtodsze grupy niz przez starsze dzieci. Cho¢ miodsze dzieci, jak wykazata
ankieta, mniej czasu spedzajg z mediami, ich kontakt jest zywszy i bogatszy.

Interesujace z punktu widzenia badania odbioru mediow wydato si¢ takze
korzystanie ze starych przekaznikoéw podczas czynnosci szkolnych. Starsze dzieci
czesciej przyznawaly sie do tego, ze przy wykonywaniu zadan domowych korzy-
staja z mediow, ktore nie sg im pomocne przy tych pracach (to zapewne czgsto
media towarzyszace), u obu tych grup roznica jest jednak niewielka. Zaréwno
w 1V, jak i VI klasie dominuje Internet jako medium wykorzystywane przy pa-
rach domowych (u starszych dzieci dorownuje mu prawie telewizja oraz radio).
Sytuacja jest identyczna jesli chodzi o Internet — odgrywa kluczowg role przy
wyszukiwaniu odpowiedzi do zadanych prac. Ponad potowa sigga do Internetu.
We wszystkich badanych grupach przewaza Wikipedia oraz strony z juz gotowymi
opracowaniami, jak na przyktad www.zadane.pl. Starsze dzieci dobrze sobie tez
radza z wyszukiwaniem w Google (ponad potowa badanych), podczas gdy w IV
klasie tylko prawie co czwarty badany tam szuka odpowiedzi. W tej grupie tez
korzystanie ze stownikow i naukowych zasobow sieci jest mniejsze niz w klasie
szostej. Wsrdd tradycyjnych pomocy naukowych zdecydowanie wygrywaja ksigz-
ki i stowniki papierowe (w obu grupach okoto 75 proc. dzieci z nich korzysta).
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Wsrod badanych Internet przestal speia¢ funkcje gtownie edukacyjna, stat
si¢ za$ miejscem dostarczajacym gtownie rozrywki. Dzieci, korzystajac z Wiki-
pedii i internetowych pomocy naukowych, a takze ze stron zawierajacych juz
rozwigzane zadania, prawie zawsze korzystaja z wiedzy starszych od siebie, nawet
jesli niespecjalistow, to uczniow ze starszych klas.

Cho¢ uczniowie przyznaja si¢ do zagladania do tradycyjnych pomocy nauko-
wych (ksigzki, leksykony, stowniki), takie portale jak Wikipedia nie gwarantujg
im wyczerpujacej wiedzy profesjonalnej. Pisze o tym Andrew Keen w ksiazce
Kult amatora. Wspomina migedzy innymi o tzw. amatorze, ktory stoi za produkcja
tresci w sieci (na przyktadzie cho¢by Wikipedii, dziennikarstwa obywatelskie-
go, innych treéci). Latwo mozna znalez¢ tu analogi¢ do odpowiedzi czerpanych
z przypadkowo wybranych (i wypozycjonowanych przez algorytmy Google) stron
z odpowiedziami albo zadaniami pisanymi przez innych uczniow (nigdy nie ma
pewnosci, czy dane zadanie, na przyktad z matematyki, jest wykonane poprawnie).

W odpowiedzi na pytanie o to, czy informacje w Internecie sg prawdziwe,
dzieci odpowiadaty, ze tylko niektére (o czym zostato wspomniane wczesniej).
Ciekawa kwestig jest to, czy dotyczy to jedynie przekazoéw dziennikarskich (ta-
kich jak na przyklad artykutly), czy tez Swiadomos¢ ta sigga tez tu, gdzie chodzi
o wiarygodnos¢ wiedzy szkolnej wyszukiwanej w sieci.

Ostatnig kwestig, o ktérej cheieliby$my jedynie wspomnie¢, jest zaintereso-
wanie tematykg lokalng w mediach, korzystanie z mediow pod opieka dorostych
oraz odbiodr reklam. Konkluzje dotyczace pierwszych dwoch zagadnien wydaja
si¢ niezwykle interesujace.

Obie grupy, w znacznej wigkszosci wykazaty swoje zainteresowanie tematy-
ka lokalng (w klasie VI, jak mozna si¢ byto spodziewaé, jest ono wyzsze), odbior
tresci odbywa sie jednak za pomoca Internetu. W miescie, w ktoérym dziata regio-
nalny oddziat Telewizji Polskiej oraz wiele rozgltosni radiowych, to sie¢ zdomino-
wala ten przekaz. Zaskoczeniem moze by¢ takze odpowiedz na pytanie o odbior
tresci za pomocg medium najmniej lubianego. Nie wygrywa tu odpowiedz sym-
patykow teorii o odchodzeniu do lamusa radia, ale schytek prasy. To wtasnie prasa
przegrywa w odbiorze tresci lokalnych przez dzieci, cho¢ radio ma tu bezpieczne
potozenie. Nie znajduje si¢ ono ani na li§cie najchetniej wybieranych mediow
w konteks$cie tematyki lokalnej, ani wérod najmniej lubianych (w$rod uczniow
klasy VI nikt go nie zaznaczyt w pytaniu o medium najche¢tniej wybierane, w IV
klasie byta to jedna osoba).

Warto tez krotko powiedzie¢ o pytaniu o reklamg. Jak mozna byto domysla¢
sie, uczniowie w obu grupach niechetnie ogladajg przekazy promocyjne (ponad
polowa badanych w klasach IV i VI). Zaskakujace jest jednak to, ze tylko kilka
0s0b odpowiedziato, ze nie lubi reklam i je przetacza, gdy sa emitowane.
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Ostatnim zagadnieniem, o ktérym warto wspomniec¢, jest korzystanie z me-
diow — zarowno starych, jak i nowych — pod opieka 0s6b od siebie starszych. W VI
klasie zdecydowana wigkszos$¢ dzieci korzysta z Internetu pod kontrola opiekunow
(w klasie IV jest to prawie potowa). Proporcje te jednak odwracaja si¢, gdy chodzi
0 to, czy osoby starsze majg wptyw na to, ile czasu dzieci moga uzytkowaé kom-
puter. Sposrod wszystkich mediow to komputer jest najbardziej kontrolowany, jesli
chodzi o liczbg godzin przy nim spedzanych. Druga w kolejnosci jest telewizja.
Co ciekawe, w ponad 90 proc. przypadkdéw rodzice nie kontrolujg czasu, ktéry ich
dzieci spedzaja podczas stuchania radia. Czy wiec to medium jest uznawane za
najmniej niebezpieczne?

Z badan, ktére przeprowadzili$my, wynika, ze wiele dzieci wskazywato na to,
ze korzysta z Internetu (nawet w smartfonie), i czgsto robig to sami, bez kontroli
dorostych. Poza tym wspottworza media (aktywnos$¢ w sieci, juz nie bierne korzy-
stanie, a czynne branie udziatu).

Wybieraja nowe media czgsto kosztem tych starych (radio stuzy stuchaniu mu-
zyki, telewizja spelnia swoje podstawowe role: informacja, rozrywka). Aktywnos¢
medialna przeszta do sieci.

Dzieci spytane o to, czy tylko dziennikarze moga tworzy¢ artykutly, odpowia-
daja, ze nie tylko (w VI klasie zdecydowana wigkszo$¢ odpowiedzi, w 1V takze
wiekszos¢ uczniow opowiedzialo si¢ za tg opinig). Wiedzg tez (i potrafig napisac),
czym zajmuje si¢ dziennikarz (a takze, gdzie pracuje); nie udalo si¢ jednak unikng¢
stereotypowego podejscia do zawodu — w IV klasie (kilka os6b odpowiedziato, ze
dziennikarz potrafi ,,rujnowac zycie”). W VI klasie te wypowiedzi byty bardziej
precyzyjne i konkretne.

Dzieci tez wskazaly, ze w Internecie artykuly moze pisa¢ kazdy (w VI klasie,
w 1V za$ najczesciej dzieci nie wiedziaty, co odpowiedzie¢). Informacje lokalne
przewaznie czerpig uczniowie z klasy VI, najchetniej zas wybierajg Internet. W kla-
sie mtodszej glosy sa podzielone, jesli chodzi o zainteresowanie tematyka lokalna:
mniej wigcej po potowie. Obie grupy wskazaty na prase jako na zrédlo, z ktérego
najmniej chetnie czerpig wiedzg lokalng.

Przewidywalnym wnioskiem, ktory nasunat si¢ po badaniu, jest odbior reklam.
Obie grupy w zdecydowanej wiekszo$ci stwierdzity, ze niechetnie ogladaja mate-
rialy promocyjne. Nieliczne dzieci zarowno w klasie 1V, jak i w VI, zaznaczyty, ze
w ogole ich nie ogladajg i przetaczaja program w telewizji, gdy one si¢ pojawiaja.

Kolejna wazna rzeczg bylo sprawdzenie uzywania mediéw podczas wyko-
nywania czynnos$ci szkolnych. W mtodszej klasie ponad potowa nie odrabia prac
domowych przy mediach (telewizji, radiu, komputerze z zastrzezeniem, ze bez In-
ternetu). W starszej klasie ten czynnik jest mniejszy i dzieciom towarzysza media
(mozna wnioskowac, ze gdy nie chodzi o Internet, radio i telewizj¢, przekazniki
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moga mie¢ funkcje towarzyszaca). Dzieci tez zaznaczajg (zarowno w klasie 1V, jak
1 VI), ze szukaja odpowiedzi na pytania z zadan domowych w sieci. W grupie mtod-
szej przewaznie sg to strony w stylu www.zadane.pl, w VI klasie — Wikipedia oraz
wyszukiwarka Google.

Swiadomosé dziennikarstwa jest tez wigksza w klasie VI. W niej wiele osob
miato swojego ulubionego redaktora (na przyktad Piotra Kraske, Beate Tadlg),
w mtodszych klasach nie wymieniono ulubionego. Mozna wigc sadzi¢, ze to starsi
uczniowie interesujg si¢ ogdlnopolskimi i $wiatowymi wiadomos$ciami (wymienieni
dziennikarze to prowadzacy programy informacyjne).

Kolejng wazng kwestig jest prawda w Internecie. W IV klasie dzieci stwierdzi-
1y, ze tylko niektdre informacje zawarte w sieci sg odzwierciedleniem prawdy. Ponad
90 proc. szostoklasistow wskazato rowniez na te odpowiedz.

Ostatnim zagadnieniem jest sposdb uzytkowania sieci. W obu grupach zde-
cydowana wigkszos$¢ odpowiedzi pokazata, ze dzieci korzystajg z Internetu przy
osobach starszych. Podobne proporcje wystepuja w odpowiedziach na pytanie o to,
czy korzystanie z komputera odbywa si¢ przy opiekunach. O ile Internet i telewizja,
sg uzywane pod okiem 0sob starszych (te dane sg zblizone), o tyle ponad 90 proc.
rodzicow szostoklasistow nie kontroluje ilosci czasu spedzonego przez dziecko przy
radiu. Podobne dane wystepuja w IV klasie.

Cho¢ radio moze by¢ medium mniej popularnym (wymaga wiekszego skupie-
nia, telewizja jest towarzyszem innych czynnosci i serwuje obraz, prasa egzekwuje
uwagg i specyficzne warunki odbioru, a radio mozna tylko stysze¢), to dzieci i mto-
dziez takze go uzywaja. Rodzice jednak, nie tak jak w przypadku telewizji czy In-
ternetu albo komputera w ogoble, nie czuja potrzeby towarzyszenia dziecku przy tej
czynno$ci. Mozna wiec sadzié, ze radio jest bardziej przewidywalne i bezpieczniej-
sze (a moze takze bagatelizowane?).

Jak mozna byto sadzi¢, nowe media zaczgty dominowac nad starymi. Za tymi
trendami i wyborami podazaja sztaby wyborcze czotowych politykow. Kampania
prezydencka 2015 roku odbywata si¢ za pomoca Instagrama. Na profilach kandyda-
tow, miedzy innymi Bronistawa Komorowskiego i Andrzeja Dudy, wida¢ bylo, ze
ich konta obstugiwali profesjonalisci specjalnie do tego zatrudnieni. Gdyby w 2015
roku takie platformy jak Snapchat byly popularne, komunikacja polityczna bytaby
by¢ moze zaposredniczona przez nie.

Uczniowie z jednych mediow korzystajg, inne odchodzg dla nich do lamusa,
jak wspomniany portal Nasza Klasa, ktory dzieci jeszcze znaja, ale do korzystania
z ktorego juz nie przyznajg sig.

Nowe media wygrywaja jeszcze z jednego powodu. Dzieci wiedzg, ze nie tylko
dziennikarze stoja za informacjg i przekazywaniem wiedzy. Wiaczaja si¢ wiec we
wspottworzenie mediow w taki sposob, jaki jest dla nich najszybszy, najtatwiejszy,
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ale przede wszystkim dostepny. Wymieni¢ tu mozna Facebook, blogi, komentarze,
a przy tym zainteresowanie tematami lokalnymi i ogélnopolskimi. Wiedza ta zapo-
czatkowuje proces mowienia o rodzacym si¢ w sieci spoteczenstwie obywatelskim,
ktoére swiadomie korzysta z mediow i uzytkuje je na swoj wlasny sposob. Nie udato
sie tez unikng¢ btedoéw i porazek. Z jednej strony Internet daje uzytkownikom
nieograniczone pole do partycypacji, z drugiej za$ oferuje namiastke wiedzy.

Ciekawa rzeczg jest tez komunikacja, ktora odbywa si¢ w erze nowych me-
diow. Podczas wykonywania ankiety mozna bylo zauwazy¢ konsultacje i rozmowy
dzieci. Ten wptyw widac takze w odpowiedziach na pytania otwarte (wypowiedzi
powtarzaja si¢ czesto, na przyktad w podobnych nazwach programéw, definiowa-
niu pojec).

Jak juz zostalo powiedziane na poczatku, nasze badanie miato na celu spraw-
dzenie, jak mtodziez w szkole podstawowej korzysta z nowych mediow. W toku
badan dato si¢ jednak zauwazy¢, ze cho¢ dzieci znaly podstawowe serwisy i apli-
kacje, kojarzone gtéwnie z nowymi technologiami (na przyktad smartfonami),
nie ukrywaty swojej aktywnosci w tzw. starych mediach. Wskazywaty na telewi-
zje jako medium dominujace pod tym wzgledem, a takze na analogowe pomoce
naukowe (tu rozumiane jako tradycyjne stowniki i inne materiaty). Co ciekawe,
uczniowie uzywaja starych medidéw jako ,,towarzyszy” podczas odrabiania prac
domowych. Cenne moze wydawac si¢ radio, z ktérego dzieci takze nadal korzysta-
ja (cho¢ medium to wydaje si¢ odchodzi¢ do tzw. lamusa). Stare srodki masowego
przekazu, cho¢ wydaja si¢ wyraznie pozostawac z dala od nowych rozwigzan, nie
zniknely ze sfery odbioru dzieci. Moze to by¢ spowodowane odbiorcza obecnoscia
towarzyszacg uczniom ich rodzicéw i innych o0sob starszych, co znalazto odzwier-
ciedlenie w ankiecie.

Kolejnym zagadnieniem, cennym naszym zdaniem, jest wspottworzenie me-
diow. Pojedyncze odpowiedzi wskazywaty na przyktad na blogowanie czy tez ak-
tywno$¢ w portalach spotecznosciowych. Mozna wigc sadzi¢, ze dzieci takze chca
tworzy¢ media (w pytaniu o role dziennikarza i o przekazywanie wiedzy zaznacza-
ja, ze nie tylko wybrani do tego ludzie moga to czyni¢, ale takze zainteresowani).
Z powodu wszechobecnos$ci oraz tatwosci uzytkowania, dzieci w Internecie moga
odnalez¢ swoje miejsce do wspottworzenia przekazow.

Nowe media wigc daty nie tylko pole do udziatu w kreowaniu rzeczywistosci
medialnej, ale Internet niesie takze ryzyko. Nie tylko chodzi tu o bezpieczenstwo,
ale i lgk o jako$¢ materiatow wen umieszczanych. Sie¢ data wiele mozliwosci, wy-
maga jednak sporych naktadoéw pracy, by ja jeszcze bardziej ulepszy¢ dzigki bardziej
swiadomemu uzytkowaniu. Edukacja medialna — dobrze prowadzona — staje si¢ tu
nadzieja na to, ze mtodziez obecnie z niej korzystajaca splaci dtug, stajac si¢ za kilka
lat teoretykami i praktykami wiedzy medioznawczej w nauce polskiej.
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Zalacznik nr 1 — ankieta przeprowadzona wsrdd uczniow szkot lubelskich

Ankieta badajaca odbior mediow przez dzieci w wieku szkolnym

Ankieta ma na celu zbadanie rozumienia medidw i sposobow ich uzywania
przez uczniéw szkoty podstawowej, a takze sprawdza wiedze na temat dziennikar-
stwa. Ankieta sktada si¢ z 31 pytan, w wigkszosci zamknigtych (w ktdrych trzeba
wybra¢ jedna z dwoch odpowiedzi) oraz z kilku otwartych. Wypekienie jej nie
powinno zaja¢ Ci wigcej niz 20-30 minut. Ankieta jest anonimowa, zas$ jej wyniki
zostana wykorzystane podczas konferencji naukowej na UMCS.

Pleé
O dziewczyna
O chtopak

Klasa
04
as5
ae6

1. Ile czasu w ciagu dnia korzystasz z telewizji, radia i Internetu?
0O 1-2 godz.

O 3-5 godz.

O wigcej niz 5 godzin

O nie korzystam w ogdle

2. Czy czujesz zmeczenie, gdy za dlugo korzystasz z telewizji, radia, Internetu?
O tak
O nie

3. Co robisz w Internecie (mozna wybraé kilka odpowiedzi)?

O pisz¢ komentarze

O czytam artykuly na stronach

O pisze blog

O czytam blog kogo$, kogo znam osobiscie
O gram

O korzystam z Facebooka i podobnych stron
O nie korzystam z Internetu
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4. Czy Internet jest bezpieczny?
O tak

O nie

O nie wiem

O trudno powiedzieé¢

5. Ktére z podanych nizej stron i aplikacji znasz (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)?
O Instagram

0 Snapchat

O Facebook

O Nasza Klasa

O YouTube

O Wykop

O nie znam Zadnej z wymienionych

[0 znam inng/inne (napisz, prosze, jakie): ... .. ...ttt

6. Z ktorych stron i aplikacji korzystasz (mozna zaznaczy¢ kilka)?
O Instagram

0 Snapchat

O Facebook

O Nasza Klasa

O YouTube

0O Wykop

O nie korzystam z zadnej z wymienionych

O korzystam z innej/innych (napisz, prosze, jakich): ....... ... ... ... ... ... ...

7. Czy posiadasz telefon dotykowy?
O tak
J nie

8. Czy korzystasz z Internetu w telefonie dotykowym?
O tak
O nie
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9. Czy kazdy moze pisa¢ artykuly w Internecie?
O tak

O nie

O nie wiem

O trudno powiedzieé¢

10. Czy tylko dziennikarze przekazuja informacje?
O tak

O nie

O nie wiem

O trudno powiedziec¢

11. Gdzie pracuje dziennikarz (mozna zaznaczy¢ Kkilka odpowiedzi)?

O w telewizji

O w Internecie

O w radiu

O w gazetach i czasopismach
O nie wiem

12. Czym zajmuje si¢ dziennikarz?
O nie wiem

[0 wiem (NaPISZ, PIOSZE): « . v v vttt e ettt e e ettt e

13. Czy masz ulubionego dziennikarza?
O nie

O tak (podaj prosze imi¢ i nazwisko) ........... ... .. i

14. W kilku slowach napisz, czym sa media
O nie wiem

[0 Wiem (NAPISZ, PIOSZE): « . v vt ettt ettt ettt e e et e

15. Co ogladasz w telewizji (mozna wskazaé kilka odpowiedzi)?
O filmy

O bajki
O programy rozrywkowe
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O informacje

O pogode

O to, co wybiorg dorosli

O to, co sam(-a) wybiorg

O reklamy

L0 COS INNEEO: . vttt ettt e e e e e e e e e
O nie ogladam telewizji

16. Czego stuchasz w radiu (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi)?

O piosenki

O informacje

O programy prowadzone przez dziennikarzy

O pogode

O wywiady

O reklamy

[0 COS IMNEEO: .« . vt ettt et et e e e e e e e
O nie stucham radia

17. Czy informacje o swoim mieS$cie czerpiesz z radia, telewizji, Internetu, prasy?
O tak

O nie

O nie interesujg mnie informacje o moim miescie i nie siggam po nie

18. Z ktérego zrodla czerpiesz najchetniej wiedze o swoim miescie
(prosze¢ wskaza¢ tylko jedna odpowiedz)?

O radio

O telewizja

O Internet

O gazety

O nie siggam po informacje o moim miescie

19. Z ktérego zrédla czerpiesz najmniej chetnie wiedze o swoim mieScie
(prosze wskaza¢ tylko jedna odpowiedz)?

O radio

O telewizja

O Internet

O gazety

[0 nie siggam po informacje o moim miescie
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20. Czy chetnie ogladasz reklamy?

O tak, chetnie ogladam

O nie, nieche¢tnie ogladam reklamy

O nie, w ogole nie ogladam reklam i je przelaczam

21. Czy odrabiasz prace domowe przy telewizji, radiu, stronach internetowych, ktére
nie sa pomocne przy wykonaniu zadania?

O tak

O nie

22. Co najchetniej towarzyszy Ci przy odrabianiu zadan domowych?

O radio

O telewizja

O Internet

O komputer bez uzywania Internetu

O komunikatory, np. Facebook, Gadu-Gadu, Skype

O nie odrabiam prac domowych przy zadnym z wymienionych

L0 COS INNEEO: - . vttt ettt e e e e e e e e e e

23. Czy odrabiajac prace domowe, szukasz odpowiedzi w Internecie?
O tak
O nie

24. Jesli odpowiedzi przy odrabianiu prac domowych szukasz w Interencie, wskaz

gdzie (mozna zaznaczy¢ kilka odpowiedzi).

O Wikipedia

O strony w Google

O encyklopedie i stowniki w Internecie

O strony typu: Zadane.pl

L0 inne (JaKIe?): . .ottt

25. Czy przy odrabianiu prac domowych korzystasz z (mozna zaznaczy¢ kilka od-
powiedzi):

O ksiazki i stowniki papierowe

O plyty CD z programami, encyklopediami itd.

[0 inne (poza Internetem): . .. ... ... ...ttt
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26. Czy w Internecie informacje sa prawdziwe?
O tak

O nie

O tylko niektore sa prawdziwe

O nie wiem

27. Czy korzystasz z Internetu przy osobach starszych?
O tak
O nie

28. Czy osoby starsze maja wplyw na to, ile czasu spedzasz przy komputerze?
O tak
O nie

29. Czy osoby starsze maja wplyw na to, ile czasu spedzasz w Internecie?
O tak
O nie

30. Czy osoby starsze maja wplyw na to, ile czasu spedzasz przy telewizji?
O tak
J nie

31. Czy osoby starsze maja wplyw na to, ile czasu spedzasz przy radiu?
O tak

O nie

Dzigkujemy za poSwiecony czas!
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Recepcja nowych medioéw przez dzieci w wieku szkolnym:
twoérca i uzytkownik przekazu medialnego

Streszczenie

Artykul pokazuje odbiér nowych medidw przez mtodziez w wieku szkolnym na podstawie
przeprowadzonego badania. Pod uwage wzigto zarowno tradycyjne media (prasa, tv, radio),
jak i tzw. nowe media (Internet oraz towarzyszace mu aktywnosci, takie jak: aplikacje, portale
spotecznosciowe, strony WWW). Problemem, ktory zostat tu szczegétowo omowiony, jest od-
bidr przekazu masowego, ale i wspoltworzenie tresci medialnych. Pokazane zostato tworzenie
$wiata dziennikarskiego przez tzw. reporter6w obywatelskich, ale i przecigtnego uzytkownika
sieci, ktory za pomoca sieciowych platform, aplikacji oraz portali spoteczno$ciowych tworzy
przekazy dziennikarskie.

Stowa kluczowe
nowe media, mtodziez szkolna, odbior przekazu masowego, tradycyjne

Reception of new media by school children:
the creator and the user of media message

Summary

The article shows reception of new media by the youth in the school age on the grounds of
conducted study. We considered both traditional media (press, tv, radio) and “new media” (the
Internet, applications and social media). We discussed in detail the problem of reception of mass
media and contribution of media contents. We showed a creating of journalism world by civil
reporters and common user of an Internet, who by the network platform, applications and social
media create journalism transfer media

Keywords
new media, school teenage, reception of media transfer, traditional media



