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Stefan Krzywoszewski

O autorytet moralny prasy

Juz przed wojna Swiatowa nazywano
prase széstym mocarstwem. W ciggu
ubieglego stulecia wplyw prasy na
ksztaltowanie sie opinii i bieg wydarzen
riost nieustannie. Decydujacy autorytet
prasa zdobyla dopiero w toku wojny
$wiatowej. Wowczas wykazalo sie w ca-
tej pelni, jaka role w wielkich konflik-
tach miedzynarodowych odgrywa opi-
nia publiczna. I jaki wplyw na opinie
publiczng wywiera prasa.

Prof. Emil Dovifat, dyrektor berlin-
skiego Instytutu Wiedzy Prasowej nie
waha sie przyzna¢ (Deutsche Presse
Nr 24, 1937 r.), ze w latach 1914—1918
Niemcy, odnoszac wielkie zwy-
ciestwa na terenie wojennym,

tekstowym i fotografiami, majgcymi !
przekona¢ ludzko§¢é o misji kulturalnej,

ktéra podjely na terytoriach dawnego |
cesarstwa chinskiego $wietnie wyekwi- |
powane wojska Mikada. ‘

Czy chodzi o sile obronng panstwa,
czy o jego aktywno$¢ gospodarcza lub
rozw6j kulturalny, — propaganda nie-
zbedna jest na kazdym odcinku. Nikt
i nic nie uskuteczni jej pomyslniej, jak
prasa.

Gdy taki ujawnil sie potencjat prasy,

organy panstwowe i spoleczne zwracity
baczniejsza uwage na tak potezny czyn- \

nik zycia nowoczesnego. Prasa stala sie
przedmiotem pilnych rozwazan, studiow
i zabiegéw. Ustaly drwiace przyméwki
na temat rzekomego ,,sz6stego’”’ mocar-

stwa. Poczeto odnosi¢ sie¢ do prasy i jej

probleméw z nalezna powaga.

1 wyciagnieto logiczng konsekwencje:

— Jes$li prase stanowia wydawca i
dziennikarz, to trzeba zajaé sie blizej
jednym i drugim. Prasa nie moze pozo-
stawa¢ w rekach dylentantow, choéby
ci dyletanci niekiedy bywali wyposaze-
ni w nieoczekiwane zdolnoéci, nawet w
swoisty geniusz. Dla praktycznych osig-
gnie¢ nalezy wysnu¢ i wypracowac teo-
retyczne wyja$nienia, prawid-
la i nakazy. Je$li chce sie po-

przegraly wojne na terenie
powszechnej opinii publicznej.
Propaganda przeciw mocar-
stwom centralnym, prowadzo-
na przez prase w olbrzymiej

Stefan Krzywoszewski:

TRESC ZESZYTU

(Voir le sommaire en francais & la page 20)

prasy.

dnie$¢ poziom prasy, trzeba
podnie$é¢ poziom duchowy i fa-
chowy dziennikarzy i wydaw-

O autorytet moralny cow.

Amerykanski teoretyk wie-

wiekszosci krajow, okazala sie
czynnikie.» niezmozonej wagi.

Pod wplywem Francji, An-
glii i Stan6éw Zjednoczonych
A. P, ogromna wiekszo§¢
dziennikéw calego $wiata po-
djela akcje propagandowa tak
skutecznie, ze sympatie $wia-
towe w znacznym stopniu
przechylily sie na strone En-
tente'y.

Anton Zischka w dziele
swym ,Japan in der Welt”
twierdzi, ze z tych do$wiad-
czen nie omieszkali skorzystaé
mistrzowsko Japonczycy. Pod-
czas wojny mandzurskiej w
latach 1931-32 agenci prasowi
rzadu tokijskiego dokazywali
cudéw pomystowoéci i spraw-
nosci. Dzienniki i tygodniki
catej kuli ziemskiej zasypane
byly przez japonskich agen-
téw prasowych materialem
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PRAWO A PRASA.
PRASA NA SZEROKIM SWIECIE,

dzy prasowej, Walter Wil-
liams, dyrektor Szkoty Dzien-
nikarskiej przy Uniwersytecie
w Missouri, napisal, ze dzien-
nik witasciwie jest przedsie-
wzieciem, ktére spoleczenstwo
oddaje wydawcom i dzienni-
karzom w depozyt. Ci, ktorzy
ten depozyt przeimujg, muszg
by¢ swiadomi odpowiedzialno-
$ci, jaka na nich cigzy. Nie
wolno im naduzyé zaufania,
ktérym zostali obdarzeni.
Projekt francuskiego dzien-
nikarskiego kodeksu honoro-
wego na pierwsze miejsce wy-
suwa moralng odpowiedzial-
noé¢ dziennikarza. Uznaje, ze
potwarz, zniestawienie i oskar-
zenie nie udowodnione, s3 naj-
powazniejszymi wykroczenia-
mi zawodowymi. Dziennikarz
catkowita odpowiedzialno§é¢
przyjmuje za tekst, ktéry w
druku podpisuje swoim naz-



wiskiem lub pseudonimem. Dziennikarz |
nie moze naduzywaé¢ wolnoSci prasy
dla korzysci osobistych. Musi przestrze-
ga¢ wiernie tajemnicy zawodowej.

Informacje falszywe lub niedokiadne
winny byé prostowane. Polemiki winny
byé utrzymane na poziomie dobrych o-
byczajéw. Dyskusje o idee, nieodzowne
dla postepu i zywotnoSci spotecznej, win-
ny unikaé cech walki osobistej.

Zwalczaé mys$li i czyny, ktére uwaza
sie za szkodliwe?

Poczucie odpowiedzialnoSci i poczu-
cie honoru zawodowego, oto dwie nie-
odstepne cnoty prawego i rzetelnego
wydawcy, redaktora naczelnego i dzien-
nikarza kazdej rangi.

Tak.

Zniestawia¢ i zohydzaé czlowieka, '
ktéry w dobrej wierze jest tych idei ’
rzecznikiem?

Nie. '

|
|

Wiedza prasowa, ktdra objeta swoim
zasiegiem caly kompleks zagadnien pra-
sowych, w ciggu dwoéch ostatnich dzie-
siatk6w lat mocno i pigknie rozwinela
sie na Zachodzie. Szczegélnie imponu-
jaco w Niemczech i w Stanach Zjedno-
czonych.

Uniwersytety z poczatku okazywaly
nieufno$¢ wobec nowej nauki. W ostat-
nich czasach nastgpit w tej mierze wy-
razny zwrot. Coraz cze$ciej wszechnice
zachodnio-europejskie funduja katedry,
po$wiecone prasoznawstwu. Wyktady o-
bejmuja znakomici uczeni. Przy wsze-
chnicach lub z ich czynnym udziatem,
powstajg instytuty prasoznawcze, stale
ogniska gruntownych badan i studiéw
prasoznawczych.

Jesli prasa jest najskuteczniejszym
organem propagandy, a propaganda —
nieodzownym czynnikiem Zzycia publi-
cznego, jakze powaznym zagadnieniem
spolecznym staje sie autorytet moralny
prasy i jej poziom fachowy! Zrozumie-
nie tych prawd poglebia sie nieustannie
w prasowych organizacjach zawodo-
wych.

Z tej swiadomosci i u nas zrodzita sie
wspolna akcja’  Zwiazku Dziennikarzy
R. P. i Polskiego Zwigzku Wydawcéw
Dziennikow i Czasopism, podjeta celem
ochrony i umacniania autorytetu moral-
nego prasy.

Odpowiedzialnoé¢ . wydawnictw i
dziennikarzy za wykroczenia prasowe |
w stosunku do instytucji i os6b trze-
cich okre$laja ustawy prasowe. Akcja, |
ktéra wdrozyly nasze naczelne organi-
zacje prasowe, skierowana jest przeciw ;
polemikom i walkom miedzy wydawnic-
twami i dziennikarzami, zwlaszcza gdy
poshuguja sie forma obrazliwa, niezgod-
na z zasadami dobrych obyczajéw, oraz
informacjami niesprawdzonymi, niedo-
dokladnymi lub falszywymi.

Nalezy mie¢ nadzieje, ze inicjatywa |

naszych naczelnych organizacjl praso- |

wych odniesie skutek, wplynie na po-

prawe stosunkéw. Pomy$lny wynik be- |

dzie zacheta do dalszych wspdélnych po-
czynan.

Nowoczesne ujmowanie probleméw
zawodu dziennikarskiego i zagadnien,
dotyczacych bytu i rozwoju prasy, do-
maga sie, wzorem Zachodu, o$rodka wie-

dzy prasowej, laboratorium badan i stu- |

diéw prasoznawczych. Zagadnieniem
tym zajmuje sie od dluzszego czasu Pol-

Stanistaw Kauzik

ski Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i
Czasopism. Podjete zostaly wstepne pra-
ce przygotowawcze.

Podniesienie poziomu moralnego za-
wodu dziennikarskiego musi i§¢ w parze
z podniesieniem jego poziomu kultural-
nego.

Nie trzeba sie poddawaé sceptycyzmo-
wi Stendhala,—ze w zyciu lichy i pospo-
lity Sancho Pancha zwycieza rycerskie-
go Don Kichota. Poslannictwem prasy
jest nawodzi¢ ku dobremu, odwodzi¢ od
zlego.

XXII Kongres Miedzynarodowej Unii
Stowarzyszen Prasowych

W dniach 25—28 wrzeénia r.b. obra- !

dowal w Paryzu XXII-gi Kongres Mie-
dzynarodowej Unii Stowarzyszen Pra-
sowych (Union Internationale des Asso-

ciations de Presse) — organizacji, zrze- :

szajacej
dawcow, jak i dziennikarzy, przewaznie

zaréwno stowarzyszenia wy-

stowarzyszenia nie nalezace do Federa- |

cji Miedzynarodowej Wydawcéw i Fe-
deracji Dziennikarzy, a takze stowarzy-
szenia prasowe mieszane..

Obecnie trzon organizacyjny Miedzy- l

narodowej Unii
wych stanowig:

Stowarzyszen Praso-
angielska organizacja

prasowa mieszana p.n. Instytut Dzienni-

karski (Institut of Journalists), Zwiazek
Dyrektorow Belgijskich Dziennik6w
Prowincjonalnych i Zwigzek Generalny
Prasy Belgijskiej, grupujacy pracowni-
k6w redakcyjnych i administracyjnych
Belgii, Syndykat Francuskich Dzienni-
kéw Prowincjonalnych oraz Zwiazek
Prasy Francuskiej. bedacy zwiazkiem
organizacji dziennikarskich i organizacji
wspolpracownikéw czasopism francu-
skich. Poza tym ozywiona wspéipraca
laczy z Unia zwiazki dziennikarskie
panstw skandynawskich oraz Czecho-
stowacji i Rumunii.

Ogéltem w skiad Unii wchodzi obec-
nie 6 organizacji wydawcéw i 27 orga-
nizacji dziennikarzy 15 krajéw Europy
oraz szereg organizacji pozaeuropej-
skich.

Kongres paryski
kongresem po wielkiej wojnie, dzialal-

w r. b. byt 6-tym

noé¢ bowiem tej organizacji miedzyna-

rodowej, ukonstytuowanej w r. 1894 i
rozwijajacej przed wojna intensywna

akcje (16 kongreséw), wznowiona zo-

stala po wojnie dopiero w roku 1527.
Wobec utworzenia po wojnie dwoéch
wielkich miedzynarodowych organizacji
prasowych: Miedzynarodowej Federacji
Dziennikarzy (F.1.J.) oraz Miedzynaro-
dowej Federacji Zwiazkéw Wydawcéw
(F.1LAD.EJ.), dzialalnos¢ Miedzynaro-
dowej Unii Stowarzyszen Prasowych zo-
stala znacznie ograniczona; zmuszona
ona byla przebudowaé swa strukture,

czego dokonala na Kongresie w 1934 r. |

i skierowala swa akcje gléwnie na teren
wspélpracy organizacji prasowych, nie
nalezacych do sieci organizacyjnej wspo-
mnianych Federacji. Polski Zwigzek
Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism
przystapit do Unii w r. 1934, celem za-
pewnienia reprezentacji polskiego §wia-
ta prasowego na terenie tej organizacji
miedzynarodowej, obejmujacej przed-
stawicieli stowarzyszen prasowych nie-
mal wszystkich panstw Europy.

Kongres Paryskiej Unii oraz posiedze-
nie Zarzadu Gléwnego Unii, ktére po-
przedzilo ten Kongres, po§wiecone bylo
rozpatrzeniu spraw, wysunietych pod-
czas Kongresu praskiego w 1935 r., a
mianowicie: sprawy dzialalnoSci kon-
kurencyjnej radia w dziedzinie infor-
macyjnej i ogloszeniowej, sprawy wspot-
pracy miedzy wydawcami dziennik6w
i dziennikarzami, sprawy bibliografii
artykuléw wydrukowanych w dzienni-
kach i czasopismach oraz sprawy utat-
wien przy przejazdach dziennikarzy za
granicg kolejami, samolotami i statka-
mi morskimi. Nadto na posiedzeniu Za-
rzadu Unii dokonano wyboru prezesa
i skarbnika Unii oraz przedyskutowano
szereg zagadnien organizacyjnych.

Wobec konczacej sie kadencji preze-
sa Reyndersa, przedstawiciela Zwiazku
Dyrektoré6w Belgijskich Dziennikéw
Prowincjonalnych, wybrano na prezesa
Unii p. Penmana, przedstawiciela an-
gielskiego Institut of Journalists. Po-
wrét prezesury do rak przedstawiciela
Angielskiego Instytutu Dziennikarskiego
przyczyni sie niewatpliwie do wzmoc-
nienia tej organizacji na terenie mie-
dzynarodowym i rozszerzenia ram jej
dzialalnosci. Swiadczy o tym powitalne
przeméwienie prezesa Penmana na ot-
warciu Kongresu Paryskiego. W prze-
moéwieniu tym prezes Penman podkre§-
li}, iz dazeniem jego bedzie, zgodnie z
jednomys$lna rezolucja Instytutu Dzien-
nikarskiego, aby prasa, ktéra posiada
wyjatkowa moc oddzialywania na opinie
publiczng, podjeta we wszystkich kra-
jach akcje, majaca na celu porozumie-
nie i blizsza wspétprace miedzy naro-
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dami i przyczynila sie w ten sposéb do
utrzymania pokoju na $wiecie.

Swiadczy o tym réwniez koncowy
ustep przeméwienia prezesa Penmana,
w ktérym przypomniat stowa zalozy-
ciela Unii, iz gléwna troska tej organi-
zacji winno byé podniesienie znaczenia
i godno$ci zawodu dziennikarskiego.

Najwiecej uwagi podczas obrad Za-
rzadu Miedzynarodowej Unii Stowa-
rzyszen Prasowych po$wiecono sprawie
stosunkéw prasy z radiem, w szczegdl-
noSci sprawie konkurencyjnej dzialtal-
noSci w dziedzinie informacyjnej. Za-
gadnieniem tym od dluzszego czasu zaj-
muje si¢ Komitet Generalny Zwiazkéw
prasy francuskiej. Na jego wniosek Za-
rzad Unii powotal w r. 1935 specjalna
Komisje Studi6w dla spraw radio-
wych, ktéra przeprowadza badania w
porozumieniu z tym XKomitetem oraz
z Syndykatem Prasy Paryskiej.

Na podstawie materialéw zebranych,
Zarzad Unii zastanawial sie, w jaki spo-
séb winno byé uregulowane zagadnie-
nie radiowych emisji informacyjnych.
Stwierdziwszy, iz niewatpliwie szkodli-
we jest dla prasy: 1) nadawanie infor-

macji zbyt czeste, 2) podawanie infor-

macji szczegélowych i wyczerpujacych,
3) bezptatne wyzyskiwanie przez radio
informacji telegraficznych, zdobywa-
nych przez dzienniki wielkim nakladem
kosztéw, oraz wyzyskiwanie bezplatne
oryginalnych materialéw publicystycz-
nych, drukowanych w dziennikach
i czasopismach, 4) nadawanie przeglg-
déw prasowych zbyt obszernych, 5)
wprowadzanie szczegélowych reporta-
zy, odajacych dokladnie przebieg wiel-
kich uroczysto$ci, jak réwniez imprez
sportowych, wladze Unii uznaly, iz we
wspélnym interesie prasy i radia nie-
zbedne jest, aby: 1) liczba radiowych
emisji informacyjnych byla ograniczo-
na do liczby najwyzej trzech dziennie,
2) nadawanie informacji radiowych od-
bywalo sie nie wcze$niej, niz w czasie
ukazywania sie dziennikéw w sprzedazy
ulicznej, 3) aby informacje nadawane
byly w formie bardzo skréconej, jako
zapowiedZz obszerniejszych informacji
w prasie, a w zwigzku z tym, by audy-
cje informacyjne ograniczone byly do
10 minut maximum, 4) aby radio, ze
wzgledu na monopolowe stanowisko w
wielu krajach i pobieranie znacznych
oplat oraz przelewanie do skarbu Pan-
stwa odpowiednich sum, cze$é tych sum
wplacalo na rzecz prasy (kas emery-
talnych dziennikarzy) z uwagi na wy-
zyskiwanie bezplatne informacji i ma-
terialéw informacyjnych, zawartych w
dziennikach i czasopismach i szkody,
wyrzadzane prasie wskutek dzialalnosci
konkurencyjnej.

Tym zagadnieniem zajmowal sie
specjalnie Kongres praski Unii w 1936
r. oraz ostatni Kongres Paryski. Po-
czynione zostaly réwniez pierwsze kro-
ki, majace na celu realizacje tego po-
stulatu w Czechostowacji i we Francji.

IX kongres Miedzynarodowej
Federaciji Prasy Technicznej
i Zawodowej w Paryzu

Na VIII kongresie Miedzynarodowej
Federacji Prasy Technicznej i Zawodo-
wej, odbytym w roku 1935 w Warsza-
wie, uchwalono nastepny zjazd tej or-
ganizacji zwolaé¢ do Paryza. W wyniku
tej uchwaty IX kongres odby!t sie w Pa-
ryzu w dniach od 6 do 11 wrzeénia.

Zgromadzit on ponad 200 uczestnikéw
z pietnastu krajéw, a mianowicie: Ar-
gentyny, Austrii, Belgii, Bulgarii, Cze-
chostowacji, Danii, Estonii, Hiszpanii,
Italii, Litwy, Meksyku, Niemiec, Polski,
Szwajcarii i Wegier. Najliczniejsza, bo
liczaca 60 os6b delegacje przyslaly
Niemcy. Przewodniczyt jej prezes Nie-
mieckiego Zwigzku Wydawcéw Czaso-
pism p. Willi Bischoff,

Uroczyste otwarcie kongresu odbylo
sie¢ w gmachu Sorbony w obecnosci pre-
zydenta Republiki p. Lebrun’a. W imie-
niu delegacyj zagranicznych przemawiat
p. Bischoff, ktéry silnie podkre$lil wiel-
kie znaczenie czasopi$miennictwa, jako
doskonatego narzedzia zblizenia miedzy-
narodowego w dziedzinie wspdlnych ca-
tej ludzo$ci ideatéw.

Prace kongresu odbywaly sie w ra-
mach czterech sekcji. Pierwsza, pod
przewodnictwem Niemca, p. Alfreda

Hoffmanna, zajmowala sie polozeniem '

czasopism w poszczegblnych krajach o-
raz wzajemnym stosunkiem dziennikéw
i periodyk6w. Wyshuchano na tej sekcji
m. in. ciekawego referatu p. Hoffmanna
0 nowej organizacji czasopiSmiennictwa
w Niemczech.

Sekcja druga pracowala nad zagad-
nieniem miedzynarodowego rozpowsze-
chnienia czasopism. Trzecia sekcja obra-
dowala nad kwestia archiwizowania
czasopism. Tematem narad czwartej by-
ty sprawy czasopism fachowych.

Wynikiem prac tych czterech sekcji
byl szereg uchwal, powzietych przez
plenum kongresu. M. in. postanowiono
nadal dazyé do iak najdalej idacego za-
cieSnienia wspolpracy czasopism z
dziennikami. Dalej, idac za wyprébo-
wanymi w Niemczech od 1933 r. wzora-

mi, postanowiono dla usprawnienia we-
wnetrznych prac Federacji podzieli¢ ja,
niezaleznie od sekcyj narodowych, réw-
niez na grupy zawodowe.

Jezeli chodzi o zewmetrzny wyglad
czasopism, postanowiono zerwaé z nie-
wygodna réznolitoscia formatéw i sto-
sowaé na przyszlo§¢ formaty znormali-
zowane. Kraje, ktére jeszcze nie zglo-
sily swego udzialu w konwencji sztok-
holmskiej w sprawie przesylek poczto-
wych, zostaly wezwane do przystapienia
do tej konwencji. Postanowiono dazyé
do rozciggniecia ma czasopisma ulg po-
cztowych, kolejowych i in., dotyczacych
prasy codziennej.

W wyniku dalszych uchwat kongresu
poszczegdlne sekcje narodowe maijg zor-
ganizowaé archiwa czasopism na wzér
istniejacych juz tego rodzaju instytucyj
dokumentacyjnych w Paryzu, a zwlasz-
cza w Hamburgu (Swiatowe Archiwum
Gospodarcze). Powzieto réwniez szereg
uchwat w sprawie wsp6ipracy wydaw-
c6w czasopism fachowych w organizo-
waniu szkét zawodowych.

Pod koniec kongresu na miejsce uste-
pujacego z dniem 1 stycznia r. p. prze-
wodniczacego p. Augusta Bosc (Paryz)
wybrano p. Willi Bischoffa (Berlin) o-
raz postanowiono nastepny, X-ty kon-
gres, odbyé w r. 1939 w Berlinie. Niem-
cowi p. Alfredowi Hoffmannowi nada-
no tytut honorowego zalozyciela F.I.P.T.

Calo§¢ kongresu uzupehlily akty
kurtuazji delegacji niemieckiej pod
adresem Francuzéw. Prezes p. Bosc
otrzymat od Niemcéw artystycznie
wykonany adres dzigkczynny za tru-
dy, poniesione dla ogélnego dobra
wraz z zyczeniami dalszej owocnej pra-
cy w dziedzinie czasopi$miennictwa ,,dla
wzajemnego zrozumienia i pokoju na-
rodéw”, a sekretarzowi Federacii p.
Pierre Gourlay, wreczyli Niemcy piek-
ny zbiér dziet Goethego. Précz tego de-
legacja niemiecka madata tytut honoro-
wego swego prezesa senatorowi francu-
skiemu p. Mauger (Paryz).

Propaganda ogloszenia prasowego

w Niemczech

Niemiecki Zwiazek Wydawcéw Dzien-
nikéw nie ustaje w systematycznej pro-
pagandzie ogloszenia prasowego i w do-
pomaganiu swym czlonkom w tej dzie-
dzinie. W roku biezagcym wladze Zwigz-
ku zwrécily specjalna uwage na indy-
widualng propagande, przeprowadzang
przez poszczegblnych wydawcéw.

Aby przyj$¢ z pomoca fachowa tym
przedsiebiorstwom prasowym, ktére nie
posiadaja specjalnych doradcéw rekla-
mowych, Zwigzek Wydawcéw opraco-
watl i rozestal ostatnio swym czionkom
pieknie wydany zeszyt. zawierajacy sze-
reg dobrze opracowanych artykuléw,
wzory ogloszen i listéw reklamowych.

W pierwszy artykule pt. ,,Dlaczego o-
gloszenie?” znajdujemy uzasadnienie
wielkiej roli tego $rodka reklamy. Na-
stepny artykul zawiera rzeczowe rady,
jak mnalezy zjednywaé¢ inserentéw. W
trzecim, ilustrowanym szeregiem przy-
kladowych ogloszen, wskazano sposoby
propagandy ogloszenia przez reklame
we wlasnym pismie. Czes¢ tekstowa ze-
szytu zamyka przedruk 2z czasopisma

»Zeitungs-Verlag” cennej pracy o przed-
stawicielach i doradcach reklamowych.
Na druga czeé¢ tego podrecznika skia-
daja sie ogloszenia wzorowe, ktérych
matryce kazdy cztonek zwigzku moze o-
trzymaé bezplatnie oraz wzory listéw.
Poziom szeéciu ogloszen duzego formatu
rysunkowo-tekstowych (rozumowanych)
jest bardzo rézny; technika rysunkéw
kreskowa, u dolu ogloszenia miejsce na
nazwe gazety, ktéra je zastosuje. Dalej
widzimy 12 inseratéw tekstowych, cze-
sciowo wierszowanych i ilustrowanych.
Trzecia cze$é¢ dzialu wzoré6w stanowi
przykladowy kalendarz terminéw pro-
pagandy ogloszen, zastosowany do réz-
nych rodzajéw towaréw i pér roku,
Najcenniejsze bodaj dla wydawcéw
niemieckich sg zalaczone na koncu ze-
szytu wzory listéw reklamowych do in-
serentéw. Nie sa one wytworem fanta-
zji, lecz stanowia reprodukcje autenty-
cznych listéw, wystanych przez réine
wydawnictwa, przy czym redakcja pod-
recznika ograniczyla sie do adnotacji na
kazdym liscie, co w nim jest cennego.



Niemcy o stoisku prasy polskiej
na wystawie paryskiej

W najpowazniejszym niemijeckim cza- !

sopiSmie prasoznawczym ,,Zeitungswis-
senschaft” ukazal si¢ w zeszycie paz-
dziernikowym artykul sprawozdawczy,
omawiajacy stoiska prasy zagranicznej
w Pawilonie Prasowym na wystawie pa-
ryskiej. Stoisku polskiemu poswiecony
zostat bodaj najobszerniejszy ustep w
tym sprawozdaniu, utrzymany w tonie
przychylnym. Slowa uznania padly réw-
niez pod adresem naszej ,,Prasy’.

— ,,Stoisko polskie, mieszczace sie w
obejmujacym 10 m. kw. kacie prawej
polowy I pietra, uznaé¢ nalezy za jedno
z mnajlepszych rozwiazan wystawy pra-
sowej w malym lokalu. Przede wszyst-
kim zwracaja uwage trzy tablice Scien-
ne, ktoére ilustruja geograficzne rozmie-
szczenie prasy, informuja o miejscach
wydawania i latach istnienia najstar-
szych organéw prasowych. oraz daja
pojecie o Polsce, jako potedze gospodar-
szej”.

»Podziat 2186 polskich organéw pra-
sowych na poszczegélne wojewoédztwa
przedstawiat si¢ w r. 1935 nastepujaco:

Warszawa — 52 dzienniki, 80 czasopism; !

Poznan — 58 dziennikéw, 225 czaso-
pism; Pomorze — 33 dzienniki, 62 cza-
sopisma; Slagsk — 18 dziennikéw, 124
czasopisma; Lwéw — 16 dziennikéw,
215 czasopism; Wilno — 13 dziennikéw,
68 czasopism; Bialystok — 11 dzienni-

kow, 29 czasopism; Krakéw — 7 dzien- |
nikéw, 145 czasopism; Nowogrédek — 2 |
dzienniki, 12 czasopism; Stanistawéw — |

1 dziennik, 39 czasopism; Wolyh — 37
periodyk6w; Polesie — 19 periodykow;
Tarnopol — 8 periodykéw; Lublin — 4
dzienniki, 32 czasopisma; Lo6dz — 17
dziennikéw, 77 czasopism.

Do 239 dziennikéw, wychodzacych w
Polsce dochodzi jeszcze 30 wydawnictw
codziennych wydawanych w polskim je-
zyku poza granicami kraju, w tym 4
we Francji, a liczbe 1947 tytuléw czaso-
pism polskich nalezy powiekszy¢ o 130
periodykéw polskich za granicg”.

,»Oddzielna tablica przedstawia w cy-
frach rozwéj prasy polskiej od roku
1661, kiedy to w Krakowie zaczela sie
ukazywaé regularnie pierwsza gazeta
»Merkuriusz Polski”. Na $cianie widzi-
my w powiekszeniu reprodukcje jedne-
go z pierwszych numerow tej gazety, a
obok takiez podobizny egzemplarzy
,»Kuryera Polskiego” (1730), ,,Gazette
de Varsovie” (1760), ,,Gazety Poznan-
skiej” (1806) i ulotnego pisma ,Nowi-
M VetaeZieTisud O 0/

,,Dalsze tabele statystyczne unaocz-
niajag wzrost kolportazu wydawnictw
oraz zuzyocia papieru gazetowego od ro-
ku 1933. Sprzedaz pism wzrosta do r.
1936 o 43%, a zuzycie papieru gazeto-
wego o 23%. Podany jest réwniez po-
dzial rzeczowy czasopism fachowych...”

»Duza tablica Scienna poucza o orga-
nizacji Polskiego Zwiazku Wydawc6w
Dziennik6é6w i Czasopism, ktéry jedno-
czy wszystkie organy, posiadajace nak-
tad powyzej 5000 egz. i reprezentuje
ponad 90% sumy wszystkich nakladow
prasy polskiej”.

nZWwiazek posiada sprawnie dziala-
jacy wydzial informacyjny oraz oglosze-
niowy, jak réwniez fachowa biblioteke
prasoznawcza, a poza tym wydaje zna-
komicie redagowany miesiecznik ,,Pra-
sa”, uzupeliany od paru lat miesiecz-
nym biuletynem informacyjnym w jezy-

ku francuskim. Zwiazek zajal sie réw-
niez opracowaniem licznych rozpraw z
dziedziny prasoznawstwa, traktujacych
o og6lnym stanie i sprawach gospodar-
czych i technicznych prasy polskiej za-
rébwno Ww czasach obecnych, jak i w
przesztosci”.

,Ostatnio podieto przygotowawcze za-
biegi celem zalozenia wlasnego zrzesze-
nia prasoznawczego; przewidywane sa
sekcje: naukowa, wydawnicza i peda-
gogiczna. Zrzeszenie to mialoby uzu-
peliaé stuzaca praktycznemu przygo-

Edmund Seyfried

Naczelny Dyrektor
Sp. Akc. ..Ruch”

towaniu dziennikarzy Wyzsza Szkole
Dziennikarska w Warszawie, istniejaca
juz od konca wojny. Szkola ta w r. 1936
posiadala 250 stuchaczy”.

»Zwiazek Dziennikarzy Rzeczypospo-
litej Polskiej” liczy 900 czlonkéw, sta-
lych wspdéipracownikéw dziennikéw, i
posiada na prowincji 11 oddzialéw”.

»W gablotach pokazano szereg czaso-
pism ilustrowanych ogélno-informacyj-
nych oraz specjalnych, poswieconych
sztuce, filmowi, reklamie i t. d.”.

Powyzszy szczegélowy opis polskiego
stoiska nie uwzglednia zbioru 16 albu-
moéw z egzemplarzami okazowymi naj-
wazniejszych dziennik6w i czasopism,
podzielonymi wedlug tresci pism; albu-
my te dostarczone zostaly na wystawe
w nieco pézniejszym terminie niz inne
eksponaty.

Kolportaz pism za posrednictwem
Polskiego Towarzystwa Ksiegarni
Kolejowych ,,Ruch” S. A. w r. 1937

Dzienniki.

W czasie od dnia 1 stycznia do dnia
31 lipca 1937 r. ,,Ruch” sprzedal na tym
cdoinku ogétem 31.300.000 egzempla-
rzy dziennikéw, czyli o 4.315.000 egz.,
tj. o 16% wiecej niz w tym samym o-
kresie roku ubieglego. Kwotowo wzrost
ten wyraza sie procentowym wzrostem
o 9,8%. Nie rozklada sie jednak réw-
nomiernie na wszystkie rodzaje dzien-
niké6w. Najwiekszy wzrost wykazuja
dzienniki 10-groszowe, bo o 4.276.000
egz. Nastepnie ida dzienniki 5-groszo-
we (wzrost 580.100 egz.). Pisma droz-
sze, oparte przewaznie na prenumera-
cie, w sprzedazy detalicznej przejawia-
ja tendencje znizkowa. Procentowo
wzrost sprzedazy dziennik6w wyglada
nastepujgco: pisma 5-groszowe Wwzros-
ly w sprzedazy egzemplarzowej o 23%,
10-groszowe — o 21,5%.

Przyczyny trwajacego od kilku ostat-
nich lat stalego wzrostu sprzedazy
dziennik6w na terenie dzialalnosci ,,Ru-
chu” byly kilkakrotnie przeze mnie o-

mawiane na lamach ,Prasy”, nie chce |
ich przeto powtarzaé. Zobrazowaé¢ na- |

tomiast pragne rozwdéj organizacyjny
,»Ruchu” w terenie. Obok zaznaczajacej
sie coraz wyrazniej poprawy koniunk-
tury gospodarczej, jest on zasadniczym
czynnikiem wzrostu sprzedazy pism w
kolportazu kolejowym i prowincjonal-
nym.

Na dzien 1 sierpnia r. b. ,,Ruch” po-
siadal rozlegla sie¢ sprzedazy. Na tere-
nie kolejowym mieliSmy 313 stalych
punktéw sprzedazy. Ponadto — 30 se-
zonowych. lL.gcznie na terenie kolejo-
wym dysponowaliémy 343 wilasnymi
punktami sprzedazy, t). o 23 wiecej niz
W roku ubieglym. W uzdrowiskach mie-
liSmy 67 punkiéw sprzedazy, tj. o 11
wigcej niz w roku ub. Do tego docho-
dza kioski ,,Ruchu” na kolejkach pod-
jazdowych, przystankach tramwajo-
wych itp. w ilo$ci 108 punktéw, tj. o
20 wiecej niz w roku zeszlym. Ogélem
mieliSmy zatem na dzien 1 sierpnia r.b.
czynnych 518 Kkioskéw, prowadzonych
po firma ,,Ruchu”, ti. o 64 wigcej niz

w roku ubieglym. Do tego dochodza
kolporterzy lotni, przez ,,Ruch” umun-
durowani, w liczbie 284 os6b, tj. o 140
wiecej, niz w roku ubieglym. 170-ciu z
nich, to stali nasi kolporterzy lotni, ko-
lejowi lub uzdrowiskowi. Pozostali, tj.
114-tu, to kolporterzy sezonowi. Od-
biorcow gazet na terenie pozakolejo-
wym i poza Warszawa mieliSmy 740,
ktorzy obstugiwali ponad 2.500 stalych
punktéw sprzedazy. Tak rozgaleziona
organizacja, przy pewnej poprawie
koniunktury, musiala wydaé dodatnie
rezultaty. Rozpowszechnienie sie¢ w te-
renie mialo jeszcze ten skutek, ze ob-
roty ,,Ruchu” znacznie wzrosty nawet
w punktach uzdrowiskowych, mimo, ze
na ogo6t tegoroczny sezon letni nalezy
zaliczaé¢ raczej do stabszych pod wzgle-
dem frekwencji w krajowych uzdrowi-
skach czy letniskach. Na wybrzezu mor-
skim sezon pod wzgledem frekwencji i
pogody by}l stosunkowo najlepszy. Mi-
mo to nasilenie letnikéw bylo do 20%
mniejsze niz w roku ubieglym. W Ma-
topolsce natomiast spadek ten wynidst
w mniektérych uzdrowiskach 30—40%,
a mawet i 50%. Zlozyly sie na to: ulat-
wienia wyjazdéw za granice (dotyczylo
to giéwnie tej klienteli, ktéra daje mo-
zno$¢ osiagniecia duzych obrotéw), da-
lej utworzenie pasa gramicznego, w ob-
rebie ktérego lezg prawie wszystkie
nasze letniska zaréwno w Karpatach,
jak na Podhalu i na wybrzezu morskim,
— epidemie faktyczne czy tez wyol-
brzymione w letniskach Malopolski,
wreszcie niepogoda w drugiej polowie
lipca w calej Malopolsce. Jezeli mimo
tych niesprzyjajacych warunkéw uzy-
skaliSmy obroty lepsze mniz w roku u-
bieglym, niewatpliwie jest to wynik
rozgalezienia organizacji ,,Ruchu”, jej
sprawnego dzialania oraz popular-
nosci i zyczliwosci, jaka ,,Ruch” zdobyl
sobie wéréd odbiorcow. W kazdym wie-
kszym skupieniu letnikéw, nie méwiac
juz o zdrojowiskach i uzdrowiskach,
byly czynne placéwki ,,Ruchu”, juz to
na kolei, juz w.mieScie. Lotni kolpor-
terzy docierali i dalej o ustalonej i wia-
domej porze dnia. Poludniowe gazety



warszawskie, nadane samolotem do
Gdyni, byly samochodem ciezarowym
,»Ruchu” rozwozone w najdalsze kran-
ce pétwyspu Helskiego najpdzniej do
godz. 18.30 tego samego dnia.

W okresie pierwszych 7 miesiecy ro-
ku biezacego, jak to juz stwierdzilem,
dalo sie spostrzec dalsze przesuwanie
sie sprzedazy z pism drozszych na tan-
sze. Wéréd sprzedanych pism dzienni-
ki 10-groszowe stanowity 77,3%, 5-gro-
szowe — 8,9%, drozsze — 13,8%. Rok
temu procent ten wynosil 73,8 dla 10-
groszowych, 8,4 dla 5-groszowych, a
17,8 dla pism drozszych.

W pierwszych 7 :mesxacach biezace-
go roku zaznaczyl sie rozwéj sprzedazy
pism warszawskich w poréwnaniu z pi-
smami prowincjonalnymi. Oczywiscie,
mowa tu o terenie dziatalnosci ,,Ru-
chu”. Sprzedaz pism prowincjonalnych
na tym terenie réwmiez wzrasta, lecz
W stosunku stabszym niz sprzedaz pism
stolecznych. Gdy w roku 1935 na 100
egz,, sprzedawanych przez ,,Ruch”, bylo
82 egz. pism warszawskich, a 18 pro-
wincjonalnych, to w roku 1936 bylo 86
egz. gazet warszawskich, a 14 prowin-
cjonalnych. W 1937 r. stosunek ten wy-
nosit: 88% gazet warszawskich, 12%
prowincjonalnych. Zbyt gazet warszaw-
skich ma przestrzeni lat 1935—1937, w
pierwszych 7 miesigcach kazdego roku,
przedstawia sie nastepujaco: w roku
1935 sprzedaliSmy gazet warszawskich
17.850.000, w 1936 — 23.080.000, w 1937
r. — 27.330.000. Zwyzka wynosi zatem
na przestrzeni 3 lat 53%, gdy sprzedaz
pism prowincjonalnych w tym samym
okresie czasu wzrosta na terenie ,,Ru-
chu” o 6%.

W pierwszych 7 miesigcach 1937 r.
»Ruch” doprowadzit do zmniejszenia
zwrotéw, ktére wynosily dla wszystkich
reprezentowanych pism przecietnie
32%, gdy w roku 1936 — 36%. To
zmniejszenie sie¢ zwrotéw przy jedno-
czesnym wzroScie wysytki o 23%, a
sprzedazy o 16%, wywolane zostalto
przez racjonalny system nadziahu pism.
W rezultacie dalo to zmniejszenie zwro-
téw o 4%, czyli o 2.000.000 egz. Tyle
mniej ezgemplarzy zostalo przez ,,Ruch”
wystanych i o tyle mniej bylo makula-
tury.

Czasopisma.

W pierwszych 7 miesigcach 1937 r.
sprzedano ogélem 4.468.000 egzempl.
wobec 2.769.000 w roku wubieglym.
Wzrost wynosi zatem 1.699.000 egz.,
sprzedaz jest o 61% wieksza. Gléwna
przyczyna tak duzego wazrostu jest
wprowadzenie na rynek periodycznych
broszur powie$ciowych w cenie 10 gro-
szy. Broszur tych w ciagu 7 miesiecy
1937 r. ,,Ruch” sprzedat 1.361.000 eg-
zemplarzy. W tych samych miesigcach
roku 1936 broszur tych w ogéle w sprze-
dazy nie bylo. Jezeli jednak nawet bro-
szury te wyeliminujemy, okaze sie, ze
mimo to pozostale czasopisma mialy w
sprzedazy tendencje zwyzkowa o 12%.

Cyfry te mie obejmuja mwszystkich
przez ,,Ruch” kolportowanych czaso-
pism. Statystyke opieramy na 31 zasa-
dniczych periodykach, ktére stanowia
85% ogélnego obrotu ,,Ruchu” czaso-
pismami. Najwiekszy wzrost sprzedazy
wykazuja czasopisma 10-groszowe, bo
21%, nie bioragc w rachube periodycz-
nych broszur powieSciowych. Czasopi-
sma drozsze wykazuja sprzedaz raczej
ustabilizowana, z pewna tendencja lek-
kiej poprawy.

W czasie od 1 stycznia do 31 lipca
1937 r. zgloszono do kolportazu na te-
renie ,,Ruchu” 127 nowych wydaw-
nictw. Z tej liczby przyjeto 15 dzienni-
kéw 1 50 czasopism, w tym jedno za-
graniczne. Inne nie posiadaly widokéw
sprzedazy. Réwmocze$nie w pierwszym
pbéiroczu 1937 r. ,,Ruch” przerwat kol-
portaz 8 pism codziennych i 96 czaso-
pism, ktére przestaly wychodzié.

Oto gléwny powdd ostroznosci ,,Ru-
chu” w przyjmowaniu nowych wydaw-
nictw do kolportazu.

Witold Noskowski

Jezeli chodzi o kolportaz miejski w
Warszawie, to ,,Ruch” w okresie pierw-
szych T-miu miesiecy 1937 r. sprzedal
og6tem 36.870.000 egz. dziennikéw, czyli
o 897.000 wiecej, niz w tym samym o-
kresie roku ubieglego. Wzrost zatem
wynosi 2,5%. Sprzedaz czasopism roz-
wija sie¢ pomyS$lnie.

Fakt, Ze seismograf tej statystyki
Swiadczy o duzej i moze cokolwiek nie-
pokojacej nerwowoéci rynku, stanowi
osobne zagadnienie, ktérym beda mu-
sialy zajgé sie nasze miarodajne sfery
wydawnicze.

Jak to jest — a jak bywalo

Red. Witold Noskowski konczy swe dziennikarskie wspomnienia na
temat: czy praca redakcyjna bardzo zyskata nma pospiechu w czasach
obecnych, jezeli poréwnaé jej tempo z okresem przedwojennym?

Czy sie spieszymy i jak sie spieszy-
my? Oto jeden z przykladéw:

W piatek 10 maja 1935 r. zatrzymatl
sie w Poznaniu o g. 13.15 pocigg, wio-
zacy francuskiego ministra spraw za-
granicznych, p. Lavala. Postéj trwat
cztery minuty.

O g. 13.35 ruszyla maszyna rotacyj-
na ,Kuriera Poznanskiego”, drukujac
na pierwszej stronicy wydania gléwne-
go klisze siatkowgq, przedstawiajaca po-
witanie min. Lavala na dworcu przez
przedstawicieli. wladz.

Ale pocigg z ministrem francuskim
ruszyl wcze$niej, bo o g. 13.19.

Lokomotywa miala nad maszyna ro-
tacyjna 19 minut przewagi.

Kroétka byla jej rados$é, ,Kurier” za-
wezwal na pomoc inng, lepszag maszy-
ne. Wprawdzie o g. 15.40 lokomotywa
miala juz ogromne ,fory”, lecz nie na
wiele sie jej to przydalo, gdyz w tym
czasie wystartowat z lotniska poznan-
skiego samolot pasazerski linii Berlin—
Warszawa, majac na pokladzie egzem-

) iy
plarz ,Kuriera”, zaadresowany do mi-

nistra Lavala w hotelu Europejskim.
Gdy zdyszana lokomotywa byla jeszcze
o 50 minut od Warszawy, ,Kurier”,
przybywszy o godzinie 17.00 na war-
szawskie lotnisko, pedzit juz w reku
gonca do hotelu Europejskiego i tam
ministra wyprzedzil. Powitanie goscia
francuskiego na dworcu warszawskim
zajelo sporo czasu — dosé, ze p. Laval
dotariszy do hotelu, zobaczyl ceremo-
nie swego przyjazdu do Poznania w
,»Kurierze”, ktéry go wyprzedzit o go-
dzine z géra.

Aeroplan i dorozka

O takim rekordzie nie $nilo sie oczy-
wiscie w przedwojennej polskiej redak-
cji, chociazby byla redakcja ,,Czasu”,
gdzie dobrzeSmy sie spieszyli — jak to
poprzednio wzmiankowalem, opisujgc
pierwsze lata biezacego wieku — kie-
dy to Rudolf Starzewski zrobil ,,Czas”
ze staruszka mlodziencem, a po-
$piech podniést do metody wychowaw-

czej dla mlodych dziennikarzy. Ale tez
nie $nilo sie o pasazerskich aeropla-
nach, samochody byly luksusem i rzad-
kosScia, a w ogoéle spieszyly sie nie ma-
szyny: rotacje, auta, chemigrafie, sa-
moloty — lecz ludzie: dziennikarze,
wszyscy dziennikarze w skladzie redak-
cji.

ByliSmy niewolnikami drukarni w
stopniu chyba tak wysokim, jak w zad-
nej innej redakcji polskiej. Miedzy
6sma rano a pierwszg w potudnie czas
by! podzielony na kilkuminutowe okre-
sy, w ktérych tyle a tyle skryptu mu-
sialo p6jéé do skiladania z sekundowa
prawie dokladno$cia, o ile dziennik
miat wyj$é na czas. Do tej a tej go-
dziny musiat byé oddany artykul wste-
pny, o tej a tej reszta garmondu. O tej
a tej przychodzit pierwszy serwis kra-
kowskiej filii wiedenskiego Biura Ko-
respondencyjnego oraz telefon wilasny
z Wiednia i ze Lwowa. Miedzy jedng a
druga kartka artykulu poprawialo sie
i przyprawialo depesze i kronike miej-
ska. Rownocze$nie przychodzily paru
falami pisma, ktére trzeba bylo konie-
cznie natychmiast wyzyskaé. Osobno
wiedenskie, osobno warszawskie, osob-
no lwowskie, berlinskie i francuskie.
Przerzucalo si¢ je migiem i redagowa-
1o wazniejsze ,kawalki”.

Od dwunastej do mniej wiecej trzy
kwadranse na pierwsza, gwalt osiagatl
swe maksimum. Nasz metrampaz, le-
gendarny Stabrawa, ktéry byt odpo-
wiedzialny za zlozenie na czas calego
materiatlu, wpadat co pieé¢ minut, wy-
machujgc sznurem, ktérym mierzyl
zlozony juz zestaw, oraz ziejace jeszcze
w kolumnie dziury. Ma si¢ rozumie¢,
Zze zawsze mial albo za malo materiatu,
albo juz za duzo. Szczegélnym za$ zbie-
giem okolicznoéci miat w drukarni
»,wolne rece” zawsze na tym rodzaju
pisma, ktéregosmy wlasnie nie potrze-
bowali... Je§li materialu bylo ,za du-
20", to konczylo si¢ na wielkim lecz
krétkim krzyku i na ,zakladzie o cy-



garo” miedzy Starzewskim a Stabrawsg,
ze ,,jest w sam raz”. W rezultacie Sta-
brawa inkasowat ,,wygrane” cygaro, a
my mieliSmy wzgledny spokdj. Ale w
razie istotnej dziury i wolnych rgk —
moj Underwood klekotal jak opetany,
piéra skrzypialy, czasem i nozyczki
strzygly nerwowo (piekne czasy wyci-
nania, gdzieScie wy dzisiaj?) — az usty-
szeliSmy:

— Jeszcze sze$cdziesiagt wierszy na
ostatnie depesze, i ,,szlus”.

Przeciggaliémy sie z ulga. Zapala-
liSmy nowego papierosa. Pierwszego,
ktérego smak sie w ogéle czuto. Latem
wybiegaliSmy do ogréodka redakcyjne-
go, gdzie rozmawialo sie z naptywa-
jacymi przyjaciéimi ,,Czasu” w oczeki-
waniu ostatniej rewizji. Bo w ,,Czasie”
nie tylko robilo sie rewizje w ogole, ale
robila ja cala redakcja. Starannie, u-
waznie, pod odpowiedzialno$cig za prze-
puszczone bledy. CzytaliSmy nie tytu-
ly, ale caly tekst.

Pare minut przed druga wszystko
byto skonczone. WybiegaliSmy na Plan-
ty, redakcja oproézniata sie do wieczo-
ra, kiedy zaczynal sie numer poranny,
robiony przez osobnego ,,delegata”.

»Prowincja” i ,,stolica”

Czemu to opisuje tak drobiazgowo?
Bo mam moéwié o pospiechu wczoraj-
szym i dzisiejszym, a przypominam so-
bie 6wczesne swoje wizyty w niekto-
rych redakcjach warszawskich. Co za
btogi spokéj! Kilka pokojow, w kaz-
dym po paru wspélpracownikéw. Zar-
ty, sympatyczne ploteczki, zawsze go-
Scie z miasta. Kiedykolwiek sie¢ zjawi-
tem, nie zdarzylo sie, aby ten i 6w na-
czelny redaktor nie miat akurat wol-
nego czasu i nie mégtl krakowskiego
przybysza zaprosié ,na skromne $nia-
danie kolezenskie” do Lijewskiego, al-
bo do Simona i Steckiego. Poréwnywa-
lem to sobie z ,,Czasem”, gdzie kazdy
$wistek, ale to kazdy, szedl do drukar-
ni przez Starzewskiego przejrzany i po-
prawiony. Bo my, wspélpracownicy, po-
prawialiSmy réwniez cudze rekopisy w
przerwach miedzy pisaniem i wykorzy-
stywaniem pism oraz depesz; ale Sta-
rzewski musial jeszcze raz daé swoje
imprimatur. Nie bylo osobnych poko-
jéow dla kazdego wspoéipracownika.
Czasem W. L. Jaworski wysuwat sie
do ostatniej salki, chociaz zwykle ra-
zem z nami pisywal w wielkiej sali re-
dakcyjnej, gdzie stat na $rodku wielki
st6}, mniejszy pod oknem dla Starzew-
skiego, przy drugim oknie méj Under-
wood. Tak uczyliSmy sie nie styszeé¢ cu-
dzych rozméw, a wlasne miedzy soba
prowadzié, nie przerywajgc sobie my-
§li i zdan.

Z tego systemu zostaly mi dwa przy-
zwyczajenia: nie umiem pisa¢, nie ma-
jac zegarka przed oczyma, a najlepiej
mi sie pracuje w hatasie i gwarze...
Wiec co sie zmienilo?

Dla mnije, powtarzam, bardzo nie
wiele. Mimo aeroplanéw i samochodéw,

przenidstszy sie do Warszawy po woj-
nie, nieraz usilowalem narzucié¢ redak-
cji podobne tempo pracy, lecz albo mi
sie nie udawatlo, albo nie bylo technicz-
nie potrzebne. Podczas pierwszych cza-
sOwW sejmowania warszawskiego nieraz
trzeba bylo przysiedzie¢ faldow. Ciezar
ten diwigali najczesciej poszczegolni
wspoéipracownicy, nie redakcja jako ca-
to$é. Miewalem tez cierpko-dobrotliwe
rozprawy ze wspoéipracownikami, kto-
rzy nie mogli zrozumieé, dlaczego ich
tak ,,ganiam”. ,,To bylo dobre na pro-
wincji” — dolatywat mnie czasem gtos
— ,,na prowincji, i w matym dzienni-
ku; tutaj trzeba innego sposobu pra-
cy”.

Mieli zapewne w tym troche racji,
moi lubigcy spokéj koledzy — lecz, w
o wiele wiekszym stopniu, jej nie mieli.
Pisma, o ktére szlo, wcale nie byly
wigksze od ,,Czasu” rozmiarami, a skiad
redakcji mialy nieporéwnanie liczniej-
szy. Poépiech rozkladal sie na wiecej
ragk i mogt byé indywidualnie mniejszy,
ale pod warunkiem, ze redakcja zado-
wolni sie ,,odstawieniem” numeru —
jak to aktorzy mawiaja o rolach, gra-
nych bez napiecia nerwéw — a nie be-
dzie nastawiona na ciggly wyscig: -aby
dzisiejszy numer byl lepszy, niz wczo-
rajszy, a jutrzejszy aby przewyzszal
dzisiejszy. To bylo wlasnie nasza w
,»,Czasie” ambicjg, przez Starzewskiego
nieustannie podsycang.

»Dziennik moze byé zawsze jeszcze
lepszy!”’, ktadl on nam w uszy codzien-
nie, i gdy teraz zastanawiam sie nad
morderczym tempem, jakiemu$my pod-
legali, myS$le, ze stosowal je z calym
rozmystem, jako psychiczng gimnasty-
ke. Chcial z nas zrobié atletow pracy.
Byla to szkola bardzo ciezka, czasem
mordercza, ale jaka!.. Po pewnym o-
kresie terminatorstwa kazdy umial ob-
shuzyé wszystkie dzialy pisma, byt zo-
rientowany w technice. A przede wszy-
stkim by! nastawiony na ambicje, aby
kazdy numer byl mozliwie najlepszy.

I przy tym umial §pieszyé¢ sie zawsze.
Codzienny nawyk rychlo przechodzit w
druga nature. Z wejSciem do redakcji
zaczynat sie galop: to bylo nieuchron-
ne. Zapominato sie o wszystkim, poza
numerem.

Mysle, ze jedng z zasadniczych cech
psychologii dziennikarskiej, a fizjologii
takze, jest wieczna gotowo$¢, stan za-
wsze natadowanego karabinu. Starzew-
ski do tego przymierzat swoja metode,
ktora mySmy potem ujeli w dwie ma-
ksymy. Pierwsza brzmiata: ,,0d 6smej
do jedenastej ma si¢ zawsze natchnie-
nie”. Druga za$: ,, Redakcja jest awan-
tura3 w permanencji”.

Troche racji
Jedno sie niezawodnie zmienilo W

wielkiej prasie (a ,Czas” byl przed
wojna tej wielkiej prasy czastka).
Przybylo maszyn: i przybylo ludzi.

Przybylo tez papieru. Kilkanascie ko-

lumn duzego formatu, albo i pare dzie-
siatkéw, to nie trzy stronice, chociazby
byly tak ptachciaste, jak nasze w ,,Cza-
sie”. Reporterzy jezdza na samocho-
dach, a i aeroplanéw sie¢ nie wyrzeka-
ja. Redakcja wielkiego dziennika wy-
glada inaczej niz wtedy. Siedzi w niej
nieraz dziesieé razy tylu ludzi, co w
przedwojennym ,,Czasie”, dziennik roz-
pada sie na dzialy, kazdy dzial jest sam
dla siebie jakby osobna redakcja, wiec
posSpiech rozklada sie na wiele komo-
rek i na wiele jednostek w kazdej ko-
morce. Technika ujela ludziom tempa,
gdy np. czas miedzy dostarczeniem
skryptu, a zlozeniem go skracaja lino-
typy do fantastycznych czasem mgnien
oka. Mieli wiec troche stuszno$ci moi
meczennicy warszawscy, gdy szemrali
na ,niepotrzebny gwait”.

A jednak byl on, powtarzam, potrze-
bny z waznych przyczyn i jest potrze-
bny dalej. Racje mial Starzewski, gdy
walczyt z ,dziennikarska biurokracja”,
przez ktéra rozumiat odrabianie stale-
go codziennego pensum w beznamiet-
nym spokoju ducha i nerwéw. Takich
wygodnisiow redakcyjnych nazywat
czasem W pasji , kanonikami”. Zycie w
napieciu, oto istota zawodu dziennikar-
skiego. Przed ¢wieré wiekiem pisatem
o tym w ,Swiecie” Krzywoszewskiego:

...Pracujemy z intensywnosdciq maszy-
ny i zyjemy merwami. To prawda. Ale
taksamo jest prawdg, ze kto nie uwaza
takiego zycia za swéj zywiot naturalny,
kto miedzy pierwszym zgrzytnieciem
nozyczek a ostatniqg rewizjq ma czas po-
rozumieé sie ze samym sobg i uznaé, ze
jest zmeczony; kto po wydaniu numeru
nie potrafi zredagowaé natychmiast dru-
giego w podwdéjnym formacie, ten moze
byé czym chce: urzednikiem podatko-
wym, nafciarzem, kompozytorem, kon-
duktorem tramwajowym, fortepianistq
lub literatem, ale dziennikarzem nietyl-
ko nie jest, lecz nigdy nim nie byt.

Ot6z wiele sie w dziennikarstwie
zmienito od tego czasu, lecz to si¢ nie
zmieni. Nie zmieni si¢ dziennikarz, o
ile jest naprawde dziennikarzem. Nie-
zawodnie, przybylo nam maszyn, ktére
ulatwiajg poSpiech. Mamy maszyny do
pisania, rotacje, linotypy, monotypy,
radio, samochdd, aeroplan. Ale wszyst-
kie ten maszyny $piesza sie o tyle, o
ile $pieszy sie czlowiek, ktory jest ich
motorem. Dziennikarz. On je wprawia
w ruch, on je popedza szybciej lub po-
wolniej. I jezeli dzisiaj méwi sie tyle
o goraczkowym tempie zycia, to my,
dziennikarze przedwojennego autora-
mentu mamy wielka pokuse, aby sie na
to uSmiechnaé. Dobrotliwie, bez ztofli-
wosci. Goraczka? Nasz termometr nie
wskazuje ani kreski wiecej ponad zwy-
kla przedwojenna norme. Mniej wiecej
39,5 dziesietnych. Z taka temperatura
spacerujemy sobie po §wiecie tak, jak
spacerowali$my zawsze, mamy si¢ co-
raz lepiej, i po dawnemu uwazamy, ze
inne zycie byloby bardzo niezabawne.



Kazimierz Dgbrowski

Prasa jako narzedzie
propagandy oszczednosci

Propaganda oszczednoéci, aby byla o-
wocna, musi posiadaé cechy specjalne,
jej tylko wilasciwe.

Cecha pierwszg iest powszechnosé.
Propaganda oszczednoéci, — towaru,
ktérego teoretycznymi konsumentami
sa wszyscy obywatele danego panstwa,
musi dociera¢ wszedzie, do najodleglej-
szych nawet zakatkéw kraju, do kazde-
go mieszkanca, bez wzgledu na jego
pleé¢, wiek, wyznanie, czy narodowos¢.

Druga cecha propagandy oszczednosci
jest jej czestotliwosé. Oszczednosé w
naszym kraju nie jest glebiej zakorze-
niona i rozpowszechniona, nawet t. zw.
»ciulaczy”, to jest ludzi, ktérzy juz na-
wykli pewng czeS¢ swego zarobku od-
kladaé, trzeba ustawicznie zachecaé, aby
zapoczatkowanej oszczednos$ci nie zanie-
chali. Tym bardziej stosuje si¢ to do
tych oséb, ktore od niedawna sa posia-
daczami ksiazeczek oszczednoSciowych,
a zwlaszcza do szerokich rzesz obywate-
li, ktérzy dotychczas systematycznie nie
oszczedzali. Z powyziszych wzgledéw
propaganda oszczedno$ci da dobre re-
zultaty tylko wtedy, jezeli bedzie pro-
wadzona systematycznie przez dluzszy
okres czasu, przy czym poszczegdlne
momenty akcji propagandowej musza
nastepowaé¢ po sobie w kroétkich odste-
pach.

Trzecia cecha charakterystyczna dla
propagandy oszczednosci jest koniecz-
no&¢ stosowania takich érodk6w propa-
gandowych, ktére przy stosunkowo nie-
wielkich kosztach, docieraja do naj-
wiekszej liczby ludzi i daig .najlepsze
rezultaty. Na budzet propagandy mozna
przeznaczy¢é zaledwie drobna czesé, nie
wiecej jak 0,1% ogoélnej sumy wkladéw,
zlozonych w danej instytucji. Rozporza-
dzajgc skrommymi funduszami musimy
nimi tak gospodarowaé, zeby uzyskaé
przy matych nakladach pienieznych naj-
lepsze rezultaty. Z tego tez wzgledu od-
pada caly szereg $rodk6w reklamy bez-
posredniej, za§ prace nasza oprze¢ mu-
simy na najdostepniejszych narzedziach
reklamy, a wiec w pierwszym rzedzie —
na prasie.

Publiczno$¢, do ktérei chcemy do-
rze¢, dzieli sie na dwie grupy. Do kaz-
dej z tych grup trzeba przemawiaé in-
nym jezykiem i uzywaé innych argu-
mentéw.

Do pierwszej grupy zaliczamy tych"

wszystkich, ktérzy nosza sie juz z za-
miarem oszczedzania, czesto posiadaja
juz pewne sumy odlozone, a tylko nie
mogli si¢ dotad zdecydowa¢, jakiej in-
stytucji oszczednoSci swe powierzyé.
Druga grupa, znacznie liczniejsza, to
wszyscy ci, ktérzy dotychczas nie osz-

czedzali, jednakze oszczedza¢ mogliby,
i ktérych nalezaloby odpowiednio u-
$wiadomié i niejako wychowaé¢ na przy-
sztych ,,ciutaczy”.

Z catego szeregu form propagandy
prasowej, do pierwszej grupy oséb z
dobrym rezultatem zastosowaé mozna
wlasciwie tylko dobrze skonstruowane
ogloszenie. Podawanie sum wkiadow,
wiadomosci dotyczace potegi instytucji
finansowej, zabezpieczenia zlozonych
sum, rozwoju kasy itp. — choé bezpo-
$rednio do oszczedzania nikogo praw-
dopodobnie nie sktonia, dla tych ludzi,
ktérzy maja juz pewne sumy zaoszcze-
dzone, stanowia najczes$ciej decydujacy
argument, sklaniajacy do powierzenia
swych oszczedno$ci danej instytuciji.

Jezeli chodzi o druga grupe przysz-
lych wkladcéw, to propaganda oszczed-
no$ci jest juz daleko trudniejszym i
bardziej skomplikowanym zadaniem.
Musimy zaczynaé¢ niejako od poczatku,
a wiec: wyjasni¢ motywy i powody, dla
ktérych kazdy czlowiek powinien czesé
swego dochodu odkladaé, zobrazowaé
przekonywujaco korzysci, jakie wyply-
waja z oszczedzania, dowie§é, ze jest o-
no mozliwe i nie trudne nawet przy naj-
skromniejszym budzecie i wreszcie —
na samym koncu naszej akcji dopiero
— zacheci¢ do lokowania oszczedno$ci
w instytucji, ktéra reprezentujemy.

Prowadzac tego rodzaju propagande,
mamy przed soba caly szereg mozliwo-
§ci do wykorzystania, a wiec:

1) zamieszczanie nowelek i felieto-

néw na tematy, zwigzane z oszczedno§-
cia. Nowelki te, o ile przy opracowaniu
ich wspoétdziataly dobre piéra, stanowiag
doskonaly material dla latwostrawnej,
ukrytej propagandy, ktéra czytelnik
chwyta czesto pod$wiadomie;

2) zamieszczanie powazniejszych ar-
tykuléw o charakterze ekonomicznym,
dowodzacych korzysci, jakie daje jed-
nostce i spoteczenstwu kapitalizacja;

3) wykorzystywanie wiadomoSci o
zaginieciu, stracie, spaleniu, kradziezy
itp. banknotow, jako argumentu, zache-
cajacego do lokat w instytucjach finan-
sowych;

4) prowadzenie w prasie stalych rub-
ryk, poSwieconych propagandzie zagad-
nienia oszczednosci. Rubryki takie mo-
ga nosi¢ charakter poradnika oszczed-
noSciowego, w ktérym udzielane sa czy-
telnikom porady we wszelkich spra-
wach, zwiazanych z oszczedno$cig;

5) urzadzanie za poSrednictwem pra-
sy konkurséw na tematy oszczedno$cio-
we. Konkursy tego rodzaju, o ile wa-
runki ich sa latwe i dosteone, ciesza sie
na og6l bardzo wielkim powodzeniem,
nawet przy skromnej warto$ci nagréd.

6) zamieszczanie krétkich haset osz-
czednos$ciowych w rodzaju: ,.nie na czar-
na godzine nedzy, lecz na jasne dni
przyszlosai sktadajcie oszczednosci w...”’;

7) oméwione wyzej ogloszenia.

Jak z powyzszego wynika, mozliwosci
prowadzenia propagandy oszczednoS$ci
za posrednictwem prasy sa bardzo duze
i dotychczas niezupelnie wykorzystane.
Opracowujac plan kampanij prasowych,
musimy zwrocié specjalng uwage na to,
aby dobdér poszczegélnych tematéw i
forma ich ujecia odpowiadala poziomo-
wi umystowemu czytelnikéw danego pi-
sma, gdyz tylko wtedy podjete wysiltki
dadza odpowiednie wyniki.

Nowa publikacja o propagandzie

Doniosla rola propagandy we wsp6t-
czesnym zyciu nie znalazla dotychczas
dostatecznego odbicia w piSmiennictwie
polskim. Brak nietylko prac po$wieco-
nych caloksztaltowi zagadnien propa-
gandowych, ich teoretycznemu i prak-
tycznemu ujeciu, ale niewiele jest row-
niez opracowan przyczynkowych, maja-
cych za przedmiot sprawy propagandy.

Ostatnio ukazala sie w druku praca
mlodego badacza socjologii p. Tadeusza
Unkiewicza: ,,Uwagi o propagandzie”.

Autor wysuwa trzy najwazniejsze ce-
chy wspo6lczesnej propagandy ,nowego
narzedzia polityki i wladzy”: szybkosé¢,
skutecznoéé i powszechnosé. Stwierdza-
jac niebywaly wprost rozwéj znaczenia
propagandy Ww czasach dzisiejszych,
autor dowodzi, ze zlozyl sie na to prze-
de wszystkim rozw6j techniki komuni-
kowania sie ludzi miedzy soba, a précz
tego — $wiatowy niepok6j spoleczny i
polityczny, istnienie milionéw ludzi po-
krzywdzonych i niezadowolonych, dla
ktérych propaganda potrzebna jest, jak
lekarstwa dla chorych. Stad zagadnie-
nie, jak ,,schwycié masy”, stalo sie pod-
stawg strategii politycznej XX stulecia.

P. Unkiewicz nie uwaza, aby pro-

paganda miala koniecznie wigzaé¢ sie z
klamstwem, nierzetelnos$cia czy prze-
kupstwem. Propaganda jest nieodzow-
na akcjg ze strony panstwa celem ulat-
wienia ludziom orientacji w labiryncie
zagadnien i podsuniecia im wlasciwego
ustosunkowania si¢ do nich.
Omoéwiwszy psychologie propagandy,
autor przechodzi do analizy jej Zrédet,
rozrézniajac tu: czlowieka, grupy eko-
nomiczne, organizacje religijne, obce
agentury i szkole. Propaganda trafia do
jednostek dwiema drogami — przez ro-
zum i przez uczucie. Szczegoélnie wazne
jest oddzialywania na uczucie.
Propaganda, stwierdza p. Unkiewicz,
jest nowym i doniostego znaczenia na-
rzedziem polityki. Juz dzi$ jest ,,grozna
bronia” i trudno sobie wyobrazi¢ wojne
przyszlosci bez wojny propagandowej.
Panstwo dzisiejsze nie moze nie dba¢ o
organizacje aparatu propagapdowego.
Praca p. T. Unkiewicza nie mogla o-
czywiscie wyczerpaé tak obszernego te-
matu. Lekkosé i obrazowos$¢ stylu oraz
interesujacy sposéb ujmowania propa-
gandy stanowia zalete tej publikacji.

Jerzy Zycki



Jan Mokrzycki

Normalizacja w prasie

periodycznej

Normalizacja w ciggu ostatnich lat
stala sie jednym z zasadniczych zagad-
nien organizacyjnych we wszelkich dzie-
dzinach produkcji przemystowej. Idea
sama powstala w krajach wysoko uprze-
mystowionych, przede wszystkim w
Ameryce; dzisiaj jej postulaty realizo-
wane sg przez zaklady przemystowe ca-
tego $wiata. Normalizacja nie pominela
i prasy; na Zachodzie Europy, szczegél-
nie w Niemczech, normalizacja elemen-
téw produkcji wydawnmiczej jest daleko
posunieta,

W Polsce ogolna akcja normalizacyjna
prowadzona jest przez istniejacy przy
Ministerstwie Przemyshu i Handlu Pol-
ski Komitet Nonmalizacyjny; przemyst
wspotpracuje z Komiteteem w ramach
komisyj dla poszczegdlnych dziedzin wy-
tworczosci. Liczne normy, opracowane
przez te komisje, sa podstawa do nor-
malizowania produkcji w coraz to licz-
niejszych dziedzinach przemysiu. W nie-
ktorych dzialach wytwdrczo$ci proces
ten jest juz tak zaawansowany, iz prze-
wazajgca cze$¢ produkcji odpowiada
normom Komitetu Normalizacyjnego.

Na terenie prasy polskiej normalizacja
nie poczynila dotychczas znaczniejszych
postepéw, tym nie mniej tendencje w
tym kierunku istnieja. Dowodzi tego sa-
morzutne normalizowanie formatéw,
przeprowadzone przez sporg liczbe cza-
sopism, w tym — znaczng czeS¢ prasy
technicznej. Gléwna przeszkoda byl brak
zbiorowej akcji, gdyz normalizacja z na-
tury rzeczy nie moze by¢ realizowana w
drodze indywidualnych, nieskoordyno-
wanych wysitkéw. Inicjatywa, podjeta
ostatnio w tej dziedzinie przez Zwigzek
Wydawcow, przyczyni sie niewatpliwie
do przy$pieszenia tego procesu, przyspa-
rzajac prasie, a zwlaszcza czasopiSmien-
nictwu powaznych korzySci.

Dwa zasadnicze zagadnienia dla prasy
periodycznej, to normalizacja formatéw
pism i gatunkéw papieru. Pozadane
jest, aby liczba formatéw czasopism
sprowadzona zostala do 4 — 5 zasadni-
czych typow, aby prasa periodyczna po-
shugiwala sie nie tak jak dzisiaj, kil-
kudziesiecioma gatunkami papieru, lecz
kilkunastoma. Nie moze byé, oczywista,
mowy o podciagnieciu wszystkich pism
pod jeden strychulec, o wprowadzeniu
szablon6w, zacierajacych oblicze indy-
widualne pisma, jego charakter. Takie
zarzuty, stawiane normalizacji, sa nie-
shuszne. Celem normalizacji jest tepie-
nie szkodliwego beztadu. Nieuzasadnio-
na rzeczcowymi wzgledami, nadmierna
ilo&é formatéw i gatunkéw papieru, uzy-
wanych przez czasopisma polskie, powo-
duje dla wydawnictw wiele ujemnych
skutkéw. Odbija sie na cenie papieru,

ktéry produkowany jest w matych par-
tiach, aby papiernia mogla zaspokoié
roznorodne zapotrzebowania. Redukcja
gatunkéw umozliwi papierniom zasto-
sowanie systemu produkcji, obliczonej
na wieksze ilo$ci. Wplynie to na zmniej-
szenie kosztéw produkcji i obnizke ceny.
Drugim momentem korzystnym jest mo-
zliwo$§é lepszego wykorzystania arkusza
przy zastosowaniu wymiaréw znormali-
zowanych zaréwno pisma jak papieru.
Odpowiednie okreslenie tych wymiaréw
pozwoli na zredukowanie do minimum
straty na Scinkach. Wielkiemu uspraw-
nieniu ulegnie proces zaopatrywania sie
w papier. Po przeprowadzeniu normali-
zacji gatunkow papieru przez przemyst
papierniczy, zmienié¢ sie winien system
ukladania cennikéw przez hurtownikow.
Obecnie kazdy sklad ma swoja odrebna
nomenklature i symbole, nie majace
wiele wspdlnego z symbolami fabryk
papieru, a dezorientujace klienta. Gdy
produkcja gtéwnych papierni bedzie u-
jednolicona — odszyfrowanie cennikéow
skladéw hurtowych nasunie si¢ jako lo-
giczna konieczno$é. Zbyteczne podkre-
Sla¢, jak wielkie miatoby znaczenie dla
czasopism, zaopatrujacych sie w papier
u hurtownikéw, gdyby mogly dokony-
wa¢é tranzakcji na podstawie cennikow
poréwnywalnych 2z cennikami innych
hurtowni oraz papierni.

Normalizacja usungé moze dokuczli-
wa trudnoé¢ w pracy wydawnictw, mia-
nowicie klopoty znalezienia odpowied-
niego gatunku papieru. W dzisiejszych
warunkach wydawnictwo ma do wybo-
ru albo zmagazynowaé¢ znaczny zapas
papieru, albo narazaé sie na trudy ciag-
lych poszukiwan. Wobec wielkiej ilosci
gatunk6w hurtownicy nie sa w stanie
trzyma¢ na skladzie pelnego asortymen-
tu. Wydawca co pewien czas konstatu-
je, iz potrzebnego mu papieru mie ma
wlasnie na rynku. Klopoty zwiazane z ta
sytuacja sa wszystkim znane. Przy nor-
malizacji gatunk6éw i ograniczeniu ich
liczby, niebezpieczenstwo braku ktoére-
g0$ z gatunkéw znacznie sie zmniejszy.

Korzystne dla prasy kosekwencje nor-
malizacji dotycza nie tylko ceny papieru
i procedury jego zakupu. Normalizacja
formatu spowodowaé winna normaliza-
cje ukladu graficznego, w szczegoélno$ci
normalizacje wymiaréw kolumny druku
i szpalt. Uporzadkowanie tej dziedziny
bedzie ogromnym utatwieniem w pra-
cy drukarni. Umozliwi postugiwanie sie
materialem drukarskim znormalizowa-
nym, jednakowym dla wiekszo$ci pism,
lepsze wykorzystanie maszyn do sklada-
nia, nadto usunie caly szereg czyn-
no$ci dodatkowych, powodowanych ko-
nieczno$ciag przystosowywania sie do co-

raz to innych formatéw. Normalizacja
szpalty spowoduje nadto normalizacje
nadsylanych wydawnictwu klisz i ma-
tryc ilustracyjnych oraz ogloszeniowych,
oszczedzi to drukarni ktopotu a wydaw-
nictwu kosztéw dostosowywania klisz do
szpalty. Normalizacja. szpalty otworzy
mozliwosSci korzystania przez prase z
materialow agencyjnych zmatrycowa-
nych. Ta forma dostarczania serwisow
bardzo rozpowszechniona za granica i
dla prasy dogodna, w Polsce zupelmie
nie jest stosowana. Dalsza konsekwen-
cija normalizacji szpalty bedzie ulatwie-
nie normalizacji rekopisu; rekopisy, kto-
rych wiersz odpowiada 1 lub 2 wierszom
druku, wulatwiajg prace redakcji.

Przy rozwazaniu tych spraw pada
czesto pytanie: Jak czytelnik przyjmie
normalizacje formatu i ukladu graficz-
nego? Czy nie uzna, ze pismo stalo sie
zewnetrznie podobne do innych, mniej
interesujace? Pewne okoliczno$ci wska-
zuja, iz reakcja czytelnika bedzie raczej
przychylna, Wskazuja na to doSwiad-
nia prasy zagranicznej. Proby, prze-
prowadzone w Polsce, daly analogiczne
wskazéwki. Normalizacja — to wyraz
zewnetrznego ladu i porzadku. Umyst
ludzki instynktowmie dazy w kierunku
porzadkowania zjawisk zewnetrznych.
Bezlad go razi. Logiczny, opracowany
porzadek w ukladzie pisma pociaga,
wywoluje podswiadomy, przychylny
stosunek do tresci. Obawy, iz normali-
zacja zatrze wlasne oblicze pisma, nie
wydaja sie stuszne. Doceniajac catkowi-
cie znaczenie zewnetrznej szaty pisma,
stwierdzi¢ trzeba, ze charakter pisma
zalezy od jego tresci. Reszta — to tyl-
ko czynniki dodatkowe. Normalizacja
formatu i ukladu graficznego nieco
zmniejszy réznice miedzy pismami pod
wzgledem wygladu zewnetrznego. Ale
na tym koniec. Wyglad pism nie stanie
sie jednakowy. Istnieja zreszta tysiace
sposobéw, by nadaé pismu swoisty typ.

Za normalizacja formatow czasopism
przemawia jeszcze wzglad natury spo-
tecznej i kulturalnej. Kazdy, kto zetknat
sie z praca biblioteczna wie, jak wielkie
klopoty powoduje réznorodnos¢ forma-
tow prasy, wprost odstraszajac od gro-
madzenia w ksiegozbiorach czasopism.
Normalizacja usunie te trudnosci.

Normalizacja formatu i gatunku pa-
pieru jest akcia obliczona na dhlugi prze-
ciag czasu. Pierwszy jej etap, to dokla-
dna analiza stanu obecnego i okreSle-
nie na tej podstawie oraz na podstawie
cpinii  wydawnictw — szczegélowych
postulatow zaré6wno co do norm forma-
téw jak i gatunkéw papieru. Wprowa-
dzenie tych norm w zycie wymaga po-
rozumienia z producentami papieru i in-
tensywnej propagandy wséréd wydaw-
nictw, wysSwietlajacej niewatpliwe ko-
rzyS$ci, jakie przyniesé moze normaliza-
cja catej prasie i poszczegélnym wy-
dawnictwom.



Polski przemyst papierniczy

w 1936 roku

Wydane niedawmo  sprawozdanie
Zwiazku Papierni Polskich za rok 1936
przynosi szereg interesujacych infor-
macji i danych z tej dziedziny przemy-
stu, zwigzanej z prasg wezlami Scistej
wspotpracy.

Sytuacja $wiatowego przemysiu
papierniczego.

W r. 1936 $Swiatowa produkcja pa-
piernicza wykazala dalszy powazny
wzrost. Zestawienie, w ktérym rok
1928 przyjeto za 100, daje nastepujacy
obraz:

Rok 1934 — 105

Rok 1936 przyniost rekordowy wzrost
produkeji o 18,6%.

Produkcja papieru wyniosta w Pol-
sce w r. 1936 178,3 tys. ton; z tego 31,2
tys. ton (17,5%) stanowi papier gaze-
towy.

Cyfry charakteryzujace polska pro-
dukcje papieru gazetowego (w rolach
i arkuszach) w ostatnich latach przed-
stawiajg sie jak nastepuje:

Rok 1933 — ok. 21000 ton
« 1934 — ok. 25000 ,,
, 1935 — 265588 ,,
. 1936 — 311849

Szwecja 26 {8
Szwajcaria 253 ,,
Francja 20,0 ,,
Austria WA
Czechostowacja 11,8 ,,
Wiochy 9,0 ,,
Wegry 7,3 o
Rosja 35 ,,
Rumunia 2,8 ,,

Podane wyzej cyfry dowodza, jak
wielkie mozliwosci rozwoju stoja przed
polskim przemystem papierniczym.

Spozycie wewnetrzne papieru gaze-
towego w Polsce w r. 1936, obliczone a-
nalogicznie do poprzedniego zestawie-
nia, lecz bez uwzglednienia stanu za-
pasow w fabrykach, wynosi 31,946,7
ton.

Podana tabela ilustruje konsumcije pa-
pieru gazetowego na glowe ludnoéci w

» 1935 — 115 Jak widaé, produkcja papieru gazeto- okresie 1933—1936.
» 1936 — 129 wego wzrosla w ciagu 4 lat o 48%. 5 i =0 F
Jak widaé z tego, obecna produkcja b oy § HQw| E83
przekracza najwyzszy powojenny po- | Spozycie. £2 & a:x EE o8
ziom z r. 1928 juz niemal 0 !/s. Dzieki Konsumcja papieru, uwzgledniajac afa E’ 8¢ 3 ébog";
tej wielkiej dynamice rozwojowej prze- | import, eksport i stan zapaséw w fab- 58 : | =83 o pag
myst papierniczy idzie w awangardzie | rykach, wyniosta w Polsce w 1936 r. g o | g¥2 Faas
koniunktury $wiatowej: wskaznik pro- | 1768 tys. ton. Stanowi to 5,13 kg na | EEE ¢ | 323 | §&.m
dukcji papierniczej (129) znacznie prze- | giowe ludnoéci. Nastepujaca tabela ilu- | | % gas oL e = e
wyzsza ogblnoSwiatowy wskaznik pro- | stryje wzrost krajowej konsumcji pa- l o oaz A [ Xa3 | BE3g
dukcji przemystowej (118). | pieru.
Sprawozdanie Zwigzku Papierni po- ' Konsumeja na Wskaznik 1933 | 24.364,3 |32.831) 0,742 | 100
daje dla zobrazowania struktury $Swia- Rok glowe ludnoscl konsumcji
towej przemyshu papierniczego bardzo | “;kzg;- (192190’6 010(’) | | 1934 25.534,3 | 33.221| 0,769 104
interesujaca tabele, dotyczaca Swiato- 1929 ,8 ]
wej produkecji papieru rotacyjnego, 1934 4,30 89,0 1935 | 29.000,5 | 33.688| 0,861 116
ktora w catosci ponizej podajemy (da- | 1935 4,56 94,4 1936 | 31.946,7 | 34.500| 0,923 124
ne w tysigcach ton). 1936 5,13 106,2
0,
KRAJ 1927 1928 1929 1930 1931 1932 1933 1934 1935 1936 19/?36
Kanada 1.893 2.160 2.476 2.272 2.015 1.736 1.830 2.358 2.497 2.896 38,9
Anglia 558 586 578 552 652 717 753 853 880 911 12,2
Stany Zjedn. 1.348 1.286 1.263 1.163 1.050 915 858 868 827 836 11,2
Niemcy S - 513 544 565 535 490 408 374 405 421 476 6,4
Finlandia . . . 181 194 197 202 219 230 259 287 298 365 49
Japonia 223 242 259 259 234 247 276 312 334 348 4,7
Francja =Y 110 123 191 218 220 249 304 320 325 300 4,0
N. Funlandia . 184 210 232 260 268 i 247 246 287 305 298 4,0
Szwecja 217 212 249 218 240 | 233 241 247 270 256 3,4
Z. S. R. R. 9(?) 6(?) 44(?) 82(?) 91(?) 113(?) 122(?) 172 175 197 2.7
Norwegia 174 180 171 183 94 181 151 141 165 181 2,4
Holandia . . . 70 69 70 76 72 Y 79 83 83 83 1,1
Wiochy . . 38 41 47 63 63 67 65 62 70 63 0,8
Austria . . . 45 52 56 58 56 48 45 45 45 52 0,7
[Belgra=wees 1= 45 45 52 45 40 36 35 46 44 48 0,6
Czechostowacja 41 41 43 40 38 36 34 34 37 42 0,6
Szwajcaria 36(?) 36 44 43 44 41 41(?) 35 41 40 0,5
Polska 15 18 21 24 24 21 21 29 31 29 0,4
Hiszpania 23 24 27 29 56 59 59(?) 38 38 16(?) 0,2
Chilisace <5l . 4 . . 5 . . 5 5] 6 0,1
Fotwa . . .. 3 3 4 4 3 5 5 5 5 6 0,1
Estonia . . . . 19 18 24 26 15 5 5 5 4 6 0,1
Meksyk 13 15 17 13 14 12 15 18 18 - =
Dania 3 15 15 10 9 9 8 6 5 Il — =
| 5773 | 6120 | 6640 | 6374 | 6.007 | 5691 | 5824 | 6660 | 6.919 | 7.455 | 100%
Rozwdj polskiej produkciji W r. 1936 konsumcja jednostkowa | Produkcja celulozy.
papierniczej. R przekroczyla poziom r. 1929. W latach | ————
= e . poprzednich, mimo wzrostu produkecji, Produkcja celulozy wzrosta w r. 1936
Miara rozwoju produkcji polskiego = pozostawata nizsza, gdyz wzrost pro- | do 86,2 tys. ton wobec 72,6 tys. ton w r.

przemyslu papierniczego jest wskaznik
produkcji za r. 1936, ktéry wynosi 138 |

(1928 = 100). Dowodzi to, iz wzrost |

produkcji w Polsce jest znaczniejszy |
niz przecietny wzrost $§wiatowy. Zesta- |
wienia Zwiazku Papierni, dokonywane
przy innym zalozeniu (za 100 przyjeto :
stan w r. 1929) daja nastgpujacy obraz: |
Rok 1929 — 100
,» 1933 — 87,1
, 1934 — 103,3
,» 1935 — 108,5
, 1936 — 128,7

dukcji kompensowany by} z nadwyzka
przez przyrost ludnosci. Mimo tenden-

cji wzrostu konsumcja papieru w Pol- |

sce pozostaje nadal na bardzo niskim
poziomie, znacznie nizszym, niz w wie-
kszosci panstw Europy. Dowodzi tego
zestawienie konsumcji papieru na glo-
we ludnoéci w roznych panstwach.

-

Anglia 37 kg
Belgia 36
Dania 35,5 ,,
Niemcy 29,8 ,,

1935. Ten wzrost produkcji nie wystar-
czyl jednak na wewnetrzne potrzeby
wobec wzmozonej produkcji papierni-
czej: pod koniec 1936 r. papiernie zmu-
szone byly do importowania z zagrani-
cy powaznych iloSci tego surowca. W
zwiazku z wzrastajacym zapotrzebowa-
niem celulozy na rynku krajowym po-
zostaja projekty inwestycyjne: w Nie-
domicach pod Zabnem budowana jest
panstwowa fabryka celulozy, koncern
Steinhagen i Saenger Ww najblizszym
czasie zamierza podja¢ budowe w Zy-
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daczowie (Malop.) fabryki celulozy, po-
taczonej z wytwoérnia papieru rotacyj-
nego.

Ceny i obroty.

Ceny papieru w Polsce w ciggu 1936
r. utrzymane zostaly na jednym po-
ziomie. Obroty Sp. Centropapier wy-
nioslty w 1936 r. 153,3 tys. ton, tj. o
18,2% wiecej niz w roku poprzednim.
Obroty finansowe, mimo obnizenia ce-
ny w grudniu 1935 r., réwniez wyka-
zaly wzrost w poréwnaniu z rokiem
poprzednim i wyniosty 85,7 milionéw
ztotych, tj. wiecej o0 9,5%.

Import i eksport.

Import w 1936 r. wynosit 9806 ton
wartosci 4640 tys. zl. W poréwnaniu
z rokiem poprzednim stanowi to zmniej-
szenie importu o 30,3% pod wzgledem
ilosci, o 18,7% — pod wzgledem warto-
Sci. Jest to wynikiem podjecia przez
krajowe papiernie produkcji szeregu
gatunkow papieru, dotychczas sprowa-
dzanych z zagranicy, w pierwszym rze-
dzie papieru pergaminowego. Jedna z
wiekszych pozycji w imporcie jest pa-
pier gazetowy, ktorego w r. 1936 przy-
wieziono 1717 ton warto$ci 309 tys. zi.

Niezwykle dodatnim ezjawiskiem z
punktu widzenia ogdlnych intereséw
gospodarczych jest wzrastajacy z roku
na rok eksport papieru. Wywo6z w r.
1936 osiagnal cyfry rekordowe w histo-
rii polskiego papiernictwa. Ogoélem pa-
pieru, tektury oraz wyrobéw z papieru
i tektury wywieziono 14679,9 ton, war-
tosci 6094,1 tys. zt. W poréwnaniu z ro-
kiem poprzednim stanowi to wzrost
eksportu o 53% pod wzgledem ilosci i
o 49% pod wzgledem wartoSci. Papieru
gazetowego wywieziono 955,3 ton war-
toSoi 191 tys. zi. Giéwnym odbiorca
polskich produktéw papierniczych jest
Anglia, dokad kieruje sie¢ ponad 50%
calego wywozu w tej dziedzinie. Po-
my$lna koniunktura $wiatowa wrézy
polskiemu eksportowi papierniczemu
moznosé znacznego rozwoju, gdyz zwyz-
ka cen Swiatowych przywrécita rento-
wnosé eksportu w szeregu dzialéw pro-
dukeji papierniczej.

Papiernie polskie przy eksporcie nie
korzystaja z zadnej pomocy 2z fundu-
sz6w publicznych.

Inwestycje.

Wartoé¢ inwestycji, dokonanych w
ciggu 1936 r. przez przemyst papierni-
czy wyraza sie suma przeszto 7 milio-
néw zlotych. Inwestycje planowane
przez papiernie ma“ okres najblizszych
2—3 lat, wynoszg przeszio 40 milionéw
zlotych.

NAJWIEKSZE SPOLDZIELCZE
ZAKLADY GRAFICZNE

SPOLDZIELNIR PRACY
ZRZESZONYCH PRACOWNIKO W GRAFICZNY(H

2 odp. udzial.

(b. pracownicy Zakl. Graf. E. | D-ra K. Koziadskich
w Warszawle)

WARSZAWA, KRAK. PRZEDMIESCIE 66
Telefon 607-61

DRUKARNIA ¢« LITOGRAFIA
OFFSET « ROTOGRAWIURA
CHEMIGRAFIA + INTROLIGATORNIA

.Handbuch der Weltpresse”

(Wydanie trzecie, calkowicie na no-
WO opracowane, 1937 r.).

Instytut Wiedzy Prasowej przy uni-
wersytecie berlinskim i Wydzial Praso-
wy Min. Spraw Zagranicznych Rzeszy
wydaja juz od paru lat ,,Podrecznik
Prasy Swiatowej”, zawierajacy w jed-
nym duzym tomie kompleks zwieztych,
encyklopedycznych wiadomo$ci o pra-
sie codziennej catego Swiata. Wydaw-
nictwem tym kieruja profesorowie uni-
wersytetu berlinskiego: dr Karol Bo-
mer i dr E. Dowifat, dyrektor berlin-
skiego Instytutu Wiedzy Prasowej.

Obecnie ukazalo sie trzecie wydanie
tego ,,Podrecznika”, z data roku bieza-
cego, i ze slowem wstepnym p. Asch-
wanna, kierownika Wydzialu Prasowe-
go Min. Spraw Zagranicznych Rzeszy.
Uwzglednionych zostalo w tym wyda-
niu 1150 dziennikéw i 50 angencji pra-
sowych. Po raz pierwszy wprowadzone
zostaly biografie wybitnych publicys-
tow i ich podobizny.

Redaktorowie ,,Podrecznika” zapew-
niaja, ze usilnym ich staraniem byto,
aby zgromadzony material informacyj-
ny przedstawiony zostal w sposéb $ci-
Sle rzeczowy i obiektywny.

Podziwiaé¢ nalezy naklad pracy, jakie-
go wymagato takie dzielo. ,,Handbuch
der Weltpresse” jest jedynym wydaw-
nictwem, ktére pozwala orientowac sie
w prasie codziennej wszystkich krajow.
Dla $wiata politycznego i dziennikar-
skiego ,,Handbuch” jest informatorem
bardzo cennym.

Oczywiscie, rozmiary jednotomowego
dziela krepowaly redakcje. Kto by
chcial informowaé sie dokladniej o roz-
woju historycznym i o stanie obecnym
prasy codziennej poszczegélnych naro-

déw, nie bedzie mégt poprzestaé na tych
starannie opracowanych skrétach. Na-
tomiast role swoja jako ,Baedeckera”
prasowego ,,Handbuch der Weltpresse”
spelnia znakomicie.

Nas oczywi$cie w pierwszym rzedzie
interesuje dzial, po§wiecony prasie pol-
skiej. Przede wszystkim trzeba podkre-
§li¢ dobrg wole redakcji, niewatpliwa
cheé¢ jak majtrafniejszego wywiazania
sie z trudnego zadania. Encyklopedycz-
nie zwiezly zarys historyczny prasy
polskiej z natury rzeczy musi grzeszyé
pewna powierzchowno$cia sadéw i lu-
kami. Moze stuszniej byloby poprzestaé
na szkicu syntetycznym, bez zaglebia-
nia sie w szczegoély: uwydatnia to bo-
wiem owe luki. Informacje o giéwnych
organach wasp6kozesnej prasy polskiej,
ich znaczeniu i wplywach, $wiadcza, ze
redakcja pragnela zachowaé stanowis-
ko obiektywne. Niektore z mich wszakze
nastreczaja zastrzezenia. Nie moglo byé
inaczej. W zywych organizmach zacho-
dza nieustanne zmiany i przeobrazenia.
Migawkowe zdjecie, gdyby nawet na
razie bylo doktadne, w pare chwil pdz-
niej bedzie juz tylko dokumentem hi-
storycznym.

Brak rowniez danych o kilku pis-
mach, wychodzacych w Polsce Zachod-
niej, mimo, ze informacje o tych wy-
dawnictwach zostaly redakcji ,,Pod-
recznika” przez Polski Zwigzek Wydaw-
cow dostarczone.

Czes¢ poSwieoona prasie polskiej za-
wiera starannie wykonane portrety
redaktor6w Bolestawa Koskowskiego,
Stanistawa Mackiewicza, Bogustawa
Miedzinskiego, Mieczystawa Niedzial-
kowskiego, Kazimierza Smogorzewskie-
go, Stanistawa Stronskiego i Konrada
Wrzosa.
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BIBLIOTEKA POLSKIEGO ZWIAZKU
WYDAWCOW DZIENNIKOW | CZASOPISM

USTAWODAWSTWO PRASOWE
(z suplementem)

Obejmuje caloksztait ustaw, rozporzadzen,
i orzeczen sadowych dotyczacych prasy.

Zebrat i opracowat LEON ZIELENIEWSKI

Dzieje, stan obecny, znaczenie prasowych agencji tele-
graficznych 18356 — 1936.

b. dyr. nacz. Polskiej Agencji Telegr.

OGLOSZENIE PRASOWE

Opracowat STANISLAW Z. ZAKRZEWSKI

POWYZSZE WYDAWNICTWA SA DO NABYCIA W WIEKSZYCH KSIE-
GARNIACH ORAZ W BIURZE ZW. WYDAWCOW, W-WA, ZGODA 8m.4

ok6lnikow

Cena obu toméw 10.— =zt

INFORMACYJNE

Opracowal ROMAN STARZYNSKI

Cena 4 z¢

Cena 4 z¢




KSIEGARNIE KOLEJOWE
KOLPORTAZ MIEJSKI

DOSTAWA DZIENNIKOW | CZASOPISM
R e e R e R SR NRE T N  DR
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Franciszek Kusz

Niebezpieczensitwo utajone
w farbach rotograwiurowych

Wazng sprawa o charakterze ogdélnym
stalo sie¢ obecnie zagadnienie farb roto-
grawiurowych. Jest to problemat za-
przatajacy na obu pétkulach umysty
zawodowcow-drukarzy, wydawcow, pro-
ducentow farb, chemikéw, a nie mniej
higienistow i ekonomistéw. Fachowcy
szukaja, czym zastapi¢ rozpuszczalniki
dla farb rotograwiurowych, gdy ich za-
braknie. Rozpuszczalnikami tymi sg —
jak wiadomo — ksylol, tuluol i benzol.
Z chwilg, gdy po kilku latach wzgledne-
go spokoju, po wielkiej wojnie, poszcze-
golne narody rozpoczely na nowo sie
zbroi¢ i dozbrajaé, wysuwa sie na plan
pierwszy pytanie, czym rozpuszczaé¢ be-
dziemy w przyszloSci farby rotograwiu-
rowe? Materialy owe s3 bowiem ma-
terialami pednymi dla wszelkiego ro-
dzaju motorow, a nowoczesne dozbraja-
nie odbywa sie pod katem najwyzszego
usprawnienia w dziedzinie motoryzacji.
Najpierw pojawila sie¢ sprawa braku
tych surowcéw w Niemczech, ktére w
stosunku do potrzeb produkuja znikoma
ilos¢ przetworé6w weglowych. Nie na-
szym zadaniem jest analizowanie za-
gadnien natury politycznej i sposobow
prowadzenia wojny. Nas interesuje tyl-
ko, czy rotograwiura, — technika beda-
ca w pelni najwiekszego rozwoju — be-
dzie mogla w przyszloSci normalnie sie
rozwijaé bez stosowania obecnie uzywa-
nych rozczynnikéw. Zagadnienie to waz-
ne jest z tego jeszcze punktu widzenia,
ze rozczynniki, stosowane obecnie przy
farbach rotograwiurowych (ksylol i tu-
luol), jako materialy latwopalne i ulat-
niajace sie, wywotuja w niektérych wy-
padkach samozapalenia i pozary.

Przyczyn samozapalania sie farb ro-
tograwiurowych jest caly szereg. Farby
typograficzne i offsetowe s3 prawie wy-
lacznie przyrzadzane na pokoS$cie sie-
miennym rozmaitej konsystencji, jako
substancji wiazacej. Olej siemienny do-
daje farbie odpowiedniej spoistosci i
ulatwia wnikanie w elementy drukar-
skie. Zupelnie innego natomiast charak-
teru sa farby rotograwiurowe, tzw.
,olejne”. OkreSlenie tych farb, jako
olejnych, jest wiasciwie btedne, gdyz
stalyby sie nieuzyteczne, gdyby dodano
do nich oleju. Nazwa ta przyjeta sie dla
odréznienia tych farb od farb wodnych.
Farbom rotograwiurowym stawiane sa
wymagania, aby byly cienkie (rzadkie)
i Yatwo dawaly sie usuwaé z zaglebien
trawionki walca drukarskiego, w ktore
najpierw musza dokladnié& weisé, by
ulatwié sobie dostep do papieru. Dalej
musza farby te wykaza¢ duzy stopien
elastycznoéci, aby z latwoscia i skutecz-
noécia wykonywaé¢ mogt rakiel swoje
czynnosci, a nadto musza szybko schnac
i — co najwazniejsze — musza by¢ wy-
dajne. Barwniki dla produkcji farb ro-
tograwiurowych winny byé z wielka
pieczotowitoscig roztarte. Kazde bowiem
zablakane ostre cialo moze zniszczyé¢ ko-
sztowng trawionke elementu drukar-
skiego, tj. walec miedziany. Przezorny
drukarz przed napelnieniem kalamarza
przecedza farbe przez geste sito metalo-
we, wylawiajac ewent. nieroztarte ziar-
na. Sufity w lokalu maszyn rotogra-
wiurowych malowane byé winny farba
olejna albo kazeinowa. Sufity wapienne
moga staé¢ sie zrédtem nietylko wielkich
ktopotow, ale i powaznych strat.

Dwie zasadnicze wady posiada farba

przyrzadzana na ksylolu, tuluolu i ben-
zolu. Wytwarza przy stosunkowo nie-
wysokiej temperaturze intensywne a
nieprzyjemne zapachy. Bywaja one w
niektorych wypadkach dla zdrowia
ludzkiego szkodliwe. Sa latwozapalne.

Najbardziej interesuje $wiat drukar-
ski niebezpieczenstwo samozapalenia.
Pomimo wszelkich ostroznosci, notowa-
no w ostatnim czasie szereg pozaréw.
Wybuchaly one tam, gdzie stosowane
byly farby rotograwiurowe, przyrzadza-
ne na wyciggach weglowych.

Jedna z okoliczno$ci, mogacych wy-
wolaé pozar, sa opary, zbierajace si¢ w
sali maszyn tuz nad posadzka. Gazy
te, jako latwo wybuchowe, nalezy za po-
moca silnych przewiew6w lub sztucz-
nych instalacji wentylacyjnych z lokali
drukarni usuwa¢. Nagle zmiany tempe-
ratury np. gwaltowne przemiany dni
upalnych na chlodne sprzyjaja wybu-
chom gazéw. NajczeSciej obserwowano
je w chwili puszczania w ruch maszyny
wolnym biegiem. Z chwila, gdy maszy-
na rozwija wyzsze tempo ruchu, niebez-
pieczenstwo maleje. — Ponad wszelka
watpliwosé gléwnym zrédlem niebez-
pieczenstwa jest papier. W szczegdlno-
$ci jego ladunek elektryczny. Zte nawi-
janie, silna porowato$¢ powierzchni pa-
pieru, réznorodno$¢ zaklejania, skladni-
ki chemiczne stosowane do wyrobu pa-
pieru oraz wiele jeszcze innych wtlasci-
wosci pomnazaja wyladowywanie sie
elektrycznosci z papieru. Potencjat elek-
tryczny papieru wzrasta jeszcze przy
tarciu tasmy pomiedzy walcami zelazny-
mi, gumowymi i miedzianymi. Do$¢ zna-
lezé sie w bezpoéredniej bliskosci tasmy
papierowej, gdy maszyna jest w ruchu.
Doslownie wlosy staja na glowie. Taka
jest sila przyciggania energii elektrycz-
nej. Gladzac reka rulon papieru w cza-
sie ruchu, nierzadko wyczuwamy trza-
ski i lekkie uklucia. Sg to r6wniez obja-
wy naladowania papieru sila elek-
tryczng. W tych warunkach w pewnym
momencie z latwoscia nastgpi¢ moze
bardziej skoncentrowane wyladowanie
mniejszej lub wiekszej ilosci iskier i
wybuch pozaru. Tak tlumaczy ten pro-
ces dr R. Krug, inzynier Fr. Rothe i J.
Wenzel, w rozprawie p. t. , Das Tief-
druckverfahren”, w ktorej dluzszy ustep
poswiecaja niebezpieczenstwom, utajo-
nym w papierze.

Do pewnego stopnia mozna ostabi¢
potencjat elektryczny papieru przez od-
powiednie stosowanie $rodkéw przeciw-
dzialajacych. Nie nalezy wiec stosowac
do druku papieru zbyt §wiezego. Papier
winien odleze¢ sie¢ w temperaturze piw-
nicznej, nasyconej do pewnego stopnia
wilgocia. Nie wczesniej jak po uplywie
10—14 dni mozna go bra¢é na maszyne.
Dobrze jest rulony z bokéw zwilzaé
zimna woda, posadzke skrapia¢. Nad po-
szczeglolnymi agregatami maszyny rota-
cyjnej zaleca sie przeciagngé¢ miedziane
ta$my, wycinajac w nich zeby, jak w pi-
le dla tarcia drzewa i uziemiajac je na
wzér gromochronéw. Stosowane bywa-
ja réwniez poziomo druty miedziane
nad ta$ma papierowa. Rozwiesza sie na
nich pionowo dosé gesto cienkie druciki,
uziemiajac calo$é. Zaden z zaleconych
Srodkéw nie daje absolutnej gwarancji
bezpieczenstwa i w tym wlasnie lezy
caly ciezar zagadnienia.

W Ameryce buduja obecnie maszyny
rotograwiurowe z zakrytymi kalama-
rzami. Rozcienczanie farb odbywa sig
poza obrebem sal z maszynami rotacyj-
nymi, do ktérych farba bywa automa-
tycznie doprowadzana na waly miedzia-
ne w formie natryskéw. Ulatniajace sie
gazy z plaszczyzn zadrukowanego papie-
ru (kalamarze sa prawie szczelne) wy-
chwytuje regenerator, odprowadzajac z
powrotem do stacji magazynowej w po-
staci czystych substancji. W Europie
pierwsza taka instalacja zostala zasto-
sowana w Londynie przy wydawnictwie
»Film Weekly”. Zyskowno$¢ tej kosz-
townej instalacji polega na tym, ze przy
jej zastosowaniu mozna tempo obrotéw
cylindréow drukarskich rozwingé¢ podob-
no do 30 000 na godzine, co dotad wobec
grozby pozaru z samozapalenia nie bylo
mozliwe. Chociaz takie tempo wydaje
nam sie nieprawdopodobne, to jednak
juz byloby wielkim postepem, gdyby
tempo efektywnej produkcji wzmoglo
sie do 15000 na godzine. Niemcy szcze-
g6lng wykazujg ruchliwo$¢ na tym od-
cinku pomystow i to z dwéch gléwnych
pobudek: gospodarczych i przeciwpoza-
rowych. Na niedawnej wystawie w Ber-
linie pod hastem ,,Gebt mir vier Jahre
Zeit”, na ktorej wystawiono m. in. po-
kazowy zaklad graficzny w pelnym ru-
chu, demonstrowano réwniez farby dla
celow rotograwiurowych niezapalne, a
wiec z wyeliminowaniem ksylolu i tu-
luolu.

Wszystkim, ktdérzy interesuja sie roz-
wojem rotograwiury od jej zaczatkow,
wiadomo, ze wla$nie w zaraniu powsta-
nia tej techniki operowano gléwnie far-
bami wodnymi, a wiec niepalnymi.
Pierwszy zaklad rotograwiurowy na zie-
miach polskich (Drukarnia §w. Wojcie-
cha w Poznaniu) stosowal dla druku
rotacyjnego od r. 1913 na przestrzeni
dlugiego lat szeregu wylacznie farby
wodne. Rezultaty osiggane przy dwczes-
nych mozliwosciach technicznych byly
zadowalajace, a nawet w wielu wypad-
kach doskonale. Farby wodne mialy
wszakze zasadnicze wady: nie byly
trwate, rozpuszczaly sie przy zetknieciu
z woda w postaci deszczu, pary, po-
tu rak itp. Druk i obrazki tatwo podle-
galy zniszczeniu, brudzgac rece i wszel-
kie przedmioty. Usilowania wynalazcow
ida w kierunku usuniecia tych niedo-
godmosci. Z glosow prasy zawodowej
jak i z os$wiadczen fabrykantéw farb
tudziez praktykéw drukarskich nalezy
wnosié, ze usitowania dotychczasowe nie
osiagnely jeszcze rezultatéow ostatecz-
nych.

PRZEGLAD
EKONOMICZNY

KWARTALNIK
podstawowych

i aktualnych probleméw gospodarczych

i spotecznych

ORGAN POLSKIEGO TOWARZYSTWA

EKONOMICZNEGO WE LWOWIE

Red. prof,L.Caro, Lwéw, Akademicka 21

Administracja :

LWOW, ul. MICKIEWICZA 3,

poswiecony badaniu

1. OF.

Tom XIX. zawiera rozprawy:

1. Leopold Caro: Pius XI o libera-
lizmie, bolszewiZmie i narodowym
socjalizmie.

2. Edwin Hauswald: Podstawowe wa-
runki podniesienia poziomu gospo-
darczego ludnosci.

3, Zdzistaw Stahl: Ewolucja przepi-
s6w skarbowych w polskim usta-
wodawstwie konstytucyjnym.

Cena tomu w sprzed}a'zy ksiegarskie]




Zalety zlecen inkasowych

Minimalny koszt:

inkaso kwot do10z2t. . . . . . . . 20 gr
ponad 10 zt. do 30 zt. . . . 30 gr.
w 301zt do 5O zt. . . . 40 gr.

specjalne wezwanie do zaptaty dorgcza-
ne za pokwitowaniem. . . . . . . . b gr

[ ] [
Dogodna manipulacja:
zlecenia inkasowe mogg byé nadawane przy
okienku w kazdym urzedzie pocztowym, badz tez
wrzucane, tak jak zwykly list, do najblizszej
skrzynki pocztowe,j.

Duza skutecznosé¢:
szereg wydawnictw polskich, inkasujgcych za-
legta prenumerate przy pomocy zlecen inkaso-
wych, osiagneto

doskonale rezultaty

Szczegotowych informacji udzielajg wszystkie urzedy pocztowe, zas
czlonkom Zwiazku Wydawcow nadto referat pocztowy biura Zwigzku

LISTOPADOWY ZESZYT

»"PRAS Y«

poswiecony bedzie
aktualnym zagadnieniom propagandy i rekla-
my prasowej w stuzbie zycia gospodarczego

Zeszyt ten zawiera¢ bedzie szereg artykuléw znawcéw spraw rekla-
mowych i prasowych oraz glosy przedstawicieli 2zycia gospodarczego.

Zeszyt listopadowy ,Prasy" ukaze siq w zwigkszonym nakiadzie
i dotrze nie tylko do zwykiego kregu czytelnikéw t. j. kierownikéw
administracyjnych i redakcyjnych prasy polskiej oraz do kierowniczych
sfer politycznych, gospodarczych i spolecznych, lecz nadto rozesta-
ny zostanie do najpowazniejszych przedsigbiorstw finansowych, prze-
mystowych i handlowych w calej Polsce, miedzy innymi — do wszyst-

kich powazniejszych inserentéw.
Szczegétowe oferty ogto-

szeniowe przesyta na kazde
23danle administracja mie-
siecznika ,Prasa“, Warsza-
wa, Zgoda 8 m.4; tel, 540-00

Zeszyt listopadowy ,Prasy“ nadaje sig specjalnie do zamieszczenia w nim ogtlo-
szen wydawnictw dziennikéw i czasopism, ktére pragng zwréci¢ uwage sfer
gospodarczych na warto$é ogtoszeniowa tamow ich pism.
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K-AZDY K-TO O-SZCZCZEDZA (KK O)
BUDUIE SWA PRZYSZtOSC

GMACH KK O POW. WARSZAWSKIEGO
(ul. Zgoda Nr. 7, rég ul. Ziotej)

Komunalna Kasa Oszczednosci (K. K.
O.) pow. Warszawskiego z siedzibg w
Warszawie, zalozona zaledwie przed la-
ty 9 dla potrzeb kredytowo-pienieznych
ludnoéci regionu podstotecznego, zdota-
ta — pomimo panujgcego od lat kilku
kryzysu — nie tylko ugruntowaé¢ w pet-
ni swéj byt, lecz osiggnaé¢ zarazem po-
kazne wyniki swej dzialalno$ci. Rozpo-
czawszy w koncu r. 1928 operacje swe
przy kapitale zakladowym zi. 50.000 —
i funduszu organizacyjnym zt. 5.000, po-
wiekszyla ta Instytucja po 9 latach ka-
pitaly swe wtasne do kwotu zi. 537.493,
nabyta nadto przed 5 laty na siedzibe
wilasng gmach milionowej wartos$ci (ul.
Zgoda 7) po Banku Przemystowcéw.

Staty rozwéj K.K.O. pow. Warszaw-
skiego, oparty na zaufaniu szerokich
kot spoleczenstwa, znajduje sprawdzian

swo6) w ogélnej kwocie lokat i wkiadéw:
z}. 30.216.000, przy 42.600 wkladcow
(ksiazeczek), a rocznym obrocie z géra
zt. 200 milionéw.

Pupilarne bezpieczenstwo fun-
duszéw gromadzonych i niewzru-
szona rekojmia lokat, jaka zape-
wnia tej Instytucji — z mocy Rozporza-
dzenia P. Prezydenta Rzplitej z dnia
29.X. 1934 r. (Dz. U. Nr. 95, poz. 860),
Zwigzek Poreczycielski (5
miast i 26 gmin podstotecznych), tworzy
zdrowe podloze dla dziatalnosci
pieniezno-kredytowej, a zarazem toruje
droge dla racjonalnej akcji w zakresie
pomocy kredytowej dla dolnych
warstw spoleczenstwa.

Odpowiednikiem pupilarnej gwa-
rancji lokat jest bardzo ogledna i
przezorna dziatalno$¢ przy rozprowa-
dzaniu przez K.K.O. kredytow.

Gromadzony przez K.K.O. pieniadz za-
sila twérczo i ozywia ustréj gospodar-
czy, a to przez udzielanie pomocy kre-
dytowej w zakresie drobnego handlu,
rzemios!, budownictwa i gospodarstw
rolnych. O wplywie K.K.O. podstotecz-
nej na podzwigniecie dobrobytu szero-
kich mas ludnosci niech $wiadczy fakt,

| iz w ubieglym 9-letnim okresie swej

dzialalnoSci udzielila ta Instytucja ogé-
tem pomocy kredytowei na sume zl.
76.120.000 (53.532 pozyczek i kredytéw),
czyli przecietnie zi. 1.422 na jednostke.

Ogoé6lna kwota pomocy kredytowej i
jej przecietna norma potwierdzaja nie
tylko wielki zasieg czynnych operacyj,
lecz zarazem ogledna metode w udzie-
laniu pomocy kredytowej.

Mréwcza i rozlegta dzialalno§é pod-
stolecznej K.K.O. przy 1.000 przecietnie
0s6b codziennie zatatwianych od godz. 8
rano do 7.30 popol. bez przerwy w Dy-
rekcji i 4 Oddzialach (Pruszkéw, Nowy
Dwoér, Piaseczno i Jeziorna) stwarza do-
stateczny obraz intensywnej pracy tego
Zakladu na réwni ze wszystkimi K.K.O.
w Polsce, ktére w ilosci 359 placéwek
gromadza 792.098.000 z}. wkladéw i lo-
kat przy 1.800.000 kont (ksiazeczek i ra-
chunkéw czekowych) i bezmala jed-
nym milionie pozyczkobior-
coéw.

Ogobélna wytyczna dzialalnoéci wszyst-
kich K.K.O. w Polsce aparta jest na da-
znosci odbudowy kapitaléw rodzimych,
przez stworzenie w narodzie pienigznych
zasobo6w wlasnych i uniezaleznienie zy-
cia gospodarczego od czynnik6w nam
abcych.

Dwa lata dzialalnosci
holenderskiego ,,.Cebuco”

Kiedy w Amsterdamie powstala
przed dwoma laty ta interesujaca pla-
c6éwka, informowalismy szczegélowo
czytelnikéw ,,Prasy” o jej celach i za-
mierzeniach. Zadania ,,Cebuco” tj. Cen-
trali Zjednoczonych Wydawnictw Ho-
lenderskich, na gruncie dwuletnich wy-
nikéw, dadza sie ujaé w dwa zasadni-
cze punkty:

1) Propaganda ogloszen prasowych
zbiorowych i jednostkowych.

2) Dostarczanie swym cztonkom do-
ktadnych a pozytecznych informacyj w
dziedzinie reklamy prasowej i stala
analiza rynku ogloszeniowego, przy za-
chowaniu absolutnej neutralnosei w
stosunku do poszczegélnych wydaw-
nictw,

»Cebuco” nie stanowi w najmniej-
szej mierze konkurencji dla biur i
agencji ogloszeniowych, uznanych przez
Holenderski Zwiazek Wydawcéw. Prze-
ciwnie, ,,Cebuco” wzmacnia ich auto-
rytet, zwraca na nie uwage inserentéw.

Paryski fachowy tygodnik ,Presse-
Publicité” poddaje szczegélowemu roz-
biorowi dotychczasowa dziatalno$é pla-
c6wki holenderskiej. ,,Cebuco” przepro-
wadzilo w grupie zjednoczonych wy-
dawnictw szereg powaznych kampanii,
ktére odbily sie korzystnie na rynku
ogloszeniowym. Wydalo starannie opra-
cowany przewodnik reklamowy dla
mniejszych inserentéw. Inny przewod-
nik biura, poSwiecony cennikom oglosze-
niowym zjednoczonych wydawnictw,
rozsylany jest do wszystkich wazniej-
szych inserentéw, do agencji oglosze-
niowych, zaréwno krajowych jak za-
granicznych. Wydano serie tablic regio-
nalnych, ktére zawieraja statystyczne
dane v ludno$ci, dochodach i majatkach,
o zakladach przemyslowych i przedsie-
biorstwach handlowych danego odcin-
ka, liste posiadaczy samochodéw, wia-
domosci o ruchu kolportazowym etc.

W archiwum ,,Cebuco” gromadzone
sq ogloszenia wszystkich galezi przemy-

stowych i handlowych, krajowe i zagra-
niczne, wzory reklamy dla wszelkiego
rodzaju produktéw, materiaty dotycza-
ce ,,publicité” i ogloszen zbiorowych,
mogace interesowaé prase holenderska.

Ale przede wszystkim ,,Cebuco” pro-
wadzi ozywiong kampanie propagando-
wg na rzecz reklamy w prasie. ,,Cebu-
co” ma w tym celu do dyspozycji szpal-
ty zjednoczonych wydawnictw. Wspét-
dziala z tymi przemystowcami, przed-
siebiorcami i kupcami, ktérzy w jego
kompetencji szukaja porady i pomocy.
»Presse-Publicité stwierdza, ze dwulet-
nie istnienie ,,Cebuco” uzasadnilo cal-
kowicie jego potrzebe i pozytek, tak dla
wydawnictw, jak dla inserentéw. Jedna
i druga strona coraz intensywniej ko-
rzystaja z ustug organizacji, ktérej jed-
nym z inicjator6w byl nasz ceniony
przyjaciel H. Kuijpers z Rotterdamu,
dyrektor ,,Maasbode”.

Jak dotad, ,,Cebuco” jest jedynag w
tym rodzaju plac6wka na terenie Euro-
pY- Analogiczna dzialalno$é rozwija w
Stanach Zjednoczonych A. P. , Adver-
tising”, organizacja, istniejaca juz od
lat 20-tu.
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PRACE ZWIAZKU WYDAWCOW

AUDIENCJA
U P. MINISTRA CHEELMONSKIEGO

Prof. Adam Chelmonski, wiceminister
SprawiedliwoSci przyjal w dniu 19 paz-
dziernika r. b. delegacje Zwiazku Wy-
dawcow w osobach pp. nrezesa Zarzg-
du Gléwnego Stefana Krzywoszewskie-
go, wiceprezesow Zarzadu Antoniego
Lewandowskiego i Mieczystawa Nikle-
wicza oraz dyrektora Zwiazku Stani-
stawa Kauzika. Przedmiotem audiencji
byla sprawa nowej ustawy prasowej,
ktérej projekt przygotowywany jest
przez Ministra Sprawiedliwo$ci. Przed-
stawiciele Zwiazku Wydawcow zlozyli
na rece p. min. Chelmonskiego memoriat
zawierajacy postulat, aby Ministerstwo
udostepnilo projekt ustawy wladzom
Zwiazku oraz wzielo pod uwage wnio-
ski i opinie Zwigzku w tej sprawie. Na-
stepnie przedstawione zostaly p. min.
Chelmonskiemu najbardziej zasadnicze
dezyderaty, dotyczace warunkéw i pro-
cedury konfiskat, odpowiedzialno$ci za
treé¢ pisma, sprostowan i obwieszczen
oraz spraw ogloszeniowych.

Konferencja powyzsza poprzedzona
zostala audiencja w dniu 9 pazdzier-
nika, na ktérej p. min. Chelmonski
przyjal dyrektora Zwiazku, p. Stani-
stawa Kauzika.

KONFISKATY PRASOWE,

W dniu 13 pazdziernika r.b. dyrektor
Zwiazku p. Stanisltaw Kauzik odby?
konferencje z p. wojewoda Wtadysta-
wem Jaroszewiczem, po$wiecona przed-
stawieniu postulatéw prasy warszaw-
skiej w dziedzinie konfiskat. Wojewoda
Jaroszewicz zyczliwie potraktowat de-
zyderaty prasy.

POSIEDZENIE PREZYDIUM RADY
I ZARZADU GLOWNEGO

Polaczone Prezydia Rady i Zarzadu
Gléwnego odbyly posiedzenie w dniu
23 wrzeénia r. b. Przedmiotem obrad by-
ly aktualne sprawy ogloszeniowe i pa-
piernicze, sprawa propagandy czytelnict-
wa, sprawy zwigzame z udzialem dele-
gata Zwiazku w Kongresie Miedzynaro-
dowej Unii Stowarzyszen Prasowych
oraz sprawy organizacyjne. Nadto omo6-
wiono przebieg konferencji w sprawie
podniesienia poziomu polemik praso-
wych oraz plan dalszej akcji w tej spra-
wie.

KOMISJA TYMCZASOWA
DLA SPRAW PRASOWYCH

W dniach 7 i 13 pazdziernika odbyly
sie posiedzenia Komisii Tymczasowej
wylonionej na zebraniu przedstawicieli
Zwiazku Wydawcow, Zwiazku Dzienni-
karzy R. P. oraz wydawcéw i naczel-
nych redaktor6w dziennikéw warszaw-
skich w dniu 22 wrze$nia.

Obradom przewodniczyli kolejno:
red. Henryk Butkiewicz i prezes Stefan

Krzywoszewski. Poza przewodniczacy-
mi w posiedzeniach wazieli udzial pp.
Boleslaw Biega, Kazimierz Czapinski,
Stanistaw Kauzik, Medard Kozlowski,
Mieczystaw Niklewicz, Leon Pulawski,
Mieczystaw  Starzynski, Mieczystaw
Sciezynski, Jerzy Wiewérski i O. Ma-
rian Wéjcik.

Prace Komisji poSwiecone zostaly u-
staleniu zasad, ktére winny obowigzy-
waé¢ w polemikach miedzy wydawnict-
wami a dziennikarzami oraz opracowa-
nie regulaminu stalego organu, ktorego
zadaniem byloby czuwaé nad przestrze-
ganiem tych zasad.

Odno$ne projekty, po dokladnym
przedyskutowaniu i uzgodnieniu przez
Komisje, przekazane zostaly do osta-
tecznego zredagowania  podkomisji,
zlozonej z pp. prezesa Stefana Krzywo-
szewskiego, prezesa Mieczystawa Scie-
zynskiego i red. Medarda Kozlowskie-
go.

Projekty te przedlozone zostaly ze-
braniu plenarnemu przedstawicieli
Zwigzku Wydawcéw i Zwigzku Dzien-
nikarzy R. P. oraz wydawcow i redak-
tor6w naczelnych dziennikéw warszaw-
skich na posiedzeniu, ktére odbylo sie
w dniu 25 pazdziernika. Sprawozdanie
z tego posiedzenia zamie$cimy w naj-
blizszym zeszycie ,,Prasy”.

POSIEDZENIE KOMITETU
PRASY PERIODYCZNEJ

W dniu 8 pazdziernika r. b. odbylo
sie w sali konferencyjnej Zwiazku Wy-
dawcow posiedzenie Komitetu Prasy
Periodycznej przed przewodnictwem p.
Stefana Krzywoszewskiego, prezesa
Zarzadu Gléwnego Zwigzku. W posie-
dzeniu tym wzieli udzial, poza prze-
wodniczgcym, wiceprezesi Zarzadu p.
Mieczystaw Dobija i p. Antoni Lewan-
dowski oraz pp. Ludwika Bormanno-
wa, Janina Gulbinowa, Stefan Hein-
rich, Ks. Edward Kosibowicz, Alfred
Ksycki, Mikotaj Lazecki, brat Wawrzy-
niec Podwapinski, Stanistaw Potoczny,
Wiadystaw Sawicki, Stanistaw Serwin,
dyrektor Zwigzku Stanistaw Kauzik,
wicedyrektor Zwiazku Franciszek Glo-
winski i referent biura Zwigzku Jan
Mokrzycki.

Na wstepie p. Mokrzycki oméwit wy-
niki ankiety w sprawach pocztowych,
rozpisanej wsér6d czlonk6éw przez biu-
ro Zwiazku (sprawe te oméwimy w

oddzielnym artykule). W dyskusji ze-
brani podkre$lili szereg niedomagan
obstugi prasy przez poczte. Zgloszone
zostaly nowe postulaty w tej dziedzi-
nie, ktére, lacznie z postulatami sfor-
mulowanymi w odpowiedziach na an-
kiete, przedstawione zostang wladzom
pocztowym.

Nastepnie dyrektor Zwigzku przed-
stawil zebranym w obszernym refera-
cie caloksztalt zagadnienia cen papie-
ru w Polsce oraz sprawe warunkéw
nabywania papieru przez czasopisma.
Uzupelnieniem tematu byt referat p.
Mokrzyckiego, dotyczacy sprawy nor-
malizacji w dziedzinie papieréw praso-
wych (referat podajemy na innym
miejscu zeszytu). Nad sprawami poru-
szonymi przez referentéw wywigzala
sie dluzsza dyskusja, w ktorej wzieli
udzial pp. dyr. Potoczny, ks. dyr. Ko-
sibowicz, prezes Krzywoszewski, pre-
zes Dobija i dyr. Glowinski. W wyni-
ku dyskusji sformulowano szereg po-
stulatéw w sprawach papierniczych,
dotyczacych m. in. stosunké6w miedzy
zrzeszonymi czasopismami a hurtow-
niami papierniczymi, sprawy ekspertyz
oraz sprawy normalizacji formatéw i
gatunk6éw papieréw prasowych. Dla re-
alizacji tych postulatéw zebranie po-
wolalo podkomisje, do ktérej uproszo-
no ks. dyr. Kosibowicza, p. Ludwike
Bormannowa i p. Stefana Heinricha.

POROZUMIENIE WARSZAWSKICH
DZIENNIKOW POLUDNIOWYCH.

W dniu 8 pazdziernika w lokalu
Zwiazku Wydawcow odbyla sie konfe-
rencja uczestnikéw porozumienia war-
szawskich dziennikéw poludniowych,
dotyczacego godzin rozpoczynania kol-
portazu ulicznego. W konferencji wzieli
udzial pp. prezes Boleslaw Biega; dy-
rektor Czestaw Krassowski, prezes An-
toni Lewandowski, red. Stanistaw Ma-
jewski oraz dyrektor Zwigzku Stani-
staw Kauzik i wicedyrektor Franciszek
Glowinski. Przedmiotem konferencji by-
ly zagadnienia techniczne, zwigzane z
wykonywaniem porozumienia.

WYDAWNICTWA I OSOBY POSIA-
DAJACE ZBEDNE ZESZYTY NASTE-
PUJACYCH NUMEROW ,PRASY”:

NR. 3Z 1931 R. I NR. 12 — 1 — 2
Z R. 1932/33.
PROSZONE SA O POWIADOMIENIE
O TYM ADMINISTRACJI ,PRASY”
WARSZAWA, ZGODA 8 m. 4.
TELEFON 540-00.

NEOGRAFIKA

na{nowsze.
de

Warszawa,

poleca maszyny rotacyjne:
gazetowe, wkleslodrukowe,
offsetowe, stereotypie kompl
wuoprotowe mo-
e maszyn plaskich, etc.

Kosztoryséw, prospekiéw, wyjasnien i porad techn. udzielamy w kazdej chwili.

ul. Marszatkowska 56, Telef.

generalne przedstawicielstwo

M. A.N.

AUGSBURG

7-27-56.




ORGANIZACI]JE

I SPRAWY DZIENNIKARSKIE

PRASA WOBEC KONFISKAT.

W ostatnich tygodniach liczba konfi-
skat dziennikéw i czasopism ogromnie
wzrosta. Wywolalo to zywe zaniepoko-
jenie w sferach prasowych. Wyrazem
tego niepokoju sg rezolucje w sprawie
konfiskat i wolnoéci prasy, powziete
przez wszystkie syndykaty dziennikar-
skie. Wydawnictwa wilenskie: ,,Dzien-
nik Wilenski”, ,Kurier Powszechny”,
»Kurier Wilenski” i ,,Slowo” opubliko-
waly w sprawie konfiskat wspélny list
otwarty do Zwiazku Wydawco6w.

W dniu 19 pazdziernika delegacja Zw.

Dziennikarzy R. P. w osobach prezesa |

pik. Sciezynskiego, wiceprezesa red.
Wierzynskiego, sekret. generaln. red.
Kozlowskiego oraz prezes6w syndyka-
téw: krakowskiego — red. Flacha, 16dz-
kiego — red. Gumkowskiego, poznan-
skiego — red. Kedzierskiego i warszaw-
skiego — red. Grosterna przedstawita p.
premierowi Skladkowskiemu obecng
sytuacje w dziedzinie konfiskat i od-
powiednie postulaty.

Delegacja, wreczajac obszerny me-

morial, zwrécila uwage pana premiera
na wielka ilo$¢ konfiskat prasowych w
ostatnich tygodniach oraz na wyjatko-
wa niejednolito$¢ w stosowaniu tych
represji przez odpowiednie wladze po-
szczegblnych okregéw administracyj-
nych. Wskazujac na wielkie trudnosci,
ktére wynikaja stad dla prasy w jej
codziennej pracy, delegacja prosila p.
premiera o uregulowanie tej sprawy w
sposéb zgodny z duchem obowiazuja-
cych praw i jednolity na calym terenie
panstwa.

Pan premier wyrazit zadowolenie z
zetkniecia sie z przedstawicielami orga-
nizacji dziennikarskiej i zaznaczy! na
wstepie swéj zyczliwy stosunek do pra-
sy i jej zadan. Nastepnie, charaktery-
zujac ogbélng sytuacie polityczng kraju,
oméwil  szczegélowo  przedstawiony
przez delegacje caloksztalt zagadnienia
i poszczegéblne fakty, oraz zapowiedziat
wydanie w czasie naiblizszym odpo-
wiednich zarzadzen dla wladz admini-
stracyjnych celem usuniecia obecnych
niedomagan.

W koncu p. premier nadmienit, ze cel
ten wymaga odpowiedniego wspéldzia-
lania réwniez ze strony prasy i zwrécit
sig 0 to z apelem do obecnych jej przed-
stawicieli.

Zagadnienie praktyk konfiskacyjnych
w skali ogdlnopolskiej bedzie przedmio
tem obrad Zarzadu Gléwnego i Rady
Naczelnej Zwiazku, ktérych posiedze-
nie odbedzie sie w Warszawie w dn.
28 i 29 pazdziernika. Sprawa konfiskat

| na terenie m. Warszawy spowodowala

juz w pierwszej potowie pazdziernika
r. b. interwencie dyrektora Zwigzku p.
Stanistawa Kauzika u p. wojewody
Wtiadystawa Jaroszewicza.

Z SYNDYKATU DZIENNIKARZY
WIELKOPOLSKICH

Na walnym zebraniu w dn. 16 b. m.
Zarzad Dziennikarzy Wielkopolskich u-
konstytuowal sie w skladzie nastepuja-
cym: Cz. Kedzierski — prezes, J. Wi-
niewicz wiceprezes, W. Ujma —
skarbnik, Nawrocki — sekretarz oraz
Smigielski, Kisielewski i Wyrzykowski—
lawnicy.

Na wspomnianym zebraniu prezes Ke-
dzierski podal do wiadomosci, ze wysta-
wa prasy poznanskiej i dziennikarstwa
odbedzie sie w Poznaniu na wiosne 1938
roku.

PRASA POLSKA ZA GRANICA

Naczelna organizacja Polonii we Francji
wydaje pismo w jezyku francuskim
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