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Tegoroczne Walne Zgromadzenie Zwigzku

Wydawcow Dziennikéw i Czasopism

Zgromadzenie doroczne, Sciaga-
jace zawsze liczny aeropag przed-
stawicieli najpowazniejszych wy-
dawnictw krajowych, przypadio w
miesigcu maju, kiedy Biura Zwigzku
zmienity lokal. Przypadek, ktory te
dwa zdarzenia polaczyl, posiada
glgbsze znaczenie. Bo ta zmiana
siedziby Zwigzku nie jest zwykia
przeprowadzka z jednego lokalu do

prz6d. Zdobycze, osiagnigte przez
Zwiagzek dla s$wiata wydawni-
czego, s3 zbyt znane, bysmy
je potrzebowali wylicza¢. Spolecz-
ne, zawodowe, materjalne. Lecz,
gdyby Zwigzek nie siggal po
nowe, rychlo jalby si¢ kurczy¢ stan
jego posiadania. i

Takie jest prawo zycia, ktére nie
zna przerwy w swym pulsie.

W tak waznym momencie przy-
pada termin tegorocznego Walnego
Zgromadzenia. Nie poskapi ono za-
pewne organom kierujagcym i wyko-
nawczym Zwiazku rad i wskazan:
jakie zadania i postulaty s3 najpil-
niejsze, w jakim kierunku i$¢ winny
najblizsze prace Zwiazku, jakie no-
we agendy malezaloby powolaé
do zycia.

drugiego. Jest ona wainym
etapem w procesie rozwojo-
wym Zwigzku Wydawcow.

K16z za$ jest bardziej powota-
ny do wskazywania drég dal-
szemu, nieprzerwanemu roz-
wojowi sprzyjajacych, jesli nie
Walne Zgromadzenie, ktore
reprezentuje polski ogot zrze-
szonych wydawcow?

Dotychczasowa siedziba
Zwiazku, w ktérej przebylismy
siedem lat, juz od diuzszego
czasu byla za szczupta. Wy-
twarzala warunki pracy, nie
odpowiadajace coraz szerzej
rozrastajgcym si¢ jpotrzebom.
Nowa siedziba tym potrzebom
sprosta. Sprawno$¢ biura zy-
skuje nowe mozliwosci. Kon-
czy si¢ jeden okres dziataino-
sci Zwigzku. Zapoczatkowuje
nowy. Oby jaknajbardziej pro-
dukcyiny.

Zywotno$¢, jaka nasz Zwia-
zek od poczatku swego istnie-
nia wykazuje, stanowi rekoj-
mie, ze zmiana siedziby nie

bedzie tylko zagadnieniem
wiekszej wygody i porzad-
ku. Trzeba i8¢ dalej na-
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Czlowiek sam, przedsiebior-
stwo odosobnione, z trudem
dzi$ toruja sobie droge. Na-
bywaja mocy — czasem pote-
gi — we wsp6lnym wysitku.
Zwiazek czerpie znaczenie z
wytrwalej i miezachwianej so-
lidarnosci swych czionkéw.
W jakim celu? Aby te uzyska-
na sit¢ obréci¢ na pozytek i
dobro tych samych czionkéw.

Nowa siedziba — nowe 2y-

cie!
Nowe zycie, ktére trzeba
tworzy¢ w r6éwnej mierze:

$mialo i przezornie! Smiato—
pod wzgledem rozmachu i ini-
cjatywy. Przezornie — pod
wzgledem przygotowania i
wykonania.

Tak tez Zwigzek zawsze
dotychczas postgpowat i tak
dalej postepowa¢ zamierza.

Rozwéj Polskiego Zwiazku
Wydawodw Dz. i Cz. {3czy sie
niepodzielnie z rozwojem pra-
sy polskiej. Miarodajne kota
polskiego $wiata wydawni-
czego i polskiego dzienni-
karstwa zrozumialy to nale-
zycie.




Ogloszenia w prasie prowincjonalnej i perjodycznej

Obserwacja polskiego rynku oglosze-
niowego wskazuje, iz do najbardziej u-
derzajacych bledow, popetnianych w tej
dziedzinie przez przemyst i handel, nale-
zy unikanie pomieszczania ogloszen w
prasie prowincjonalnej i perjodycznej.
Skladaja sie na to w glownej mierze
trzy przyczyny.

Pierwsza z nich jest fakt, iz wigkszos¢
polskich i cze$¢ zagranicznych, pracuja-
cych w Polsce przedsigbiorstw, niedoce-
nia roli i znaczenia propagandowego
prasy prowincjonalnej i perjodycznej i—
jesli postuguje si¢ reklama prasowg —
kroczy droga najbardziej latwa i prymi-
tywna, ograniczajac pomieszczanie swych
reklam do faméw jednego, paru lub kil-
ku mnajwiekszych w panstwie wydaw-
nictw.

Drugim czynnikiem, ujemnie wplywa-
jacym na rozwdj dzialow ogloszenio-
wych prasy prowincjonalnej i perjodycz-
nej, jest stosunek jaki wzgledem tych
dwu kategorji prasy zajmuje cze$C
biur ogloszen. Ulatwiajac sobie zadanie
i upraszczajac technicznie swa prace,
biura te koncentruja swe obroty w sto-
sunkowo niewielkiej iloSci wielkich wy-
dawnictw. Kto zna doktadnie kulisy pol-
skiego rynku ogloszeniowego, ten wie,
iz nie bez wplywu na takie stanowisko
znacznej czesci biur ogloszeniowych jest
stosowany w ostatnich latach system
dodatkowych prowizji obrotowych, u-
dzielanych przez niektére wydawnictwa,
z zastosowaniem progresji, zwiazanej z
wysokoscia obrotu rocznego, dokony-
wanego z wydawnictwem przez po-
szczegblne biura. Zdarza sie tez, ze gdy
tak ujmujace swoj stosunek do prasy
biura ogloszen zainteresuja si¢ wydaw-
nictwami prowincjonalnemi i czasopisma-
mi, dzialalno$¢ ich nabiera charakteru
spekulatywno-eksploatacyjnego, szkodli-
wego w swych rezultatach dla catego
rynku ogloszeniowego.

Pracujace w Polsce biura ogtoszen,
poza pewnemi wyjatkami, nie nasladuja,
gdy chodzi o stosunek do prasy prowin-
cjonalnej i perjodycznej, przykladu biur
zagranicznych, ktore w pracy swej sze-
roko uwzgledniaja dzienniki prowincjo-
nalne i czasopisma. Otto Groth w swem
fundamentalnem dziele ,Die Zeitung*
cytuje przyklad, iz najwieksze przed prze-
wrotem hitlerowskim niemieckie biuro o-
gloszen Rudolf Mosse juz w roku 1917,
dzierzawiac dzialy ogloszeniowe w dzien-
nikach i czasopismach, dzierzawa ta o-
bejmowato: 11 dziennikéw i to przewaz-
nie prowincjonalnych, 15 czasopism ilu-
strowanych o tresci ogélnej, 9 czaso-
pism kobiecych, 9 czasopism technicz-
nych, 18 czasopism medycznych, 11 rol-
niczych, 5 humorystycznych i kilkadzie-
sigt czasopism fachowych roznych kate-
gorji i branz. Biuro Mossego, jedna z
najpotezniejszych na S$wiecie organiza-
cji ogloszeniowych, nie uwazalo wiec,

jak wida¢ z powyzszego, iz nie warto
jest wspolpracowac ogloszeniowo z ga-
zetami prowincjonalnemi i z perjodyka-
mi.

Stosunek niecheci inserentow do po-
mieszczania ogloszeii w dziennikach pro-
wincjonalnych i czasopismach oraz nie-
checi czeéci biur ogloszen do intensyw-
nej wspotpracy z temi dwoma kategor-
jami wydawnictw — jest wysoce szko-
dliwy nietylko dla tych wydawnictw,
ale rowniez dla przemysiu i handlu, kto-
re nie korzystajac wogdle z ogloszen w
gazetach prowincjonalnych i czasopis-
mach, lub postugujac sie niemi w mierze
niedostatecznej, wyrzekaja si¢ bardzo
pozytecznego i zapewniajacego dobre
rezultaty srodka reklamowego.

Skuteczno§¢ i wage ogloszen w pra-
sie prowincjonalnej i perjodycznej od-
dawna juz zrozumialy i w pelni ocenity
zainteresowane sfery zagranicy, gdzie
powazni inserenci nie ograniczajg bynaj-
mniej swych kampanji reklamowych do
malej ilosci najwiekszych wydawnictw,
lecz — korzystajac oczywiscie gléwnie
z taméw wielkich wydawnictw — loku-
ja takze swe ogloszenia w wielkiej ilos-
ci gazet prowincjonalnych i wszelkiego
typu czasopism. Zagranica oddawna bo-
wiem, na podstawie dtugoletnich doswiad-
czen, stwierdzita, iz ogloszenia pomiesz-
czane w obu tych kategorjach wydaw-
nictw, daja oglaszajacym si¢ firmom
mozno&¢ dotarcia na te tereny i do tych
sfer, do ktérych trudno jest dotrze¢ inna
droga.

Jesli chodzi o dzienniki prowincjonai-
ne, posiadaja one przedewszystkiem
wielkie znaczenie ogloszeniowe dla miej-
scowych firm wytwoérczych i kupiec-
kich. Wbrew szerzonemu niejednokrot-
nie w Polsce btednemu twierdzeniu, ze
dla kupca detalicznego reklama praso-
wa nie jest najodpowiedniejszym  $rod-
kiem reklamowym, praktyka firm zagra-
nicznych w tej dziedzinie dowodzi nie-
zbicie, ze rowniez dla kupca detalisty
cgloszenie w dzienniku jest najkorzyst-
niejszym $rodkiem reklamy.

Instytut psychotechniczny w  Ziirichu
przeprowadzit w swoim czasie ankiete
wsrod pieciu sklepow, poslugujacych sig
wszelkiemi $rodkami propagandy. Ankie-
ta ta objeta okoto 8.000 klientéw tych
sklepéw. Treécia jej bylo zapytanie, ja-
ki $rodek propagandy skionit klientow
do czynienia w tych sklepach zakupéw.
Cyfry zestawione na podstawie tej an-
kiety daly odpowiedZ nast¢pujacg: od
41—48%, klienteli pozyskaty dla obje-
tych ankieta firm ogloszenia prasowe,
od 20—34°, wystawy sklepowe, od
11—200/0 polecenia prywatne, 4—5%
plakaty, 1—49/o prospekty, 0—2%% listy
propagandowe, 2—13f/0 wszelkie inne
$rodki reklamy. Niemniej ciekawie wy-
padly rezultaty ankiety przeprowadzo-
nej przez ,Frankfurter Zeitung* podczas

Tygodnia Sprzedazy Porcelany. Nasku-
tek inicjatywy ,Frankfurter Zeitung® je-
dna z firm zapytywata wszystkie z po-
$réd 482 osob, ktore w okresie Tygod-
nia Sprzedazy Porcelany poczynily w
firmie tej zakupy o powdd, jaki sktonit
te osoby do odwiedzenia sklepu. Odpo-
wiedzi brzmialy nastepujaco: 153 osoby
sklonilo do kupna ogloszenie prasowe,
118 o0s6b obejrzenie wystaw sklepowych,
76 osob polecenia znajomych, 46 o0s6b
zacheta sprzedawcéw, 31 oséb  kupony
rozpowszechniane przez firme, 30 oso6b
wewnetrzne urzadzenie sklepu, 12 0s6b
osobiste stosunki z szefem firmy.

W Polsce niestety przemystowcy i kup-
Cy na prowincji nie rozumieja jeszcze do-
statecznie dobroczynnej roli ogloszenia
prasowego. Jak dalece przytem stopien
zrozumienia wagi ogloszenia w prasie
miejscowej Scisle zwiazany jest z pozio-
mem i kultura zawodowa sfer gospodar-
czych $wiadczy fakt, iz stosunkowo naj-
wigkszg iloS¢ lokalnych ogloszen znaj-
dujemy w dziennikach prowincjonalnych
naszych dzielnic zachodnio-pétnocnych,
odznaczajacych sie, jak wiadomo, wyi-
sz3 struktura zycia gospodarczego; im
za$ dalej na wschéd, tem mniejsza staje
si¢ liczba ogloszen firm lokalnych w pra-
sie miejscowej.

Réwniez niewiele zrozumienia dla po-
zytku plynacego z pomieszczania oglo-
szefi w prasie prowincjonatnej przejawia
znaczna cze$¢ wielkich, ogélnokrajowych
inserentow. Stereotypowym tego powo-
dem, o ktérym slyszy sie najczesciej,
gdy mowa o unikaniu ogloszen w pra-
sie prowincjonalnej, jest wskazanie na
rzekoma czy istotng niklo§¢ nakladow
poszczeg6lnych organéw prasy prowin-
cjonalnej. Argument ten w Swietle do-
$wiadczen zagranicy wykazuje w catej
petni swa stabos$¢ i nierzeczowosé.

Jesli bowiem rzuci¢ okiem na stosun-
ki panujagce w krajach, posiadajacych
zblizona do Polski strukture gospodar-
cza prasy, a wiec w krajach takich jak
Niemcy, Szwajcarja czy Austrja, — to
obserwatora tych stosunkow uderzy
fakt, iz prasa prowincjonalna tych kra-
jéw, mimo swych niewielkich nakladéw,
jest bardzo powaznie zasilana przez o-
gloszenia, nietylko lokalnych ale i og6l-
nokrajowych czy tez Swiatowych inse-
rentow.

W Szwajcarji wedtug danych jednego
z ostatnich rocznikéw znanego katalogu
Sperlinga, na pareset ukazujacych sie
tam gazet, 7 z nich posiada naklad od
350—1000 egzemplarzy, 48 gazet od
I tys.—3 tys. 50 gazet od 3 tys.—5 tys.,
39 gazet od 5 tys.—I10 tys., 12 gazet od
10 tys. do 20 tys., 5 gazet od 20 tys.—
30 tys., 2 gazety od 30 tys.—40 tys., 2
gazety 40 — 50 tys., 2 gazety ponad 50
tysiecy. Podobnie przedstawiaja sie sto-
sunki nakiadowe w Austrji. A jednak,
jak to stwierdzi¢ moze pobiezna cho-



ciazby obserwacja prasy obu tych kra-
jow, wielcy inserenci nie unikaja bynaj-
mniej ogloszen w wigkszosci tych gazet
o niewielkich nakladach.

Najbardziej wymownym jest przykiad
stosunkéw niemieckich. Wedlug przepro-
wadzonych na poczatku roku biezacego
obliczen Instytutu Prasoznawczego Uni-
wersytetu Berlinskiego, w 1935 roku
32,4/ ogolnej ilosci ukazujacych sie w
Niemczech gazety stanowily wydawnic-
twa majace ponizej 1000 egzemplarzy
nakladu, 36,3'/0 gazety o nakladzie 1001—

3000 egz., 19%/0  gazety o nakladzie
3001—8000 egz.,, 4,9% o nakladzie
8001—15.000 egz.,, 3% o nakladzie
15.001—25.000 egz., 2,8%% o nakladzie

25.000—60.000 i 1,6¢/c o nakladzie po-
nad 60.000 egzemplarzy. Za$ Albrecht
Blau, w ksigzce poswieconej badaniom
niemieckiego rynku ogloszeniowego, po-
daje wyniki obliczen, dotyczace wply-
woéw ogloszeniowych kilkudziesieciu wy-
dawnictw niemieckich o réznych na-
kladach. Blau stwierdza, iz dziennik nie-
miecki, majacy ponizej 5000 nakladu
ma zapewnione miesigcznie przecietnie
20 stronic ogloszen, przyczem kolumna
przynosi netto 250 marek; gazety zas o
nakfadzie ponad 5.000 do 10.000 egzem-
plarzy maja miesiecznie 30 stronic oglo-
szen po 300 mk. netto; gazety o nakfa-
dzie od 10.000 — 50.000 egzemplarzy—
70 stronic miesigcznie po 500 mk. netta
za stronice. Znaczng czes¢ tych oglo-
szen stanowig przytem ogloszenia firm
pozamiejscowych, t. j. inserentéw ogdl-
nokrajowych lub swiatowych.

Chetne korzystanie przez inserentow
ogolnokrajowych i Swiatowych z oglo-
szei w prasie prowincjonalnej zagrani-
cy jest zrozumialem, jesli si¢ zwazy ,iz
zarowno badania teoretyczne jak i prak-
tyka stosunkéw ogloszeniowych dawno
juz stwierdzily, iz czytelnik gazety pro-
wincjonalnej jest zarazem pilnym czytel-
nikiem dzialéw ogloszeniowych tych ga-
zet. Ciekawe $wiatlo na to, jak publicz-
nos¢ prowincjonalna czyta ogloszenia,
rzucaja obliczenia, przeprowadzone przez
jednego z najlepszych w Swiecie znaw-
céw reklamy, Rudolfa Seyfferta, profe-
sora Uniwersytetu w Kolonji, autora je-
dnego z podstawowych dziet o reklamie
p. t. ,,Allgemeine Werbelehre'. W ksigi-
ce tej Seyffert podaje rezultaty interesu-
jacej ankiety w sprawie czytelnictwa o-
gloszen. Wyniki cyfrowe tej ankiety,
przeprowadzonej wsréd paru tysiecy o-
80b wszelkich zawodow i warstw spo-
lecznych, stwierdzity, iz czytelnictwo o-
gloszen w poszczegélnych typach dzien-
nikow przedstawia si¢ procentowo jak
nastgpuje. W wielkich dziennikach poli-
tycznych ogloszenia czyta: stale 25,2%
czytelnikdw, przy okazji 62,4%, zupel-
nie ich nie czyta 12,4%. W informacyj-
nych dziennikach prowincjonalnych (lo-
kalnych): stale czyta ogloszenia 39,0%0
czytelnikdw, przy okazji 55,4°%, wecale
ich nie czyta 56°6. W politycznych
dziennikach  prowincjonalnych (lokal-
nych): stale ogloszenia czyta 40,3° czy-

telnikow, przy okazji 51,2P/o, wcale nie
czyta 8,5%. Nic dziwnego tedy, iz wo-
bec takich do$wiadczen inserent zagra-
niczny chetnie korzysta z ogloszen w
prasie prowincjonalnej.

Jesli chodzi o rynek polski, za korzy-
staniem z ogloszen w prasie prowincjo-
nalnej przemawiajag bardzo wyraznie i
dobitnie cyfry, stwierdzajace, iz, row-
niez pod wzgledem nakladowym, rola
prasy prowincjonalnej jest obecnie w
Polsce bardzo powazina. Podczas gdy
bowiem z terenow mieszczacych glow-
ne os$rodki wielkiej prasy, skupionej na
terenie Dyrekcji Poczt i Telegrafow War-
szawskiej (obejmujacej réwniez Lodz i
Niepokalanéw) oraz Krakowskiej, wy-
ekspedjowano w roku 1935 poczta, we-
diug oficjalnych obliczen Ministerstwa
Poczt i ‘l'elegrafow, 46.424.603 egzem-
plarzy dziennikéw (z czego czeS¢ przy-
pada rowniez na $rednie i male wydaw-
nictwa), w ciggu tegoz roku z innych o-
$rodkow  wydawniczych, skupiajacych
srednia i mala prase prowincjonalna wy-
ekspedjowano poczta 36.964.070 egzem-
plarzy dziennikow. Poniewaz zas conaj-
mniej parokrotnie wiecej dziennikow
idzie do czytelnika innemi niz poczta
drogami, okazuje si¢, Ze ta $rednia i
mala prasa prowincjonalna jest na pol-

skim rynku wydawniczym czynnikiem
bardzo wazkim.
To tez mic dziwnego, iZ czasopismo

»Reklama*, oficjalny organ Polskiego
Zwigzku Reklamowego, W jednym ze
swych ostatnich zeszytOw pisze na te-
mat ogloszen w prasie prowincjonalnej,
CcG nastepuje:

,Prasa prowincjonalna i jej dzialy o-
gloszeniowe sa nietylko niezbednym
$rodkiem reklamowym dla firm lokal-
nych, ale rowniez posiadaja doniosle zna-
czenie reklamowe dla przedsiebiorstw
przemyslowych i handlowych, obejmu-
jacych swym zasiggiem caly rynek kra-
jowy. I dlatego na pytanie: czy nalezy
oglaszac¢ sie w prasie prowincjonalnej —
obznajmiony dokladnie z praktyka re-
klamowa, doswiadczony inserent, odpo-
wiada pozytywnie. ZarOwno bowiem te-
oretyczne badania przedmiotu, jak i do-
$wiadczenia wielkich inserentéw wyka-
zuja, iz przy reklamowych kampanjach
ogodlnokrajowych, zwlaszcza jesli cho-
dzi o artykuly masowego zbytu, uwzgled-
nianie prasy prowincjonalnej jest ko-
nieczne. Droga na rynek prowincjonal-
ny, gdy chodzi o skuteczn3 reklame, pro-
wadzi dwoma szlakami: poprzez tamy
ogloszeniowe wielkich dziennikéw i cza-
sopism o zasiegu ogolnokrajowym oraz
poprzez dzialy ogloszeniowe lokalnej
prasy prowincjonalnej. Prowincja zyje
w wielu dziedzinach wlasnem, odreb-
nem zyciem, ktére znajduje swoéj praso-
wy wyraz w wydawnictwach miejsco-
wych. Jedynie miejscowy dziennik lub
czasopismo moga tak szybko i obszer-
nie omoéwi¢ sprawy miejscowe, aby za-
dowolilo to wymagania mieszkancow da-
nego $rodowiska i terenu. Ze wzgledu
na to czytelnik prowincjonalny z regu-

ly czyta obok wydawnictw ogalnokra-
jowych wydawnictwa lokalne, badz tez
zadawala sie wylacznie dziennikiem czy
czasopismem miejscowem, przynoszacem
mu zaréwno ogoélne jak i lokalne wiado-
mosci. Kryzys i zwigzana z nim koniecz-
nos¢ oszczedzania sprawiaj3, iz obecnie
ta ostatnia kategorja czytelnikow, zada-
walajacych si¢ wylacznie prasg lokalng,
jest w wielu srodowiskach bardzo liczna.
To tez inserent, ktéry na terenach pro-
wincjonalnych chce dotrze¢ nietylko do
czytelnikow wielkiej, ogolno krajowej
prasy, ale i do najszerszych rzesz miesz-
kancéw prowincji, nie moze w swych
kampanjach reklamowych pomija¢ wy-
dawnictw prowincjonalnych®.

Réwnie nieracjonalnem jak wyrzeka-
nie si¢ pomieszczania ogloszen w prasie
prowincjonalnej, jest unikanie przez in-
serentow w Polsce tamow ogloszenio-
wych czasopism. 1 w tej dziedzinie pa-
nuja w Polsce niczem nieuzasadnione
zasciankowe przesady, pozostajace zno-
wu w razacej sprzecznosci z praktyka i
doswiadczeniami zagranicy. Dr. S. Re-
dlich w rozdziale swej popularnej i cie-
kawej ksigzki ,Reklame* poswieconym
statystyce reklamy, stwierdza, iz w wy-
datkach poniesionych przez przemyst i
handel amerykanski na cele reklamowe
w poszczegolnych latach przypadalo: w
r. 1916 — 10,7°/0 wydatkbw na oglo-
szenia w czasopismach (przy 42,2% na
ogloszenia w dziennikach), w r. 1925 —
11,9°/0 na ogloszenia w czasopismach
(46,1°/ ogloszenia w dziennikach), w r.
1928 — 14% ogloszenia w czasopismach
(36°% ogloszenia w dziennikach). F.
Presbry w swej ,Historji Ogloszenia A-
merykanskiego* notuje nastepujace su-
my wydatkéw przemystu i handlu ame-
rykanskiego na ogloszenia w czasopis-
mach: r. 1919 — 154.797 tys. dolaréw
(dzienniki — 373.501 tys. dolarow), r.
1921 — 155.301 tys. dolaréw na czaso-
pisma (dzienniki — 521,685 tys. dola-
row), r. 1923 — 212,955 tys. dolaréow
czasopisma (dzienniki — 580.937 tys. do-
larow), r.1925 — 261.759 tys. dolarow
czasopisma (dzienniki — 661.513 tys.
dolaréw). Wreszcie jesli spojrze¢ na ry-
nek niemiecki lat ostatnich, badania
Instytutu Prasoznawczego Uniwersytetu
Berlinskiego wykazuja, iz niemieckie zy-
cie gospodarcze przeznacza 28°/0 wydat-
kéw reklamowych na ogloszenia w cza-
sopismach, przy jednoczesnem przezna-
czaniu 55% tych wydatkow na oglosze-
nia w dziennikach wielkich, $rednich i
matych.

Wracajac do stosunkoéw polskich, ro-
zejrze¢ sie przedewszystkiem nalezy w
danych cyfrowych. Wskazuja one, iz
czasopismiennictwo w Polsce rozwingto
sie bardzo powaznie i odgrywa wielka
role na polskim rynku wydawniczym.
Statystyka pocztowa za r. 1935 wykazu-
je, iz w roku tym z przewiezionych przez
poczte 175.437.054 egzemplarzy dzien-
nikéw i czasopism, na czasopisma przy-
pada 92.048.381 egzemplarzy. Jesli sie
zwazy, ze pozatem wielka ilo$¢ czaso-



pism rozsylana jest w miejscach ich u-
kazywania si¢ przez wiasnych roznosi-
cieli oraz rozchodzi sie w drodze sprze-
dazy ulicznej, kolejowej i t. p. jasnem
si¢ stanie, ze perjodyki polskie ze wzgle-
du na swe szerokie rozpowszechnienie
nalezg do czolowych $rodkéw reklamo-
wych.

Za pomieszczaniem ogloszen w czaso-
pismach przemawia szereg zasadniczych
wzgledéw, ktére jasnymi stang sie¢ dla
kazdego, kto uwazinie rozpatrzy te
wszystkie zalety, jakie dla inseratu po-
siadaja perjodyki.

Dzielg si¢ one na dwie zasadnicze
grupy: czasopisma o treSci ogélnej
(wszelkie czasopisma ilustrowane o tres-
ci ogdlnej, kobiece, popularno nauko-
we, literackie, sportowe, rozrywko-
we- i t. p.) oraz czasopisma fachowe.

Mnéstwo  rzeczowych argumentéw
przemawia za uwzglednianiem czaso-
pism o treSci ogélnej we wszystkich nie-
mal wielkich kampanjach ogloszenio-
wych. Czasopismo wykonane jest z re-
guty pod wzgledem technicznym staran-
niej i wykwintniej niz dziennik. To tez
i ogloszenie przewaznie prezentuje si¢ w
niem w 8poséb korzystny. Czasopisma
czytaja przedewszystkiem sfery kultural-
ne i zamozne, a wiec kupujace wiecej o-
raz kupujace lepsze i droisze wyroby
niz szerokie masy. Waznem jest i to, ze
czasopismo czytuje si¢ przewainie w
chwilach spokoju i wypoczynku, a wiec
i ogloszenie pomieszczone w czasopi$-
mie latwiej zwraca na siebie uwage czy-
telnika. Wiekszos¢ czasopism jest prze-
chowywana przez czas dlugi, nieraz przez
lata cale, co znakomicie przediuza trwa-
to$¢ i dzialanie ogloszenia w niem po-
mieszczonego. Ze wzgledu na swa cene
i warto$¢ swej tresci, wiekszo§¢ czaso-
pism czytana jest przez duig ilo$¢ oséb,
co réwniez zwigksza warto§¢ pomiesz-
czanych w czasopismach ogloszen. Spe-
cjalnie nadaja si¢ do ogromnej wigkszo$-
ci ogloszen czasopisma kobiece; kobiety
bowiem, jak to stwierdzaja dlugoletnie
doSwiadczenia i badania, decyduja o
wiekszoSci wszelkich zakupéw.

Dla pewnych kategorji firm przemy-
stlowych i handlowych nieodzownym po-
prostu Srodkiem reklamy sa ogloszenia
w czasopismach fachowych i zawodo-
wych. Czasopisma tego typu, przezna-
czone dla fachowcdw, interesujacych sie
specjalnie pewnemi dziedzinami zycia
spolecznego, gospodarczego czy zawo-
dowego, czytane s3 szczegdlnie uwaz-
nie; odpowiedniej tresci ogloszenia po-
mieszczone w takich czasopismach, wig-
23 sie Scisle z treScia redakcyjna i tra-
fiajg do tych oséb, ktére najbardziej za-
interesowaé¢ moga.

Olgierd Langer w swej, najlepszej w
polskiej literaturze, fachowej ksigzce po-
Swieconej reklamie, caly wielki rozdzial
poSwigeca ogloszeniom w prasie perjo-
dycznej, dobitnie podkreslajac  wielka
ich wage i pozytek dla przemysiu i han-
dlu oraz stwierdzajgc, iz w Polsce, w
przeciwnosci do zagranicy, przemyst i

handel ku wlasnej szkodzie, zbyt malo
korzysta z tego Srodka reklamowego.

Cytowane juz powyzZej czasopismo
»Reklama", w zeszycie poSwieconym re-
klamie prasowej, pisze co nastepuje o lek-
cewazeniu w Polsce roli taméw oglosze-
niowych prasy perjodycznej:

»Praktyka polska nie okazuje zrozu-
mienia dla stwierdzonego faktu, ze cza-
sopisma s3 powaznym S$rodkiem rekla-
mowym, ktérego pomija¢ nie nalezy.
Praktyka polska zapomina, e zasigeg
czasopism to przewainie zamozZniejsze
sfery, ze czasopisma czytane s3 przez
cate rodziny i czesto nawet wypozycza-
ne, krgzac od domu do domu az do zu-
pelnego zniszczenia, Ze niema kawiarni,
fryzjera lub poczekalni adwokata, leka-
rza, dentysty, w ktérejby nie lezaly cza-

sopisma, nieraz wertowane ,od deski
do deski“.
Jak to podkreslonem juz zostalo na

wstepie niniejszych uwag, znaczna cze$é
winy niezadawalniajgcego, a nieuzasad-
nionego wzgledami rzeczowemi, stosun-
ku przemystu i handlu w Polsce do o-
gloszen w prasie prowincjonalnej i per-
jodycznej, lezy po stronie samej prasy.

Zbyt mato podejmuje ona wysilkéw,
zmierzajacych do przelamania bezwladu
sfer przemyslowo-handlowych w tej dzie-
dzinie, do przekonania tych sfer, ze w
ich wlasnym interesie lezy pomieszcza-
nie ogloszen w gazetach prowincjonal-
aych i w czasopismach.

Prasa zagraniczna ma w tej dziedzi-
nie te przewage nad prasg polska, iz za-
réwno dzienniki prowincjonalne jak i
czasopisma nie czekaja bezczynnie na
to, aby klient ogloszeniowy sam si¢ do
nich zwr6cit lub aby pozyskany zostat
dla nich przez biuro ogloszen, lecz ener-
gicznie i uporczywie zabiegaja o tego
klienta, oferuja mu swoje ustugi, wy-
kazuja warto$¢ pomieszczanych na ich
lamach ogloszen, oddzialywuja na te-

go klienta nieustannie przy pomo-
cy zrecznej, fachowo ujetej, akcji
propagandowej i akwizycyjnej. Oprécz

wytezonej indywidualnej akcji propagan-
dowej, prowadzonej przez poszczegélne
$rednie i male dzienniki i czasopisma —
wydawcy tego typu wydawnictw za-
granicznych tworza czgstokro¢ wspdine
organizacje propagandowe. W Niemczech
dziala kilkadziesiagt specjalnych zrzeszen,
skupiajagcych od kilku do kilkudziesieciu
samodzielnych gazet prowincjonalnych
lub czasopism; kazde 2z tych zrzeszen
prowadzi wspé6lng na rzecz wszystkich
skupionych w niem dziennikéw czy cza-
sopism, prace propagandowa i akwizy-
cyjng. W Austrji kilkadziesiat czasopism
i dziennikéw prowincjonalnych zrzeszy-
to si¢ dla tychze celéw, w specjalnej in-
stytucji pod nazwa , Werbedienst",

W Polsce tego rodzaju zrzeszenia pra-
sowe s3 zupelnie nieznane, jesli za§ cho-
dzi o indywidualne wysilki propagando-
we poszczegdlnych wydawnictw, przed-
stawiaja sie one naogdl znikomo. Rzad-
koscig jest w Polsce stala, systematycz-
na, dobrze i zrecznie prowadzona akcja

propagandowa prowincjonalnego dzien-
nika czy czasopisma. Wiadomg np. jest
rzeczg, iz do klasycznych S$rodkéw propa-
gandy prasowej nalezy rozsylanie egzem-
plarzy okazowych. Ot6z w tej dzieazinie
cyfry pocztowe $wiadczg o bardzo slabej
aktywnosci prasy prowincjonalnej. W {u-
tym w 1936 r., poza dyrekcjami War-
szawska i Krakowskg, wystano ze wszyst-
kich prowincjonalnych o$rodkéw wyda-
wniczych zaledwie 156.000 egzemplarzy
dziennikéw i czasopism, ktére nomenkla-
tura pocztowa okresla jako ,,0kazowe,
dosylane i inne". Poniewaz bezwatpie-
nia ogromng wieckszo§¢ tych egzempla-
rzy stanowia numery przeznaczone do
pozyskiwania czytelnikdw oraz egzempla-
rze dosylane, dowodowe i t. p., okazuje
si¢ jak bardzo niewiele wysyla prasa
prowincjonalna egzemplarzy okazowych
obliczonych na pozyskanie inserentéw.

Szczegolnie duzo, przy pomocy odpo-
wiedniej propagandy, zrobi¢ moga gaze-
ty prowincjonalne, jesli chodzi o ozywie-
nie miejscowych rynkéw ogloszeniowych.
Stale pisanie o potrzebie reklamy, o jej
pozytku dla handlu i przemysiu, poSwig-
canie zagadnieniom reklamy specjalnych
stronic i dodatkéw, po$wigcanie jak naj-
wiecej uwagi miejscowym stosunkom
gospodarczym, kontakt z miejscowemi
organizacjami gospodarczemi, budzenie
wsrod nich zrozumienia wagi reklamy,
wykorzystywanie wszelkich lokalnych o-
kazji, uroczysto$ci, wykorzystywanie se-
zonéw  ogloszeniowych — oto gar§é
§rodkéw, przy pomocy ktérych prasa
prowincjonalna moglaby w kazdem $ro-
dowisku zwigkszy¢ ilo$¢ lokalnych oglo-
szen prasowych.

Prasa zas8 perjodyczna oraz poszcze-
gélne jej organy dysponuja mnéstwem
specyficznych, a bardzo korzystnych dla
nich atutéw propagandowych, ktére od-
powiednio zastosowane moglyby przy-
ciggna¢ do prasy perjodycznej wiele o-
ogloszen tych firm, przedsigbiorstw i in-
stytucyj, ktére dotychczas unikaja jej ta-
méw. Wytworcy i sprzedawcy wszelkich
artykuléw droiszych, a wiec wymaga-
jacych reklamy stojacej na wysokim po-
ziomie technicznym i estetycznym, wy-
twornie tej masy wyrobéw, ktére prze-
znaczone s3 dla kobiet, lub ktére naby-
wane s3 przez kobiety, a dalej: szkoly
ogdlnoksztalcace i zawodowe, uzdrowis-
ka, biura podrézy itp. oto kilka przykla-
déw tych galezi produkgcji i tego typu in-
stytucyj, ktérych ogloszenia specjalnie
nadaja sie do szeregu wydawnictw per-
jodycznych.

Reasumujgc stwierdzi¢ nalezy, iz za-
robwno w interesie przemystu i handly,
jakotez prasy prowincjonalnej i perjo-
dycznej, lezy budzenie wsréd sfer gos-
podarczych zrozumienia wagi i roli oglo-
szefi pomieszczanych w tych dwu rodza-
jach wydawnictw. A jednym ze $rod-
kéw wiodacych ku temu celowi, jest
zwigkszenie aktywnosci tych dwu ka-
tegorji .wydawnictw w dziedzinie pro-
pagandy wilasnej.

Franciszek Qlowinsks



Braki agencyj prasowych w Polsce

Jeden e znanych dzicnnlkarzy stolecznych u2yczyl mam sze-
regu uway nae temat agencyj prasowych, dzialajgcych w Polsce.
Uwagi te, jako porchodzgce od wytrawneyo pracownika redakcyj-
nego, kiéry z materjalem agencyjnym codziennie poraé sig¢ musi,
stanowiq intevecsujgcy temal dyskusyjny. A zZe sprawa jest dla ca-
tej prasy polskiej waina, chetnie otworzymy szpalty ,Prasy“ dla
dalszej wymiany zdan w te; mierze.

Slyszy si¢ u nas nieraz réine skargi
na agencje prasowe. W wielu wypadkach
83 one sluszne, lecz rzadko skuteczne,
poniewaz s3ady krytyczne nie bywaja na-
lezycie umotywowane, ani uzgodnione,
a czesto s3 ze soba sprzeczne. To, co si¢
jednym krytykom podoba, u innych bu-
dzi zastrzezenia.

Nie sposéb tez zaprzeczyé, e niekt6-
re zarzuty wysuwane pod adresem agen-
cyj nie s3 uzasadnione, a wynikajg ra-
cze] z niedostatecznej umiejetnosci po-
stugiwania si¢ agencjami.

Z tych wzgledéw pragnalbym szerzej
oméwié¢ zagadnienie agencyj, z mysla za-
robwno o agencjach, jak i o redakcjach
pism. Mysle, ze wywolanie dyskusji na
ten temat byloby pozyteczne, gdyz dy-
skusja taka moglaby przynie§¢ duzo
praktycznych rezultatbw w staraniach o
podniesienie stuzby informacyjnej prasy
polskiej.

Podstawg kazdego dziennika s3 nie-
watpliwie informacje.

Dziennik, stojacy na najwyzszym
poziomie publicystycznym, nie dotrze do
szerszych kot czytelnikéw, jezeli nie be-
dzie miat dobrych informacy;j.

W naszych warunkach tylko bardzo
nieliczne redakcje moga sobie pozwoli¢
na wlasng sluzbe informacyjng z zagra-
nicy. Nieliczne réwniez redakcje korzy-
staja z uslug zagranicznych agencyj tele-
graficznych. Przewazna cze$¢ jednak
dziennikéw posluguje si¢ wylacznie agen-
cjami polskiemi, przyczem glownem zré-
dlem wiadomosci jest P.A.T., w spra-
wach zagranicznych niemal jedynem.

Trzeba stwierdzi¢, ze P.A.T. spelnia
swe zadania informacyjne w dziedzinie
materjalu zagranicznego naogét wzgled-
nie dobrze i szybko.

Redakcje nadmiernie korzystaja z de-
pesz PAT'a, niewlasciwie traktuja jego
obsluge. Ajencja nie jest zbiorem wiado-
mosci gotowych do druku, lecz przyno-
si materjal do odpowiedniego wykorzy-
stania.

Depesze PAT‘a s3g jednakowe dla
pism, a potrzeby pism s3 najréiniejsze.
Pisma popularne muszg tlumaczy¢ na
prosty jezyk depesze z zakresu polityki
migdzynarodowej. Stad niekiedy wypty-
waja nieporozumienia.

Z punktu widzenia potrzeb lokalnych
zauwazy¢ nalezy, Ze np. wiadomosci z
Rosji wigcej interesuj3 pisma wilenskie i

lwowskie, a wiadomosci z Niemiec—pi-
sma na ziemiach zachodnich.

Nie znaczy to przeciez, aby pisma
z dzielnic zachodnich mialy rezygnowa¢
z wiadomosci z Rosji. Nalezaloby tylke
podawa¢ je w skrocie. Metoda ta rzadko
bywa stosowana.

Pozatem wysuwa si¢ sprawa komaso-
wania depesz, nadawanych w réinym
czasie. Agencja, obsluguj3ca pisma, ktére
wychodzg w najrézniejszych porach dnia
i nocy, musi oczywiScie kazdg wiado-
mo$¢ nadawaé natychmiast po jej otrzy-
maniu. Tymczasem w S$wietle pozniej-
szych depesz z tego samego dnia wiado-
mo$¢ ta moze sie okaza¢ catkowicie nie-
aktualna. Moze sie¢ rowniez zdarzyé, ze
cze$é jej jest jeszcze aktualna, a cze$é
nie. Redakcje winny ten naplywajacy
materjat porzadkowac.

Z tego wszystkiego wida¢, ze za naj-
wlasciwsza metode uznaé nalezy tworze-
nie — na podstawie szeregu wiadomosci
agencyjnych — jednej. P.A.T. nie mo-
ze mie¢ nic przeciwko takiemu spo-
sobowi wyzyskiwania jego informacyj.

Do dziennika winno naleze¢ réwniez
o$wietlanie wiadomosci i komentowanie
jej. Natomiast agencje winny wystrzegaé
sie podawania swych ocen i opinij, gdy2
wciggaloby to je w wir walk politycz-
nych lub spolecznych.

Przejdzmy do wiadomo$ci z kraju.

Wiele redakcji nie moze sobie pozwo-
li¢ nawet na wiadomosSci telefoniczne,
wzgl. telegraficzne z kraju.

W naszych warunkach wig¢c rola agen-
cyj pod wzgledem wiadomosci prowincjo-
nalnych jest wigksza, niz zagranicg. Tym-
czasem w sumie, informacje z kraju
wszystkich agencyj prasowych, przyno-
szacych materjal prowincjonalny, sa nie-
dostateczne, przytem niekiedy nadawane
s3 z do$¢ znacznem opdznieniem.

Poza bardzo rzadkiemi wypadkami, nie
s3 one nadawane przez dalekopisy, na co
szczegblnie uskarzajg Si¢ pisma potud-
niowe.

Dochodzi na tem tle do zabawnych
wprost wypadkéw. Gdy w jednem z
panstw europejskich wybuchnie wiekszy
strajk, informacje o przebiegu strajku
mamy czesto juz kolo godz. 10-ej rano.
Gdy jednak strajk taki wybuchnie np. w
Lodzi, informacje o tem docieraja niekie-
dy dopiero w godzinach wieczornych.

W dziedzinie wiadomosdci gospodar-
czych cierpimy natomiast na klopot nad-
miaru. W tej chwili w Warszawie 10 agen-

cyj nadaje wiadomosci gospodarcze. Wy-
nika to zapewne ze wzmozonego zainte-
resowania zagadnieniami gospodarczemi.
Tak2e i z innych przyczyn.

Zdarza si¢ naprzyktad, ze jaka$ wiado-
mos$¢ ukazuje sie w ,agencji“. Kilka
dziennikéw przedrukowuje ja, inne nie.
Po paru dniach te dzienniki, ktére wia-

domosci nie przedrukowaly, otrzymujg
j3 jako... platng wzmianke reklamowg.
Trzeba pamigtaé, ze obok ztej woli

moze wchodzi¢ tu w gre takie nieSwia-
domo$¢. Niema na to lepszej rady, jak
czujnosé i ostrozno$é kierownikéw dzia-
téw gospodarczych.

Moznaby zapyta¢, dlaczego w tych
warunkach ,agencje' prasowe, nie kon-
trolujace do$¢ $cile swoich informacyj,
cieszg si¢ wcigz powodzeniem, s3 abo-
nowane? Wynika to stad, e wyczu-
waja one zainteresowania og6iu. Wezmy
maly przyklad: agencje oficjalne po-
daja zazwyczaj wiadomo$ci o usta-
wach i rozporzadzeniach, ukazujgcych
si¢ w ,,Dzienniku Ustaw". Wiemy, 2e
rozporzagdzenia te wymagaja wielu prze-
pisbw wykonawczych, interpretacji i t. p.
Podrzedne agencje na tem zeruja, komu-
nikujac o wszelkich zarzadzeniach, okél-
nikach i instrukcjach wiadz skarbowych.
iin. Widzieliémy to przy okazji dekretéw
gospodarczych, wydanych w grudniu ub-
r. i w styczniu b. r. Przepisy dekretéw nie
zawsze byly zrozumiale dla czytelnika,
ktérego bezposrednio dotyczyly. Po6zniej-
sze rozporzadzenia wykonawcze i okol-
niki nie byly réwniez dostatecznie oswie-
tlone.

Wiedza o tem najlepiej redakcje dzien-
nikéw popularnych, ktére zasypywane sg
juz nie setkami, ale tysigcami pytan na
temat czynsz6éw, podatku lokalowego, po-
datku dochodowego i t. d.

Poszczegélne redakcje nie s3 w sta-
nie utrzymywa¢ referatu  prawne-
go, ktéry wyjasnialby watpliwosdci. Re-
dakcja chcialaby jednak Informowa¢
praktycznie. Specjalnie staranna obstuga
w tej dziedzinie przez agencje urzedowe
bylaby bardzo pozadana. Lezy to w in-
teresie sprawnego urzedowania wtiadz,
ktére zasypywane s3 mnostwem pytafi
tylko dlatego, e prasa nie zawsze
do$¢ Scisle informuje o nowych roz-
porzadzeniach. Trzeba pamieta¢ o jed-
nem: nie wystarczy podaé rozporzadze-
nie. Trzeba je wytlomaczy¢.

Szczegblng cechg wiadomoSci gospo-
darczych w wigkszych agencjach jest roz-
lewnoéé stylu, jakim sg pisane, nadmiar
stéw niepotrzebnych. Bez przesady moz-
na powiedzie¢, 2e z kaidej wiadomosci
agencyjnej mozna skresli¢ polowe sléw,
nie tracac ani odrobiny jej tresci. Pod
tym- wzgledem redakcje pism grzeszg
wygodnictwem, z wyrazng szkodz dla
ilosci nadchodz3cych wiadomosci. W sto-
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sunku do rozmiaréw miejsca, poswieca-
nego wiadomosciom gospodarczym, ilo§¢
informacyj w tych dziatach jest niepro-
porcjonalnie mala.

Pod tym wzgledem nieporozumienia
wynikaja stad, ze niezawsze dostatecz-
nie odrézniane s3 wiadomosci, wymaga-
jace omdéwienia, od wiadomos$ci, ktére
omodwienia nie potrzebuja. Pozatem, je-
zeli juz kto$ chce nada¢ barwe politycz-
no-gospodarcza otrzymanej informacji,
moze to zrobi¢ przy pomocy tytulu, pa-
roma wstawionemi przymiotnikami, w in-
ny spos6b wreszcie, nie nuzac czytelnika
i nie zabierajac cennego miejsca.

I jeszcze jedno: latwos¢ uzyskiwania
z réznych zZrodet gospodarczych wiado-
mos$ci zagranicznych sklania do ich po-
dawania w nadmiernej iloSci, bez wzgle-
du na to, czy moga one zainteresowaé
naszego czytelnika, czy nie.

Skre$litem kilka dorywczych uwag z
punktu widzenia czysto praktycznego,
na podstawie wilasnych obserwacyj z pra-
cy codziennej w réznych pismach i réz-
nych dzialach. Slowa krytyki zawarte tu
i 6wdzie maja jeden cel: dgzenie do na-
prawy dajacych si¢ odczuwaé brakéw w
interesie calej prasy polskiej.

J. Krzeszowski.

Interesvjgcy eksperyment

Bivro ceniralne dla spraw ogloszeniowych prasy ni-

derlandzkiej

Biuro to, zalozone przez znaczniejsz3
cze$¢ czlonkéw Zwigzku Holenderskiego
Wydawcéw rozpoczeto swoja dziatal-
no$¢ w dniu 1 wrzesnia 1935 r. Biuro
jest organem dziennikdw i czasopism,
ktére zrzeszyly sie celem zcentralizowa-
nia propagandy, stuiby informacyjnej i
organizacji kolportazowej.

Biuro opiera si¢ na zasadzie, ze naj-
lepszym sposobem rozpowszechniania o-
gloszen w dziennikach jest uczynienie
tych ogloszen korzystnemi dla inseren-
tow.

Program dzialalnosci biura ujety jest
w nastepujacych punktach:

1. Propaganda ogloszenia w dzienni-
kach i czasopismach, uzasadniona rze-
czowemi argumentami i danemi cyfro-
wemi.

2. Stworzenie dla inserentéw osrod-
ka, gdzie mogliby otrzymaé¢  wszelkie
informacje, dotyczace mnajtrafniejszych
sposob6w poslugiwania sie reklama w
gazetach. W biurze mogliby si¢ pozna-
wa¢ z doktadna analiza rynku, otrzymy-
waé¢ wiadomos$ci o nakladach, o wartos-
ci ogloszeniowej poszczegdlnych dzien-
nikdw i czasopism dla propagandy da-
nego towaru i wreszcie o znaczeniu, ja-
kie dana gazeta moze posiada¢ dla da-
nego okregu.

3. Podejmowanie inicjatywy celem
zdobycia dla reklamy prasowej tych dzia-
16w przemystu, handlu i finanséw, kt6-
re dotad nie korzystaly — lub korzysta-
ly tylko w niskim stopniu — z reklamy
w prasie, i ktére nie docenialy nalezy-
cie jej wagi i znaczenia.

4. Obsluga informacyjna czlonkéw i
wydawnictw, zrzeszonych w Biurze. Biu-
ro kieruje si¢ zasada absolutnej bezstron-
nosci w stosunku do wydawnictw zrze-
szonych. Biuro z tego wzgledu nie moze
popiera¢ i wyréznia¢ jakiegokolwiek
wydawnictwa czy grupy wydawniczej.

Biuro nie prowadzi bezposredniej a-

kwizycji reklam i ogloszen dla pism
zrzeszonych. Wszystkie informacje Biu-
ra s3 poufne, wszystkie Swiadczenia s3

bezplatne i nacechowane checig przyj-
§cia ze skuteczng pomoca. Biuro nie
wspoélzawodniczy w 2adnej mierze z a-
gencjami ogloszeniowemi. Agencje na-
tomiast korzystaja z propagandy, prowa-
dzonej przez Biuro.

Biuro zbiera i kompletuje wszystkie
materjaly, pozyteczne dla swojej dzia-
lalnosci, pozostaje w stalem porozumie-
niu z organizacjami i instytucjami, zain-
teresowanemni w sprawie propagandy in-
tereséw gospodarczych, a wiec np. z iz-
bami handlowemi, z konsulatami, z od-
nosnemi  zwiazkami  przemyslowemi,
handlowemi i finansowemi. Podejmuje
odpowiednie ankiety i studja, przerasta-
jace mozliwosci finansowe pojedynczych
gazet, jest biurem informacyjnem o sze-
rokim zasiegu. Biuro korzysta z laméw
zrzeszonej prasy dla swej akcji propa-
gandowej. Biuro dysponuje fachowcami,
ktérzy moga informowaé poszczegél-
nych przemysiowcéw i kupcéw o naj-
wlasciwszych i najproduktywniejszych
metodach korzystania z reklamy praso-
wej. Koszty Biura pokrywaja wydaw-
nictwa zrzeszone.

Pomystowa propaganda drobnych

ogloszen

Wielki dziennik paryski ,Le Journal*,
ktérego naktad dochodzi do 900 tysiecy
egz., zorganizowal ostatnio niezwykle
pomyslowa imprez¢, majaca na celu pro-
pagande dzialu drobnych ogloszen tego
pisma. Impreza ta nosi nazwe ,Jeu du
Billet de Mille* i stanowi rodzaj codzien-
nego konkursu dla czytelnikéw Jour-
nal‘u. Gléwna nagroda, przyznawang co-
dziennie, jest banknot 1000-frankowy.
Pozatem szereg nagréd mniejszych, jak
prenumerata Journal‘u, przedmioty uzyt-
kowe itp. Aby wzia¢ udzial w ,Jeu du
Billet de Mille* nalezy, przy pomocy od-
powiedniego kuponu, zamieszczonego w
Journal‘u, odpowiedzie¢ na trzy nastepu-
jace pytania: 1) ktére z drobnych oglo-
szen zamieszczonych w danym numerze
najbardziej rzuca si¢ w oczy, 2) ktére z
drobnych ogloszen jest zredagowane w
sposob najbardziej jasny i przekonywu-
jacy, 3) ile wierszy liczy¢ bedzie
dzial drobnych ogloszen w numerze Jour-
nal‘u, ktéry ukaze si¢ za 4 dni. Na za-
sadzie nadestanych odpowiedzi admi-
nistracja ustala dwa ogloszenia, ktére
uznane zostaly przez przewazajaca licz-
b¢ czytelnikéw za odpowiadajgce wyzej
wymienionym warunkom: jedno — ja-
ko najbardziej zwracajace uwage, dru-
gie — jako najlepiej zredagowane. Na-
grode 1000 frankéw otrzymuje ten ucze-
stnik konkursu, ktéry wskaze oba oglo-
szenia, uznane przez wigkszo$¢ glosuja-
cych za najlepsze. O ile takich odpowie-
dzi jest wiecej — rozstrzyga stopien

trafnosci przepowiedni, dotyczacej licz-
by wierszy w dziale drobnych oglo-
szen.

Konkurs Journal‘u zaliczy¢ mozna do
rzedu niezwykle trafnych i pomyslo-
wych koncepcji propagandowych. Zwra-
ca on uwage wszystkich czytelnikdw na
dzial drobnych ogloszen. Duza stosun-
kowo nagroda, przyznawana codziennie
(konkurs reklamowany jest hastem:
»Mozecie zarobi¢ codziennie 1000 fr.”),
sktoni znaczny procent czytelnikéw do
udzialu w konkursie. Za$ w tym celu
musz3 oni dokladnie przegladaé caly dziat
drobnych ogloszen Journal‘u; zmuszeni
s3 nawet liczy¢ wiersze. Kontakt
tak bliski z tym dzialem niewatpliwie
skloni uczestnikow konkursu do postugi-
wania si¢ w przyszloSci Journal‘'em przy
zamieszczaniu wlasnych drobnych oglo-
szen.

Z drugiej strony poczytno§é¢ dziatu
drobnych ogloszen w Journal‘u, a co za-
tem idzie, skutecznos$¢ tych ogloszen,
niewatpliwie w okresie konkursu znacz-
nie wzrosty. Konkurs jest usilnie i zrecz-
nie reklamowany na tamach dziennika.
Méwi o nim ,caly Paryz“. W konse-
kwencji liczba ogloszen drobnych ro$
nie. Ogloszenia, premjowane w konkur-
sie, publikowane s3 w kilka dni péiniej
lacznie z zawiadomieniem o wynikach z
danego dnia. Jest to dodatkowa premja
dla inserentéw, ktérzy, w nadziei jej
osiggniecia, niewatpliwie dokladaja sta-
ran, aby ich ogloszenie bylo badz naj-



bardziej widoczne, badz najlepiej zreda-
gowane. Zysk dla wydawnictwa jest o-
czywisty.

Wreszcie jeszcze jeden dodatni rezul-

tat: atrakcyjna sila tej imprezy wplywa
na zwiekszenie poczytnosci dziennika.
Zadaniem redakcji jest, aby nowych czy-
telnikéw zwigzad z pismem na stale. (jm)

SPRAWY KOLPORTAZOWE

~Ruch" w rokv 1935-ym

Sprawoxdanie Zarzqdu S. A. Tow- Ksieg. Kole|. ,Ruch” za rok 1935

W dniu 14 maja r. b. odbylo sie walne
doroczne zgromadzenie akcjonarjuszéw
Tow. ,Ruch”, ktéremu — jedenasty raz
z rzgdu — przewodniczyl prezes Rady
Naczelnej, red. Stefan Krzywoszewski.

Dzialalno$¢ ,,Ruchu’ i jego sprawy w
roku ubieglym przedstawit zgromadzo-
nym w doskonale ujetem sprawozdaniu
Zarzadu dyr. Edmund Seyfried. Stwier-
dzit on, 2e rok sprawozdawczy zostal
przez Tow. ,Ruch“ zamkniety czystym
zyskiem w kwocie zl. 51.754 zi. 43 gr.
Nie ten skromny zysk wszakie $wiad-
czy o zywotnosci spétki. Tow. ,Ruch
rozszerzylo w r. 1935 nader wybitnie
swy dzialalno$¢ przez przejecie kolpor-
tazu miejskiego w Warszawie. W ogol-
nych obrotach przedsiebiorstwa zazna-
czyl sie powainy rozrost.

Przyczyny tego szukaé¢ nalezy w po-
stepujacej wcigz ekspansji ,Ruchu“ na
prowincji, w Kkrzepnieciu i wzmacnianiu
jego organizacji. Wzmaga si¢ powaga i
znaczenie ,Ruchu“, jako duzego i solid-
nego przedsigbiorstwa o charakterze uzy-
tecznosci publicznej, ktére spetnia donio-
sl3 role spoleczng, docierajac ze stowem
drukowanem do najdalszych zakatkéw
Panstwa. W sprzedazy dziennikow i
czasopism ,Ruch* osiagga obecnie okofo
10.000.000 egz. miesiecznie.

Wazrost obrotéw daje sie zauwazyé we
wszystkich dzialach  przedsigbiorstwa.
Obroty osiagnely sumy zi. 18.864.650.—
s3 zatem o zl. 3.626.347.— wigksze ani-
zeli w roku 1934. Wzrost abrotu nasta-
pit na wszystkich odcinkach, za wyijat-
kiem nieznacznego spadku w automatach
wagowych oraz w sprzedazy materja-
téw pisemnych. Dzienniki wykazuja ob-
rét w kwocie zlotych 4.780.000.—, czyli
o zl. 475.000.— wiecej niz w roku 1934,
bez obrotéw, dokonanych w kolportazu
miejskim w  Warszawie. Czasopism
sprzedano za kwote z!. 1.800.000.— czyli
o zb. 112.000.— wiecej, anizeli w roku
1934. W spoleczenstwie utrwala sie
coraz bardziej $wiadomo$¢, ze bez
codziennej gazety niesposob oby¢ si¢
czlowiekowi, bez wzgledu na sto-
pien jego inteligencji, kultury, czy
stopy zyciowej. Gazeta staje sie¢ artyku-
lem codziennej potrzeby i to jest glow-
na przvczyna podnoszenia si¢ sprzedazy
dziennikéw. Zasluga ,Ruchu* jest, ze
organizacyjnie podaza za wzmozonym
popytem na gazety.

Oprocz tej zasadniczej przyczyny
dzialaly w roku 1935 jednak i inne
W roku 1935 dato sie odczué¢ oslabienie
zabiegébw kolportazowych poszczegol-
nych wydawnictw. Natomiast ,Ruch”
rozwing! energiczng  dziatalnos¢ na
calym obszarze Panstwa. Pod koniec
roku 1935 istnialo 3.250 bezposrednich
i posrednich placéwek kolportazowych
w 700 miejscowosciach. Za posredni-
ctwem tak rozgalezionej organizacji
sprzedano w ciggu roku, bez kolpor-
tazu miejskiego w Warszawie, 43.500.000

egzemplarzy dziennikdw oraz 4.600.000
egzemplarzy czasopism.

W roku 1935 zaznaczylo sie dalsze
przesuwanie si¢ sprzedazy z dziennikéw
drozszych na tansze. Stosunek poszcze-
goélnych grup pism wedlug ich ceny
ksztaltowal si¢ w sprzedazy jak nastepu-
je: pisma 5-ciogroszowe — 1,7%, 10-cio
groszowe — 76,5%, 20-to groszowe —
15,3%, pisma droisze 6,5°%. W kolpor-
tazu miejskim w Warszawie w czasie od
19.6. 1935 r. sprzedano do konca tego
roku 26.840.000 egzemplarzy dziennikéw
i 1.047.000 egzemplarzy czasopism. W
kolportazu tym pod koniec roku 1935
skoncentrowano wigkszo$¢ pism, sprze-
dawanych na terenie stolicy. Rynek
kolportazowy w Warszawie zostal cal-
kowicie uporzadkowany. Wyplacalno§é
kolporteréw jest zadawalajaca, a spraw-
no$¢ aparatu rozdzielczego bez zarzutu.
Obroty w ksigzkach wzrosly do kwoty
zt. 415.400. S3 zatem o 31.700.— wiek-
sze anizeli w roku ub. Datujacy sie od
kilku lat staly spadek w obrotach ksigz-
kowych zostat tedy nietylko zahamowa-
ny, lecz, mimo potanienia ksizzek, na-
stapito nawet pewne polepszenie. Rozkta-
dy jazdy wzrosty o zt. 26.000.— (do
kwoty zi. 221.000), a to gléwnie dzieki
obnizeniu ceny sprzedaznej ze zi. 4.50
na zt. 3.— za egzemplarz. Wyrobéw ty-
toniowych sprzedano w roku sprawo-
zdawczym za kwote zl. 7.149.600.—, za-
tem o z!. 128.000.— wiecej, anizeli w ro-
ku 1934. Reklama kolejowa dala obr6t w
kwocie zi. 484.000.—, czyli osiggnieto
0 20°/o wiecej, anizeli w r. 1934-ym.

W dalszym ciagu swego sprawozdania
dyr. Seyfried podkreslil, ze remanenty
towaréw zostaly oznaczone wedlug naj-
nizej dopuszczalnych stawek. Rucho-
mosci s3 zamortyzowane w 81°/,. Re-
zerwy, zarejestrowane w kapitale zapa-
sowvm i amortyzacyinym, pozwalaja
stwierdzi¢, iz przedlozony zebraniu bi-
lans jest pod kazdym wzgledem realny.

Majatek staty Towarzystwa wzrést o
kwote zi. 64.500.—, glownie wskutek
budowy nowych kioskow, oraz zakupu
inwentarzy biurowych dla uruchomionego
w roku 1935 kolportazu miejskiego w
Warszawie. Maijatek plynny wynosi na
koniec roku 1935 kwote zl. 98.048.58. —.
Papiery  warto$ciowe  wzrosty o zt
16.300.— (do kwoty z!. 95.325.27). Ka-
pital rezerwowy wynosi zi. 101.217.67,
kapitaly amortyzacyine wyvnosza: dla
ruchomo$ci zl. 174.451.84, dla nierucho-
mosci zb. 1.126.783.98.

W rachunku zyskow i strat na pierw-
szy plan wybija sie pozycja kosztéw
handlowych w kwocie zi. 2.109.496.88.
Koszty handlowe w stosunku do obrotu
spadaja. W roku 1934 wynosity one
10.2°/o, w roku 1935 —9,8% od obrotu.
Jest to objaw dodatni. Koszty handlowe
w ,Ruchu® ksztaltowal sie musza dosé
wysoko, gdyz rodzaj pracy w przedsig-

biorstwie wymaga utrzymywania duze-
go sztabu pracownikéw. Sprawno$¢ in-
stytucji uzalezniona jest od odpowied-
niej liczby pracownikow.

Aparat urzedniczy w miare rozwoju
placéwek i obrotéw stale musi by¢ uzu-
pelniony. Pod koniec roku 1935 w Cen-
trali i w Oddzialach zajetych bylo 498
pracownikéw. Wydatki personalne w ro-
ku 1935 wynosily kwote zi. 1.103.670.—,
do sumy tej dochodza $wiadczenia so-
cjalne w kwocie zi. 93.000.—. Koszty
utrzymania punktéw sprzedazy na kole-
jach, oraz placéwek pozakoncesyjnych i
sezonowych wynosily w roku 1935 zi.
241.200. Podatki wyniosly kwote zl.
202.108.—. Tytulem naleznoSci umow-
nych zaplacono Ministerstwu Komuni-
kacji kwote zi. 338.000. Za przewo0z
pism baga’em uiszczono kwote zi
221.000.—. Prowizja placona sprzedaw-
com podniosta si¢ do zi. 975.000.—.

Najbardziej rentownym okazal sie
dziat reklamy kolejowej, ktéry dat zysk
w kwocie zi. 38.500.—, po pokryciu
wszystkich kosztéw. Dalej idzie kolpor-
taz mieijski w Warszawie z zyskiem net-
to zt. 25.300.—, tudziez kolportaz dzien-
nikéw i czasopism zaréwno na kolejach,
jak i poza niemi z kwota zysku zi
6.100.— przy obrocie zi. 6.560.000.—.
Zysk zatem mna sprzedaiy dziennikéw i
czasopism, t. j. na podstawowym arty-
kule ,Ruchu* wvnosit niespelna 1 pro-
mille od obrotu. Dzial ten bylby niewat-
pliwie bardziej rentowny, gdyby ,Ruch*
nie ponosit kosztéw, zwigzanvch z pro-
wadzeniem kolportazu prowincjonalne-
go. Do kolportazu tego ,Ruch’ w roku
1935 dontacit kwote zt. 117.000.—, ktd-
ra to kwota, jako deficvt. musiala by¢
nokrvta z innych, bardziej rentownvch
dzialéw. Mimo to prowadzenie tego kol-
portazu ,.Ruch uwaza za swdj obowia-
zek. Do dzialow rentownvch zatezane
sa: wvdawnictwo rozkladéw jazdv. dzial
materialow piSmiennvch, dziat produkcii
pocztdbwek. Na granicy optacalno$ci fi-
guruja: dzial wvrobdw tytoniowych oraz
sprzedaz ksiazek. Deficytowym dzialem
jest eksploatacia radia w pociagu.

Zgromadzenie przvietlo sprawozdanie
dyr. Seyfrieda i wnioski Zarzadu co do
podziatu zyskow, udzielajac przytem, w
mv$l protokularnezo wniosku  Komisji
Rewizvinei. Zarzadowi i Radzie Nadzor-
czej absolutorjum.

2ywa, interesuiaca dyskusie wywola-
ly wnioski p. T. Tchorzewskiego, b. pre-
zesa Zarzadu ,,Ruchu’, dotyczace podwyz-
szenia kapitalu zakladowego Spélki oraz
przystapienia do budowy frontowego do-
mu przy Alei Jerozolimskiei, na razie
jednopietrowego. Oba projekty, za zgo-
da wnioskodawcy, uchwalono przekazac
wladzom Spétki do Scislejszego rozwa-
zenia.

Do Rady Nadzorczej wybrani zostali
ponownie p.p. Holéwkowa Janina, Lewan-
dowski Antoni i Mrozowski Feliks, oraz
kooptowani w roku sprawozdawczym p.
p. Arct Stanistaw i Czerny Karol. Komi-
sja Rewizyjna pozostaje na rok 1936 w
tym samym skladzie: p.p. Buchner Wia-
dvslaw, lankowski Bolestaw, bagiewski
Cezary i Zalesinski Edward.

Prezvdium .Ruchu* pozostaje nadal
bez zmiany. Na przewodniczacego Rady
Nadzorczej zostal powolany ponownie
red. Stefan Krzywoszewski, na jego za-
stepcow — p.p. Wojciech Baranowski i
Zvgmunt Pieracki, na sekretarza — dr.
Ziemnowicz. Prezesem Zarzadu pozostaje
p. Leon Pulawski, czlonkami Zarzadu
p.p- Dobiia Mieczyslaw, Gebethner Jan,
Godycki Stanistaw i Seyfried Edmund.



Prasa amerykanska w obronie swej

niezaleznosci

Sprawa wolnoSci prasy i protest prze-
ciwko wszelkim prébom ograniczenia tej
wolnosci byly gléwnym przedmiotem
obrad pietdziesigtego jubileuszowego do-
rocznego zgromadzenia Amerykanskiego
Zwigzku Wydawcow Dziennikéw (Ame-
rican Newspaper Publishers Association).

Prase amerykariska, ktérej wolno$¢ nie
jest wlasciwie ograniczona zadnemi prze-
pisami prawnemi, zaniepokoilo stanowi-
sko pewnych két waszyngtonskich, bli-
skich Biatego Domu i Senatu. Bezposred-
nim powodem byly rozprawy Komisji
Sledczej Senatu, ktéra badala t. zw.
»lobbying*, czyli kuluarowe machinacje
polityczne i usilowania wywarcia wply-
woéw na decyzje parlamentarne. Chodzi-
to o nacisk silnych grup gospodarczych
i spolecznych na poszczegdlnych senato-
réw i czlonkéw Izby Reprezentantéw.

Senacka ,,Lobby Comittee’ zaintere-
sowala sie wplywami, jakie posiada
wsréd cztonkéw Kongresu stynny ,,Krol
prasowy, William Randolph Hearst,
wlasciciel olbrzymiego koncernu, blisko
30 dziennikéw. Hearst nie jest szczegél-
nie popularny w kolach wydawniczych i
dziennikarskich. Jednak kiedy senacka
Komisja usilowala skitoni¢ go do ujaw-
nienia tajemnic redakcyjnych, rzekomo
dla zbadania kuluarowych kombinacyj,
cala prasa amerykarnska stan¢la w obro-
nie niezaleznosci drukowanego stowa.

Prezydent Roosewelt odnosi sie do$¢
niechetnie do pewnych pism i poszczegdl-
nych dziennikarzy. Na konferencjach pra-
sowych, ktére odbywa dwa razy tygod-
niowo, z imienia i nazwiska wymieniat
dziennikarzy, ktérych informacje wyda-
waly mu sie ,fabrykowane“. Jeszcze
krytyczniej zapatruje sie  prezydent
Roosevelt na niektérych ,,columuists®, t.
j- publicystow, ktorzy pisza codzienne
artykuly wstepne, ksztaltujace w znacz-
nym stopniu amerykanska opinje publicz-
na.

Prezydent Roosevelt kiedy$ wyrazil
sie, iz chetnieby zlikwidowat tych ,,colu-
muists’, ktérzy stuza jedynie wiasnym
sympatjom i antypatjom, swoim daze-
niom i pragnieniom, nazbyt czesto w
zgola falszywem Swietle przedstawiajac
rzeczywistos¢. Byla nawet mowa o tem,
aby wszystkie wiadomos$ci o dzialalno-
$ci rzadu podawane byly w komunika-
tach oficjalnych i azeby tylko w tej for-
mie mogly byé publikowane. Lecz do
tego nie doszlo.

Przypomniano sobie o tem, kiedy na
porzadku dziennym Zjazdu Wydawcow
amerykanskich znalazta si¢ sprawa po-
datku od prasy w stanie Luizjany, spra-
wa projektu cenzury w radjo i sprawa
2abd6jstwa red. Liggetta w Minneapolis.

Specjalny podatek od dziennikéw w
Nowym Orleanie wprowadzony zostat

przez stynnego senatora Huey Long, dy-
ktatora stanu, ktérego zamordowano
przed kilku miesigcami. Podatek ten miat
by¢ biczem na prase opozycyjng. Wy-
dawcy zagrozonych pism skariyli wia-
dze stanowe we wszystkich instancjach.
Dopiero w Najwyzszym Trybunale zapa-
dla uchwala, uniewazniajaca owa uSta-
we podatkowa. Trybunat stwierdzil, ze
podatek miatl na celu ograniczenie swo-
body prasy i mial by¢ narzedziem naci-
sku politycznego.

Zjazd jednoczesnie potepit gangsteryzm
polityczny, ktéry doprowadzit do zamor-

dowania redaktora i wydawcy Waltera
Liggetta. Byt to nieustraszony wrdg ko-
rupcji politycznej; jego rewelacje byly
bardzo nie na reke koterji partyjnej, rza-
dzgcej miastem Minneapolis. Istnieja po-
szlaki, ze zabéjstwo bylo aktem zemsty
ze strony tych ludzi, dla ktérych jego
artykuly, pietnujace naduzycia, byly nie-
dogodne.

Wreszcie postanowiono walczyé prze-
ciwko prébom ustanowienia cenzury w
radjo, wychodzac z zalozenia, ze wol-
no$¢ w eterze jest réwnie cenna, jak
wolno$¢ w druku.

Tegoroczny Zjazd Wydawcéw amery-
kanskich wywolal na calym obszarze
Stanéw duze zainteresowanie. Po zjei-
dzie przycichly glosy, domagajace sie
ograniczenia wolnosci prasy.

Jerzy Szapiro.

PRASA POLSKA ZAGRANICA

CZECHOSLOWACJA

Specjalny numer ,,Ogniwa“ w Czecho-
stowacji.

Miodziez polska w Czechoslowacji
wydaje wlasne pismo ,,Ogniwo‘. Ostat-
ni numer tego tygodnika poswiecony zo-
stal w calo$ci rocznicy zgonu Marszatka
J6zefa Pilsudskiego. Z calego szeregu
ciekawych artykuldow zwraca uwage in-
teresujaca publikacja o udziale Polakéw
ze Slaska Cieszynskiego w legjonach.

Charakterystyczna konfiskata.

Kwietniowy zeszyt miesiecznika ,,Po-
lacy Zagranicg", organu Swiatowego
Zwigzku Polakéw z Zagranicy, zostat
skonfiskowany w Czechostowacji za no-
tatke sprawozdawcz3, omawiajacy sto-
sunek wiadz czeskich do ludnosci pol-
skiej na $lasku nad Olza.

NIEMCY

Prasa polska w Niemczech

Miesi¢cznik ,,Polacy Zagranicg“, organ
Polskiego Zwiazku Polakow z Zagrani-
cy, podaje w nr. majowym interesujace
informacje o obecnym stanie prasy pol-
skiej w Niemczech.

Na pierwszy plan pod wzgledem roz-
budowy sieci wydawniczej wysuwa si¢
Slask, bedacy najwigkszem liczebnie sku-
pieniem ludnosci polskiej w Rzeszy. W
Opolu nakladem koncernu Nowiny uka-
zuja sie ,,Nowiay Codzienne®, ,Nowiny*,
,Dziennik Raciborski* oraz ,Glos Po-
granicza i Kaszub*. Najwigkszem pismem
polskiem dla mtodziezy jest wychodzacy
rébwniez na S$lasku ,Mlody Polak w
Niemczech, ktéry ma zasigg na calg
Rzesze. Centralnym organem w Warmji
jest popularna ,Gazeta Olsztyiska“,
ktoéra ostatnio obchodzita 50-cio letni
jubileusz. W Szczytnie ukazuje sie dru-
kowany gotykiem , Mazur“, przeznaczo-
ny dla Polakéw wyznania ewangelic-
kiego. W stolicy Rzeszy wychodzi
»Dziennik Berlinski“, za§ w Herne —
»Naréd“. Wreszcie do Polakéw we

wszystkich dzielnicach Rzeszy dociera
miesiecznik ,,Polak w Niemczech*.

Miesiecznik ,,Polacy Zagranica* wyra-
ta opinje, z¢ mimo zywotnosci prasy
polskiej w Niemczech istniejaca obecnie
sie¢ placdwek prasowych jest niedosta-
teczna i stoi daleko w tyle za istotnemi
potrzebami ludnosci polskiej.

STANY ZJEDN. A. P.

Wspoélpraca prasy polskiej z kupiectwem
polskiem w U. S. A.

Z koncem kwietnia b. r. obradowat w
Cleveland (U. S. A.)) wielki Zjazd Kup-
cow i Przemystowcédw Polskich. Kupiec-
two oswiadczyto sie za $cista wspoétpra-
c3 z prasg polska w Ameryce. Obrady
wykazaly, ze zrozumiano dokladnie ko-
rzy$ci, mogace wyniknaé z tej wspotpra-
cy zaréwno dla kupiectwa jak i dla pra-
sy. Pomoc kupiectwa dla prasy polegaé
bedzie na udzielaniu jej ogloszen plat-
nych. Nie wyklucza to i innych mozli-
wosci.

Zaznaczy¢ wypada, ze prasa polska w
U .S. A. poswiecita Zjazdowi w Cleve-
land wiele miejsca, zarébwno na dlugie
gﬁgsiace przed Zjazdem, jak i po Zjei-

zie.

Swiatowy Zwiazek Polakéw z Za-
granicy wydal specialny numer swego
perjodyku ,,Polacy Zagranica“.

Nowe wladze Syndykatu Dziennikarzy
Polskich w U. S. A.

Obecny sklad Zarzadu  Syndykatu
Dziennikarzy Polskich w Ameryce jest
nastepujacy: pp. Karol Piatkiewicz —
prezes, Janina Dunin i dr. J6zef Orlow-
ski — wiceprezesi, Ludwik Les$nicki —
sekretarz generalny, Szol — skarbnik.

Prasa polska w Stanach Zjednoczonych.

Powstaly dwa nowe polskie tygodniki
w Stanach Zjednoczonych: w Ham-
tramck i w Flint, Mich.

Czasopismo Stow. Sdudentéw Polskich
w Ameryce , The New American* stato
si¢ organem Polskiego Klubu artystycz-
nego w Chicago.



ZYCIE ORGANIZACYJNE

PRACE POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW

Posiedzenie Prezydjum Ra-
dy i Zarzqdu Giéwnego

Polgczone Prezydja Rady i Zarzadu
Gléwnego Zwigzku odbyly 4 wspoéine
posiedzenia w dniach 30 kwietnia oraz
6, 13 i 20 maja. Przedmiotem obrad na
dwoch pierwszych posiedzeniach byla
sprawa udzialu przedstawicieli wladz
Zwiazku w uroczystosciach zalobnych
w rocznice $mierci Marszaltka Pitsud-
skiego, sprawa wykonania umowy mig-
dzy Zwiazkiem Wydawcéw a Sp. Cen-
tropapier oraz sprawa przewozu paczek
z pismami za posrednictwem poczty. Na
posiedzeniu, odbytem w dniu 13 maja,
rozpatrywana byla ponadto sprawa re-
gulaminu pracy w drukarniach gazeto-
wych stlicy, 20 maja za§ omawiano
sprawy organizacyjne.

Porzadek obrad wszystkich posiedzen
Prezydjum uzupelnialy sprawy admini-
stracyjne i organizacyjne Zwiazku.

Konferencija w sprawach
pocztowych

W koficu kwietnia r. b. dyrektor
Zwiazku odbyt konferencje z p. Antonim
Owsionk, dyrektorem departamentu
pocztowego w Ministerstwie Poczt i Te-
legrafow. Konferencja ta poswiecona by-
la omdéwieniu sprawy przesylania paczek
z pismami za posrednictwem poczty i ko-
lei oraz sprawy roznoszenia pism przez

funcjonarjuszé4w  oddzialbw  wydaw-
nictw.
Konferencja z wtadzami

Sp. ..Centropapier”

W ciggu kwietnia r. b. dyrektor
Zwiazku odbyt dwie konferencje z przed-
stawicielami wiadz Spdlki Centropapier
w osobach pp. prezesa Henryka Steinha-
gena, prezesa Henryka Karpinskiego i
dyrektora Aleksandra Hoekego. Przed-
miotem tych konferencji byta sprawa wy-
konania umowy miedzy Zwiazkiem Wy-
dawcéw a Sp. Centropapier, zawartej
w listopadzie r. z.,, w szczegélnosci za$
sprawa warunkéw wspoélpracy handlo-
wej miedzy cztonkami Zwizzku a Sp.
Centropapier.

Rejestr dziennikarzy

W kwietniu i pierwszej polowie maja
r. b. biuro Zwiazku prowadzilo dalsze
prace nad Rejestrem Dziennikarzy, uzu-
petniajac dane, dotyczace dziennikarzy,
zatrudnionych w Warszawie.

W dniu 20 maja r. b. odbylo sie ple-
narne posiedzenie Komisji Porozumie-
wawczej, po$wigcone ostatecznemu roz-
patrzeniu rejestru dziennikarzy war-
szawskich.

Ograniczenia dewizowe
w stosunku do korespon-
dentéw zagranicznych

W zwigzku z wprowadzonemi dekre-
tem Prezydenta R. P. z dnia 26 kwiet-
nia 1936 r. ograniczeniami dewizowemi,
wladze Zwigzku wystapity do Komisji
Dewizowej z postulatem dotyczgcym
dostosowania do potrzeb prasy przepi-
s6w, regulujacych manipulacje zwiazane
z uzyskiwaniem zezwolen dewizowych.
W szczegélnosci postulat, przedstawiony
Komisji Dewizowej przez wiadze Zwiaz-
ku, dotyczyl: a) zalecenia bankom dewi-
zowym, aby, przy zalatwianiu we wia-
snym zakresie przekazow pod adresem
zagranicznych korespondentéw pism, u-
znaly przedstawione przez wydawnictwa
umowy z korespondentami, wzglednie
przeprowadzona z nimi korespondencije

w sprawie wspolpracy za wystarczajgce
uzasadnienie celu wypiaty, b) udzielania
wydawnictwom na zasadzie wyzej omd-
wionych dokumentéw zezwolen ryczal-
towych Komisji Dewizowej na przeka-
zanje pod adresem okreslonego korespon-
denta znaczniejszej sumy z tem, iz suma
okreslona w zezwoleniu moglaby by¢
przekazywana korespondentowi w dowol-
nych ratach w granicach okreslonych
termin6w.

Uzupetnienie do Pocztowe-

go Cennika Pism

W pierwszych dniach maja r. b. biuro
Zwiazku wydalo Uzupelnienie Nr. 3 do
Cennika Dziennikéw i Czasopism wycho-
dzacych w Polsce, zgloszonych do pre-
numeraty pocztowej na r. 1936, zawie-
rajace 15 tytuldw pism nowozgloszonych
do prenumeraty pocztowej oraz zmiany
i uzupelnienia dotyczace 3 pism juz w
Cenniku zamieszczonych.

Uzupelnienie Nr. 3 dostarczone zosta-
lo wtadzom pocztowym w ilosci 7.500
egzemplarzy celem rozestania do urze-
déw pocztowych w catym kraju.

ORGANIZACJE DZIENNIKARSKIE

Ze Zwiqzkv Dziennikarzy
Rzeczypospolite] Polskiej

Obrany na Walnym Zjeidzie Zwiazku
w dniu 31 marca Wydzial Wykonawczy
Zwiazku Dziennikarzy R. P. po ukonsty-
tuowaniu sie odbyt posiedzenie pod prze-
wodnictwem prezesa Sciezynskiego w
dniu 5 maja. Postanowiono zwola¢ pierw-
sze posiedzenie nowegd Zarzadu Gtow-
nego na 7 czerwca w Warszawie.

Ze spraw organizacyjnych zajmowa-
no sie kwestja utworzenia w Lodzi przy
miejscowym Syndykacie Sekcji Zydow-
skiej. Dotychczas wspélpracownicy pism
zydowskich w Lodzi nalezeli do Syndy-
katu, nie tworzac oddzielnej Sekcji. O-
becnie maja oni utworzy¢ taka Sekcje,
ktérej regulamin oparty bedzie na regu-
laminie Sekcji 2ydowskiej Syndykatu
Warszawskiego, opracowanym w swoim
czasie w porozumienit z Ministerstwem
Opieki Spolecznej.

Na temze posiedzeniy Wydzialu Wy-
konawczego postanowiono, ze na sesji
Komitetu Wykonawczego Miedzynarodo-

wej Federacjl Dziennikarskiej (FIJ), kté-
ra odbedzie sie w Pary2u 21, 22 i 23 b.
m. reprezentowad¢ Zwiazek beda pp. pre-
zes Sciezynski i red. Beaupré. Sesja ta
miala odby¢ si¢ w Bukareszcie, ale w o-
statniej chwili przeniesiono j3 do Pary-
2a.

Termin zglaszania podan o przyznanie
stypendjéw  dziennikarskich, Wydzial
Wykonawczy wyznaczyl na 18 maja.
Stwierdzono, e wobec zmiany regulami-
nu kandydaci, ktérych poprzednio Zwia-
zek przedstawit Ministerstwu O$wiece-
nia, a ktérzy pragneliby dochodzi¢ swo-
ich praw, winni wnie§¢ nowe podania,
odpowiadajagce nowym warunkom.

Skolei przyjeto do wiadomosci, 2e w
drugiej polowie maja odbedzie si¢ w
Belgradzie sesja Porozumienia Prasowe-
go Polsko-Jugostowianskiego. Z okazji
tej sesji nastapi wycieczka po Jugostawii,
w ktérej wzia¢ ma udziat 12 dziennika-
rzy. Wycieczka trwaé bedzie okolo 10
dni i prawdopodobnie zbiegnie si¢ z wi-
zyta ministra spraw zagranicznych Bec-
ka w Belgradzie.

Wobec nowych przepiséw dewizo-
wych, prezes Zwigzku Sciezynski prze-



prowadzit z Komisja Dewizowa uklady,
moca ktorych czlonkowie Syndykatéw,
delegowani przez redakcje zagranice,
beda mogli otrzymaé zezwolenie na wy-
woz wiekszej sumy, niz to przewiduja
nowe przepisy. Zezwolenie takie zainte-
resowani dziennikarze otrzymywac be-
da mogli na podstawie kosztorysu pod-
rozy, przedstawionego przez Wydziat
Wykonawczy Zwiazku Dziennikarzy i
zatwierdzonego przez Komisje¢ Dewizow3.

Walne Zgromadzenie Syn-
katv Dziennikarzy War-
szawskich

Dnia 17 maja w sali obrad komisji
budzetowej Sejmu odbylo si¢ doroczne
Walne Zgromadzenie Syndykatu Dzien-
nikarzy Warszawskich. Na przewodni-
czacego zebrania powolano jednomysl-
nie red. Witolda Gietzynskiego, ktory
zaprosil na asesorow pp. Jozefa Petryc-
kiego i Zygmunta Piotrowskiego, a na
sekretarza red. Mieczyslawa Konarskie-
go. Po uczczeniu pamieci zmartych w
roku sprawozdawczym Stefana Olszew-
skiego i Feliksa Przysieckiego, przysta-
piono do obrad nad sprawozdaniem u-
stepujacego Zarzadu. Wskazuje ono, ze
liczba czlonkéw Syndykatu na dzien 30
kwietnia 1936 r. wynosila 295 t. j. o 7
wiecej niz w roku ubieglym, przyczem
w okresie sprawozdawczym przyjeto 17
nowych czlonkow, reaktywowano w
prawach 7, 2 zmarlo, skreslono z powo-
dow statutowych 15. W tymze okresie
Zarzad Syndykatu przyjat 54 aplikantow,

‘przyczem niektorym z nich skrdcit okres

aplikacji. Liczba zarejestrowanych apli-
kantow wynosi obecnie 105. Sprawozda-
nie zawiera relacje z prac komisji poro-
zumiewawczej Zwiazku Dziennikarzy R.
P. i Zwigzku Wydawcow w sprawie re-
jestru dziennikarzy w tej czesci, ktéra
dotyczy rejestru warszawskiego, a tak-
ze obszerna relacje z réznych interwen-
cji wladz Syndykatu w okresie sprawoz-
dawczym, jakoto: sprawa amnestji dla
dziennikarzy, sprawa p. Kopankiewiczo-
wej, red. Niemyskiego, o ktérych na fa-
mach ,,Prasy w swoim czasie informo-
waliSmy. Zreferowano takie w sprawoz-
daniu stan ulg i uprawnien, z ktérych
korzystaja cztonkowie Syndykatu Dzien-
nikarzy Warszawskich. Nalezg tu stypen-
dja Ministerstwa Oswiaty, Warszawskie-
go Oddzialu LOPP, ulgi tramwajowe, na
Elektrycznej Kolei Dojazdowej, w ki-
nach, teatrach TKKT, na linjach przy-
brzeznych Zeglugi Polskiej, w uzdrowis-
kach, w Polskiej Akcyjnej Spolce Tele-
foniczne;j.

Na kandydatow do stypendjum posta-
nowiono, przedstawi¢ Zarzadowi Glow-
nemu Zwigzku czterech dziennikarzy, a
mianowicie: Marta Wladyslawa, Mar-
schaka Leopolda, Borkowskiego Stawo-
mira i Ordjoelsa Haralda.

W sprawozdaniu skarbnika stwierdzo-
no, ze przyrost majatku Syndykatu w ro-

ku sprawozdawczym  wyniost
8.400 zl. Majatek ten wynosi obecnie
41.783 zt. 14 gr. W roku sprawozdaw-
czym nietylko zahamowano wzrost zale-
gloSci ze skladek, ale nawet stan tych
zaleglosci zmniejszono o sume przekra-
czajaca 1.500 zi.

Przedlozony preliminarz budzetowy na
rok nastepny przewiduje dochody w su-
mie 16,590 zl., wydatki w sumie zl.
10.910.

Komisja Rewizyjna zglosila wniosek o
udzielenie ustepujacemu Zarzadowi ab-
solutorjum i wyrazenie podzigkowaniz
skarbnikowi p. Czosnowskiemu.

zgora

Do przedlozonego sprawozdania w
imieniu Zarzadu red. St. Grostern dodal
kilka wyjasnien, podkreslajac, ze Zarzad
za przykladem wszystkich swoich po-
przednikow przedewszystkiem staral sie
o Scisle wykonanie glownych przew:-
dzianych w statucie celow Syndykatu
t. j. obrony moralnych i materjalnych in-
teresow zawodu, a pozatem o utrzyma-
nie niepisanego obyczajowego przepisu
o uwzglednieniu intereséw  wszystkich
kierunkéw mysli reprezentowanych w
Syndykacie bez réznic politycznych. W
wyjasnieniach swych podkreslit takze
donioste znaczenie prac mnad rejestrem
dziennikarskim, ktére prowadza do upo-
rzadkowania  stosunkow w zawodzie
dziennikarskim.

W dyskusji, ktéra rozpoczat red. Me-
dard Kozlowski, zwrécono uwage na
dwa zagadnienia: 1) na sposob dokony-
wania wyboréw do Zarzadu, 2) na ist-
nienie autonomicznej Sekcji Zydowskiej
w Syndykacie. O tych dwoch tematach
gtownie toczyla si¢ dyskusja, w ktorej
zabierali glos m. in. pp. Adam Romer,
Wiadystaw Bazylewski, Wojciech Zale-
ski, Wojciech Wasiutynski, Stanistaw
Piasecki i inni. Sprawy czysto zawodo-
we podniesli w swoich przemdéwieniach
pp. Marek Sadzewicz i Jan Lisakowski.

Zgloszony przez grupe czlonkow ze-
brania wniosek, wzywajacy Zarzad do
przedsiewzigcia krokow, celem zniesienia
autonomicznej Sekcji Zydowskiej zostat
odrzucony wiekszoscia 48 glosow prze-
ciwko 27. Pozatem uchwalono kilka
whnioskow, zawierajacych dezyderaty do-
tyczace prac przyszlego Zarzadu.

Jednomyslnie uchwalono absolutorjum
dla ustepujacego Zarzadu, podzigkowanie
dla skarbnika i wszystkie wnioski skarb-
nika dotyczace obostrzenia rygorow za
nieplacenie skladek i rat pozyczek. U-
chwalono takie bez zmian preliminarz
budzetowy.

Przystapiono do wyboru wtadz na no-
w3 kadencje. Na prezesa zgloszono dwie
kandydatury: red. red. Stefana Grosterna
i Stanistawa Zalewskiego. W glosowaniu
red. Grostern otrzymal gloséw 102, red.
St. Zalewski 12, 6 kartek oddano bia-

tych. Na prezesa na nowa kadencje obra-
ny zostal red. Stefan Grostern.

Na wiceprezesow obrani zostali red.
red. Roman Boski i Marjan Grzegorczyk,
na czlonkéw Zarzadu red. red. Waclaw
Borowy, Stanistaw Czosnowski, Alek-
sander Dzierzawski, Jacek Friihling, Je-
rzy Nowakowski, Adam Romer, Cze-
slaw Stanistawski, Jerzy Wiewio6rski,
Stanislaw Wtodek i Zofja Zaleska.

Do Komisji Rewizyjnej obrani zostali
red. red. Aleksander Kenig, Jan Lisakow-
ski i Waclaw Sikorski.

Do Sadu Dziennikarskiego: red. red.
Piotr Gorecki, Maksymiljan Gorynski,
Bruno Korotynski, Andrzej Krasicki, Lu-
domil Lewenstam, Wiktor Natanson i
Zygmunt Piotrowski.

Na zakonczenie uchwalono podzigko-
wanie dla Prezydjum Zebrania, a takze
podziekowanie dla Dyrektora Biura Sej-
mu, Rutkowskiego za udzielenie Syndy-
katowi sali obrad Komisji Budzetowej
Sejmu.

»Mioda prasa”

Nowy Zarzad Bratniej Pomocy Slu-
chaczow Wyiszej Szkoly Dziennikarskiej
w Warszawie przedstawia si¢ jak na-
stepuje: przewodniczacym obrany zo-
stat p. Damazy Czwojdak, zastepcy
przewodniczacego — p. Walery Przybo-
rowski, sekretarzem — p. Alina Boguc-
ka, skarbnikiem — p. Janina Liskiewiczo-
wa. Kierownikami sekcyj — p. p. Do-
browolski, Piradojféwna, i Kiszakiewicz.
Do Komisji rewizyjnej weszli p. p.
Szczeniowski, Zielinska i Sangowicz, o-
raz p. p. Dowmontéwna i Rehbieder, ja-
ko zastepcy.

Czy dziennikarz moie ten

sam artykul zamiefci¢ w
dwéch dziennikach?

Tem zagadnieniem zajmuje sie pary-
ski ,,Le Moniteur de la Presse w ostat-
nim swym zeszycie. Odpowiedz daje
przeczaca. To jasne. Jesli artykut zostat
nabyty przez pismo A, nie mozna go ani
wczesnie], ani réwnoczesnie umiescié¢ w
piSmie B. Ale czy mozna go umiesci¢ w
pismie B, po wydrukowaniu w piSmie
A? ,Moniteur de la Presse twierdzi, ze
nie. Bo jesli prawo autorskie zapewnia
autorowi odszkodowanie w razie prze-
drukowania jego artykulu bez autory-
zacji, t<ns1:XMLFault xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat"><ns1:faultstring xmlns:ns1="http://cxf.apache.org/bindings/xformat">java.lang.OutOfMemoryError: Java heap space</ns1:faultstring></ns1:XMLFault>