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DZIESIECIOLECIE POLSKIEGO

LWIAZKU WYDAWCOW
DZIENNIKOW 1 CZASOPISM

WOLSKI Zwigzek Wydawcoéw Dziennikow |
i Czasopism rozwojem swym potwierdza

starg prawde, ze gromada to wielki czto-

wiek!

Oczywiscie nim Zwigzek powstal, na pol-
skim terenie wydawniczym nie braklo w ciggu ostatnich
dziesiatkow lat indywidualnosci, w tej dziedzinie
wybitnych i twérczych. Historia prasy polskiej uwy-
datni ogrom wysitkéw, dokonanych przez wydaw-
cow polskich w ucigzliwym okresie niewoli, gdy
kazdy dziennik polski i kazde czasopismo polskie
bylo ogniskiem jawnej lub utajonej propagandy na-
rodowej i buntu. W walce o istnienie, ktorg trzeba
byto prowadzi¢ uparcie i bez wytchnienia, wydawcy
polscy swa rzutkoscia, energia i wytrwaloscig dobrze
zastuzyli sie ojczyznie.

Lecz sprawiedliwosci dziejowej stalo sie zadosé.
Polska odzyskala niepodleglosé.
Wydawnictwa codzienne i periodyczne polskie

poswiecili tak wiele mysli, czasu i trudu, ujawnity
sie znakomite zasoby tworcze.
Polski Zwigzek Wydawcow Dziennikow i Czaso-

| pism nie tamowatl ani krepowal zdrowego wspotza-

znalazly sie wobec nowych zadan, nowych odpowie- '

dzialnosci. Scislejsza organizacja wysitkéw byla nie-
odzowna, lubo w realizacji

W takich warunkach powstal dziesie¢ lat temu
Polski Zwigzek Wydawcow Dziennikéw i Czasopism.

Dzi§ mozemy $mialo powiedzie¢: ten pierwszy
okres Zwiazku ziscil pokladane w nim nadzieje.

W Zwiazku znalazly sie wszystkie powazniejsze
wydawnictwa polskie. We wtadzach Zwiagzku zasie-
dli czolowi przedstawiciele Swiata wydawniczego
wszystkich dzielnic. Proces unifikacyjny zostal prze-
prowadzony szybko i bez zgrzytéw. Zagadnienia
i sprawy wydawnicze posiadalty taki ciezar gatunko-
wy, ze mimo roznic programow i pogladéw, mimo
przeciwienstw i zadawnionych uprzedzen, elita wy-
dawcow polskich podjela w calkowitej harmonii
prace nad rozwigzaniem probleméw, zywo swiat wy-
dawniczy obchodzacych.

W procesie rozwojowym Zwiazku, jego agend
i przedsiewzie¢, zawéd wydawcy, przed tym nie
zawsze dostatecznie okreslony, ustalal sie, krzept,

nabieral wlasciwych kwalifikacji i powagi. W ze- |

spole wydawcow i kierownikow, ktorzy Zwigzkowi

wodnictwa, ktore jest dzwignia postepu. Umial po-
szczegolne wysitki koordynowaé¢, obowigzujgce za-
sady ogélne utrwalaé. Dyrektywa wiladz Zwigzku
byla jasna $wiadomosé zamierzen i celow, zawsze
uzgodniona z dobrem panstwowym i spotecznym.

Na tym bowiem polega osobliwy charakter akcji
wydawniczej, ze sluzy ona sprawom narodowym
i panstwowym, ze jest organem uzytecznosci publi-
cznej, a chcac swoj byt utrwali¢ i umocni¢, musi
przy tym baczyé¢, zeby interesy wilasne danego wy-
dawnictwa nie ucierpialy, aby wszystkie zobowigza-
nia wobec pracownikéw i dostawcow byly zawsze
rzetelnie spetniane.

Niezalezno$¢ prasy bywa w silnym stopniu uwa-
runkowana jej sytuacja finansowa. O tym winni pa-
mieta¢ ci, ktorzy szczerze pragna, aby prasa posia-
dala wysoki poziom moralny i kulturalny. Bronigc
interesow materialnych prasy, Zwigzek zarazem
strzegl i strzeze jej godnosci, honoru i autorytetu
moralnego.

Trudne i odpowiedzialne zadanie ulatwiala oko-
licznos¢, ze juz w tym pierwszym dziesiecioleciu

| swego istnienia Zwigzek Wydawcéw nawigzal zywe,
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bliskie i zyczliwe stosunki ze Zwigzkiem Dziennika-
rzy R. P. Umowa zbiorowa, samorzutnie przeprowa-
dzona przez te dwa wielkie zrzeszenia, reprezentu-
jace caloksztalt prasy polskiej, jak rowniez szereg
innych wspdlnych inicjatyw i organizacji, $wiadcza
pomyslnie o zrozumieniu wagi solidarnego wspot-
dzialania.

Najklopotliwsze, poczatkowe dziesieciolecie prze-
byte! Wiele w tym czasie dokonano, wiele innych
rzeczy zapoczgtkowano, wiele pozostaje do zrobienia.
Ambicje zrzeszonych w Polskim Zwigzku Wydaw-
cOw mierza wysoko. Prasa polska musi mieé¢ w zy-
ciu panstwowym i spolecznym nalezny jej autorytet.
Utrzyma go, poglebiajagc swe wartosci duchowe
i kulturalne.

Idziemy naprzéd, ufni w przysztosé.
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BEDNYM 2z najzawil-
o] szych  zagadnien w
dziedzinie organizacji
9 prasy jest  stosunek
wzajemny redaktora i
wydawcy (czy tez dyrektora wy-
dawniczego), podzial i uklad ich
wplywow i kompetencji.

Podejscie do tego problemu win-
na poprzedzi¢ krétka chocby dy-
gresja w najblizszg przeszlosé.
Gdzie i kiedy szukaé¢ poczgtkéw
organizacyjnych prasy nowocze-
snej? Sadze, ze nie bede daleki od
Scislosci, umieszczajgc ten etap na
przelomie trzeciego i czwartego
dziesigtka lat ubieglego wieku. Pa-
ryska rewolucja lipcowa wybuchla
samorzutnie w obronie wolnosci
prasy. Wydanie przez Karola X
t. zw. ,,ordonnances‘, t. j. dekre-
tu, ograniczajgcego wolnos¢ pra-
sy, bylo ostatnig kropla goryczy,
ktoéra przepelnila miare. Okazalo
sie, ze w krajach demokratycznych
wolnosé prasy nalezy do zdobyczy,
na ktére porywaé sie nie wolno.
Dal tym prawdom dobitny wyraz
obecny prezydent Republiki Fran-
cuskiej p. Albert Lebrun w prze-
moéwieniu, wygloszonym w roku
zeszlym na bankiecie Syndykatu
Narodowego Dziennikarzy R. F. w
Paryzu. Stwierdzil raz jeszcze, ze
wolnos¢ prasy jest sensem i racja
jej istnienia.

W roku 1836-ym Emil de Gi-
rardin zaltozyl ,La Presse‘. Nowo-
Scig tego dziennika paryskiego by-
ta tania cena, mnogos¢ i szybkos¢
Informacji, sensacyjne powiesci w
odcinku, umiejetne chwytanie w
lot tematow, ktore doraznie inte-
resowaly czytelnika, zywos$¢ szer-
mierki polemicznej i niestety: —
powiedzmy to otwarcie — bralk
skruputéow.

Opinia publiczna we Francji re-
agowala na praktyki, nie licujace
z powolaniem i godnosScig prasy.
Balzac w swoich ,,Blaskach i ne-
dzach kurtyzany“ napietnuwat
dziennikarzy, nie szanujacych swe-
go zawodu. W teatrze rozprawil
sie z nimi Augier w stynnym ,,Sy-
nu Giboyer‘a“.

Gdy obchodzono niedawno w
Paryzu stulecie Girardin‘a, p.

Bourdon, prezes gléwnej organiza-
cji dziennikarskiej francuskiej nie

zawahatl sie oswiadczy¢, ze 6w wy- |

borny dziennikarz, ktéry wykazal
tyle twoérczej inicjatywy, zapo-
czatkowal réwniez w prasie fran-
cuskiej zalosne kompromisy.

Prasa polska mie zeszla nigdy
na takie bezdroza. W ciezkim
okresie niewoli stuzyla z zapatem,
wytrwaloscia i poswieceniem ce-
lom 1 potrzebom narodowym.
Szczegdlnie trudng byla jei rola
w zaborze rosyjskim, gdzie spole-
czenstwu polskiemu odjeto wszy-
stkie prawie organy zycia publi-
cznego: przedstawicielstwo polity-
czne, samorzad, oSwiate narodowa,
prawo zrzeszen i zebran, wolnosé
drukowanego slowa. Jawny nurt
zycia zwezal sie do trosk i zabie-
gow zycia prywatnego. Mowa pol-
ska publicznie odzywala sie tylko
w kosciele i w teatrze. Jakze ska-
py by! zakres tematow, ktore wol-
no byto omawiaé¢ na szpaltach Cw-
czesnych dziennikéw i czasopism!
Wszystko, co stanowilo najistot-
niejszg tres¢ duszy polskiej, —- jej
zamierzen, pragnien i marzen,
bylo zakazane. Wtedy to publicy-
styka polska posiadla w sposéb
niezréwnany sztuke pisania mie-
dzy wierszami. Publiczno$¢é na-
uczyla sie odgadywac to, co pisarz
chcial powiedzie¢, a co musial
przemilcze¢. Cenzorzy wSciekali
sie, bo dowiadywali sie o ukry-
tym znaczeniu niewinnych napo-
z0r zwrotow — po niewczasie.

Dziennik i czasopismo w tym
okresie byly przede wszystkim
placowkami utajonej walki z za-
borca. Przewaga wplywow przy-
padala redakcji. Wydawca, ktory
juz wtedy potrafit samorzutnie
uzgodni¢ zamierzenia ideowe i o-
bowigzki spoleczne z kalkulacjy
handlowa, byl zjawiskiem wyjat-
kowym.

Na naczelnych redaktoréw po-
wolywano wtedy zazwyczaj glo-
Snych literatow. Mniemano, Zc
znakomity pisarz z natury rzecezy
musi byé rowniez znakomitym
redaktorem. W ten sposéb Kra-
szewski zostal w okresie przed-
powstaniowym naczelnym redak-
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torem ,,Gazety Polskiej*, Sienkie-
wicz — w kilkanascie lat pézniej
— naczelnym redaktorem ,,Slo-
wa‘, Bolestaw Prus — ,,Nowin‘.
Eksperymenty te, wynikajgce z
niezrozumienia celow i zadan za-
rowno literatury, jak prasy, nie
mogly da¢ wynikéw pomysinych.

Na Zachodzie Europy i w Sta-
nach Zjednoczonych, gdzie pano-
wala wolno§¢ drukowanego slowa,
prasa ustalala tymczasem nowe
warunki swego rozwoju. Postepy
oSwiaty zwiekszaly zastepy czy-
telnicze. Naklady rosty. Celem ob-
nizenia kosztow produkcji, po-
szczegblne wydawnictwa jety 1a-
czy¢ sie¢ w wielkie koncerny. Za-
czely tworzyé¢ sie jednostki wy-
dawnicze o charakterze poteznych
przedsiebiorstw przemystowo-han-
dlowych. Od redaktoréw zadano
coraz wszechstronniejszej kompe-
tencji i talentow. Technika dru-
karska przescigala sie w doskona-
leniu instalacji, maszyn, $rodkow
pomocniczych. Przedsiebiorstwa
prasowe w tym nowym ksztalcie
wymagaly Kkapitaléow, doskonalej
znajomos$ci stosunkéw, zwlaszcza
politycznych i gospodarczych, a
przede wszystkim sprezystego !
umiejetnego kierownictwa naczel-
nego. Nalezne stanowisko osigga w
tym okresie wydawca — wlasciciel
pisma, lub dyrektor wydawniczy,
pelnomocnik wilascicieli. Proces
organizacyjny rozwija si¢ szybko.

W coraz zawrotniejszym tempie
zycia nowoczesnego kompetencje
i odpowiedzialnosci redaktorow
naczelnych i kierownikéw po-
szczegolnych dzialéw redakceyj-
nych skomplikowaly sie w wyso-
kim stopniu. Niemniej — zadania
dyrekeji wydawniczych. Dziennik
czy periodyk, nie przestajac by¢
organem opinii publicznej, rzecz-
nikiem takich lub innych pogla-
dow polityeznych i spolecznych, w
miare rozwoju swego zasiegu po-
czytnosci staje sie coraz wiekszym
przedsiebiorstwem przemysiowo-
handlowym. Budzet wydatkow ro-
$nie. Skonczylo sie zycie bez po-

Ty



Spiechu. Rozbudowaly sie lokale
administracji wydawniczych, wy-
peinily sie pracownikami, zakle-
kotaly maszyny do pisania, do li-
czenia. Mnozyly sie agencje infor-
macyjne, ogloszeniowe, po miescie
zaczely harcowaé mniej sforne
hufce akwizytoréw. Trzeba bylo
zapewnié pismu predki druk,
sprawng ekspedycje, — zabiegli-
wa propagande dla zwiekszenia
prenumeraty, kolportazu i ogto-
szen. Przy kierownicy redakcyjnej
zasiadt redaktor naczelny. Troske
o zagadnienia gospodarcze i tech-
niczne przejat dyrektor wydawni-
czy.

W $rodowiskach zachodnio-euro-
pejskich i w Ameryce coraz po-
wszechniej obeimujg zwierzchnie
kierownictwo gléwne czynniki nad-
rzedne, koncentrujace wszystkie
decyzje, dotyczace caloksztaltu
wydawnictwa i1 wspoélpracy po-
szczegolnych dzialow zaréwno re-
dakcji jak i administracji.

Te przeobrazenia, swiadczace o
zywotnosci procesu rozwojowego,
nie odbywaly sie bez tar¢. Starsze
pokolenia nie godzg sie latwo ze
zmianami, choéby te zmiany byly
koniecznoscig zyciowg. Wysuwa-

no zarzut, ze merkantylizacja pra- |
sy moze podwazy¢ jej autorytet |

moralny. Tu i 6wdzie wytwarzal
sie dualizm wtadz niedo§¢é zharmo-
nizowanych. Umysly zréwnowazo-
ne, zaré6wno ze strony wydawni-
czej, jak dziennikarskiej, rozu-
mialy jednak, ze zuzytych form
nie wskrzesi zadna sila, ze trzeba
siegaé po nowe zycie.

Rozw6j prasy polskiej zostal
op6zniony przez poéttora wieku
niewoli. Teraz musimy dodawaé
gazu. Mozemy sie pocieszyé, ze
gdy w Anglii i Francji tamtejsza
prasa dochodzi juz do maksymal-
nego nasycenia swoich rynkow
czytelniczych, prasa polska ma
przed soba daleko siegajace moz-
liwosci. Postepy o$wiaty przyspa-
rzaja jej rok rocznie liczne nowe
kadry czvtelnik6w. Niemniej po-
mysSlne horoskopy uwidaczniaig
sie przed prasg polska w dziedzi-
nie reklamy. Dotychczasowe wy-
korzystywanie lamo6w ogloszenio-
wych w naszej prasie przez han-
del i przemyst nie odpowiada ani
potrzebom kraju, ani wplywom
prasy na masy czytelnicze.

Mimo réznego rodzaju trudno$-
ci, prasa polska w Odrodzonej Oi-
czyZnie w oczach rosnie na silach
i ekspansji. Rozbudowujg sie wy-
dawnictwa stoleczne. Prasa regio-
nalna nie tylko nic nie traci ze
swego stanu posiadania, .lecz ra-

czej go rozszerza. Jak grzyby po
deszczu jawia sie nowe czasopis-
ma, stuzgce juz to réznego rodzaju
ideologiom, juz interesom poszcze-

stytucji, juz wreszcie — ambicjom
osobistym. Przerost inicjatywy w
tej mierze swiadczy czasem o nie-
dostatecznej udolno$ci do kumulo-
wania usilowan.

Nowoczesne koniecznosci rozwo- |
jowe przedsiebiorstw prasowych
wywolaly nieunikniong ewolucje
w ustosunkowaniu sie wzajemnym
dwoch gtownych elementéw: na- |
czelnej redakeji i kierownictwa
wydawniczego.

Najprostsze rozwiazanie odnaj-
dywaly wyjatkowe jednostki, kto-
re laczyly talent redaktorski z u-
miejetnoscig i rzutkosScia wydaw-
niczg. Takimi u nas byli Wactaw
Szymanowski, Feliks Fryze, Erazm
Piltz, Rudolf Starzewski.

Zazwyczaj wszakze w wydaw-
nictwach przewazal — albo rozmi-
lowany w swych celach i w swym
kunszcie redaktor, albo wybitny
wydawca, pragnacy zdobyé dla
swego pisma jak majrozleglejsza
poczytnose¢.

Redakcja i kierownictwo wy-
dawnicze musialy wejsé na droge
uzgadniania swoich zamierzen i
zadan.

Wydawca, zakladajacy lub na-
bywajacy pismo, czyni to prze-
waznie:

1) aby rozpowszechnia¢ pewne
idee i programy. Niekiedy — aby
zwalczaé inne.

2) azeby zdobyé¢ wplywy i zna-
czenie,

3) aby uzyska¢ dla siebie war- |
sztat pracy, oprocentowaé¢ wylozo-
ny kapital, osiaggngé pewne zyski.

Redaktor, obejmujgc kierownic-
two dziennika lub czasopisma, szu-
ka zazwyczaj:

1) Moznosci wypowiedzenia sie,
wyladowania swej indywidualnos-
ci, talentu, wiedzy i tempera-
mentu.

2) Uzyskania warsztatu pracy,
ktéry by zapewnil mu utrzymanie,
a w szczeSliwych warunkach —
pozwalal mysle¢ o zabezpieczeniu
starosci.

Pomyslny rozwéj dziennika czy
periodyka warunkuje sie rzetel-
nym, lojalnym stosunkiem redak-
cji do naczelnego kierownictwa
wydawniczego. Stad wynika, ze
cele i program wydawnictwa win-
ny by¢ jasne i wyraznie okres$lone.

Nowe prawodawstwo francuskie

|
|
g6lnych organizacji, zrzeszen i in- 1
|
|
|
l

broni redaktoré6w przed niespo-
dziankami zmian w kierunku ide-
owym pisma. Stwierdzenie takiego
faktu zwalnia kierownikow redak-
cji z przyjetych zobowigzan i za-
pewnia im rozwigzanie umowy z
naleznymi uprawnieniami. Zada-
niem tych klauzul prawnych jest
obrona przed zeglarzami, co zaw-
sze chetni z wiatrem plyna¢.

W praktyce nie znaczy to jed-
nak, aby pismo w stosunku do raz
ogloszonego programu skazane by-
lo na dozgonng temu programowi
wiernosé. Zycie, to lancuch nieu-
stannie dokonujacych sie przeo-
brazen.

Zaréwno ten, co zaklada czaso-
pismo, dostarcza nan Srodkéw i
obejmuje dyrekcje wydawniczg,
jak 1 ten, ktory bierze w swe rece
kierownictwo redakcyjne, winni
jasno zdawa¢é sobie sprawe, czego
chca, do czego daza. Wydawca
i naczelny redaktor, nim rozpocz-
na wsp6lng prace, powinni do-
kiadnie ustali¢, jakie cele ich zwia-
zaly, — polityczne, spoleczne, kul-
turalne, dla jakich warstw czytel-
niczych zamierzaja swe pismo wy-
dawa¢, jaki pragna mu nada¢ typ
i charakter.

Niefachowy i niezaradny dyrek-
tor wydawniczy zmarnuje wysitki
najznakomitszego redaktora. Re-
daktor nieudolny, niedostatecznie
orientujacy sie w zawrotnym tem-
pie nowoczesnego zycia, nie potra-
figcy przy tym wykorzysta¢ talen-
téow i zdolnosci swoich wspélpra-
cownikow, moze obroci¢é w niwecz
najskuteczniejsze zabiegi dyrekcji
wydawniczej.

Tam wszakze nawet, gdzie re-
daktor naczelny i wydawca posia-
daja odpowiednie kwalifikacje,
brak sharmonizowanego wsp6l-
dzialania tych dwu czynnikow
brak podporzadkowania sie jedno-
litej linii kierownictwa wydaw-
nictwa moze utrudni¢ i nawet u-
nicestwi¢ obustronne usilowania.

Jeden z potentatéw prasy pary-
skiej, Leon Bailby, wlasciciel
dziennik6w ,.Le Jour* i ,,L‘Echo
de Paris*, dowodzi, ze nowoczesny
dziennik musi opiera¢ swa kalku-
lacje w znacznym stopniu na do-
chodach z reklamy. Najwyzsze na-
klady nie oplacaja wcigz rosna-
cych kosztow.

Stwierdza réowniez, ze obecnie
latwiej zdobywaja poczytno$c¢
dzienniki i czasopisma o wyraznej
fizjonomii programowej. Oportu-
nizm i kompromisowo$¢ nie znaj-
duja w masach szerszego od-
dzwieku.



Z tych przestanek latwo wy-
ciaggng¢ pouczenie, jak waznym
czynnikiem jest zgodne wspoéldzia-
tanie redakcji z kierownictwem
wydawniczym. Kazde odchylenie
od tej zasady grozi perturbacjami.
Roéwnie niebezpieczng moze oka-
zaé¢ sie preponderencja wzgledow
materialnych nad celami redak-
cyjnymi, jak lekcewazenie przez
redakcje interesow finansowych
pisma.

Jak dalece mozliwg jest harmo-
nijna wspélpraca czynnika wy-
dawniczego z czynnikiem redak-
cyjnym, S$wiadczag w Polsce sto-
sunki, panujace naogé! w na-
szych wydawnictwach prasowych.
Swiadczy réwniez ustosunkowanie
sie wzajemne dwédch wielkich
zrzeszen, Polskiego Zwiazku Wy-
dawcow Dziennikow i Czasopism
i Zwigzku Dziennikarzy R. P.

Doniostym dowodem gtebokiego
zrozumienia wspélnych celow, za-
dan i odpowiedzialnosci, byto po-
wolanie do Zycia przez oba Zwiaz-
ki — Komisji Orzekajacej, ktora
sprawuje piecze nad poziomem
etycznym i obyczajowoscig pole-
mik prasowych — komisji ztozo-
nej z wydawcow i naczelnych re-
daktorow.

Piekne nadzieje budzi Towarzy- |

stwo Wiedzy Prasowej, zainicjo-
wane przez Polski Zwigzek Wy-
dawcow. Wspotudzial w tej nowej
organizacji, oprécz wydawcow
wzieli redaktorzy naczelni i wy-
bitni publicysci, czolowi przedsta-
wiciele Uniwersytetu i Wyzszych
uczelni oraz tych instytucji, ktére
z racji swej dzialalnoSci sa Scisle
Z prasg zwigzane.

We wspolzyciu kierownictwa
redakcyjnego z kierownictwem
wydawniczym zbyt wiele groma-
dzi sie niepckojow, ambicji, entuz-
jazmu i rozbieznych intereséw, by

sie moglo oby¢ bez przejsciowych, |

doraznych przeciwienstw, roznic
w pogladach, sporéw, nawet za-
targéw.

Ale to jest wlasnie nowe zycie.
Pelnia zycia! I dlatego ja, co mam
za sobg czterdziesci z gorg lat pra-
cy dziennikarskiej, — redaktor-
skiej i wydawniczej, — gdyby wy-
roki Opatrznosci kiedy$ kazaly mi
jeszcze raz na ten padol! wrocig,
bez wahania obralbym sobie na
nowo zawoéd redaktora i wydawecy.

Prasa nowoczesna wymaga od
swych adeptow zaréwno w redak-

i
|

I

|

cji, jak w kierownictwie wydaw-
niczym: szacunku dla swego za-
wodu, wiedzy fachowej, doswiad-
czenia, energii, poczucia obowigz-
ku i1 odpowiedzialnosci, wielu in-
nych zalet. Nade wszystko za$
osobliwego daru, ktérego nie za-
stapig zadne nauki. Tym darem,
nieodzownym zaréwno dla redak-
tora jak i dla wydawcy, jest zmyst
dziennikarski, zmyst szczeg6lny,
ktéry wypowiada sie we wszech-
stronnosci zainteresowan, w ruch-
liwosci wiecznie rozciekawionego
umystu, — we wrodzonej zdolnos-
ci wyczuwania pradéow opinii,
nurtujacych spoteczenstwo, — po-
trzeb intelektualnych i emocjonal-
nych czytelnikow, ich upodoban.

Te wszystkie talenty, madrosci
i zalety wszakze nie wystarczg ani
u redaktora, ani u wydawcy, jesli
nie bedzie zagrzewat ich zar wiary
w wyzsze cele podejmowanej pra-
cy. Niewiele osiggng w dzienni-
karstwie serca zazieble! Dziennik
czy periodyk, jakikolwiek jest za-
kres ich zadan, dla tych, ktérzy go
tworza i nim kieruja, jest stuzbg
publiczna. Dla tych co giebiej swa
misje  pojmuja, niezachwianie
wierni idealom wolnosci, prawdy
i sprawiedliwosci, staje sie — po-
stannictwem.

JEJ

Tom XXIV (str.
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wyd. pod redakcjq Stanistawa Michalskiego

Wydawnictwo Kasy im. Mianowskiego — Instytutu Popierania Nauki

NAUKA POLSKA

POTRZEBY, ORGANIZACJA

Czasopismo poéwiecone zagadnieniom navkoznawczym

X+587) obejmujqcy artykuly:
a element irracjonalny; K. Dobrowolskiego: Nauki humanistyczne a po-
trzeby zyciowe narodu; A. Krogha: Myslenje wzrokowe; W. Semkowicza:
Zycie navkowe wspolczesnego Krakowa c. d.

Tom uzupetniajq: kronika polska i zagraniczna, recenzje dziet poruszajqcych
zagadnienia navkoznawcze, bibliogratia naukoznawcza za lata 1935-1936.
(Materialy biograficzne dotyczqce polskich pracownikéw naukowych).

Do nabycla w Kasie Im. Mianowsklego, Warszawa, Pata¢ Staszica, konto P.K.O. 1371 oraz we wszysikich ksiegarniach.

P. Rybickiego: Nauka

Cena tomu XXIV — 12 zi.




STANISEAW KAUZIK

WYTYCZNE ORGANIZAC]I
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DiZ LA AN O S Cl

ZWIAZKU WYDAWCOW

OK 1928 — rok powo*
lania do zycia Polskie-
go Zwiazku Wydaw-
@)@ cow Dziennikéw i Cza-
sopism — byl okresem
najwyzszego stanu ozywienia go-
spodarczego w Polsce, podniesienia
sie na najwyzszy poziom wszyst-
kich wskaznikéow koniunktural-
nych. Koniunktura ta znalazla
swoj wyraz rowniez w wyjatkowo
ozywionym ruchu wydawniczym;
nasilenie jego w tym czasie doszlo
do punktu kulminacyjnego. Lecz
caloksztalt stosunkéw wydawni-
czych nie dawat obrazu pomyslne-
go, normalnego rozwoju przedsie-
biorstw prasowych. W strukturze
prasy zaczely woOwczas zazna-
czaé - daleko idace przeobraze-
nia.
okres ten  przypada
rozw6j prasy codziennej o ty-
pie prasy informacyjnej z wy-
razna przewaga charakteru sen-
sacyjnego. Dzienniki
zdobywaly coraz wigkszg poczyt-
no$é lecz zaczely wypieraé prase
polityczng oraz prase powazniej-
szg o charakterze opiniodawczym.
W dziedzinie czasopiSmienniczej
ozywiony ruch zalozycielski dopro-
wadzit do powstania ogromnej
liczby czasopism, 2z ktorych nie-
liczne tylko potrafilty zdoby¢ so-
bie samodzielny byt finansowy.

Wraz z wielkim rozwojem pra-
sy wylanialy sie liczne zagadnie-

wielki

Przede wszystkim wiec na |

tego typu |

|

nia gospodarczo-wydawnicze kto- |
re, wobec braku zorganizowanej

samoobrony ze strony prasy, nie
znajdowaly rozwigzania.

Koszty ,,produkcji wydawni-
czej* ksztaltowaly sie na coraz
wyzszym poziomie, bowiem wsku-
tek zwiekszonego popytu i wyso-
kiej koniunktury ogoélnej, rosty
ceny surowcoéw (papieru i farb),
rosty tez place pracownicze.

Brak przedstawicielstwa intere- |

séw prasy jako calosci, byl przy-
czyng, ze zrodiem powaznych tru-
dnoéci dla wydawnictw byl row-

niez szereg zarzadzen wladz pan-
stwowych, ktore nie zawsze
braly pod uwage potrzeby i inte-
resy prasy. W szczeg6lnosci tran-
sportowe i komunikacyjne potrze-
by prasy nie znajdowaly nalezyte-
go zrozumienia. Roéwniez na in-
nych odcinkach, jak sprawy skar-
bowe i celne, stuszne interesy
prasy nie znajdowaly czestokroé
wlasciwego uwzglednienia.

Indywidualne wystgpienia wy-
dawnictw, zmierzajace do prze-
prowadzenia zmiany tych czy in-
nych ucigzliwych dla prasy prze-
piséw, lub do uzyskania dla przed-
siebiorstw wydawniczych pew-
nych ulg lub ulatwien, spotykaty
sie przewaznie ze strony wtadz ze
stanowiskiem negatywnym, umo-
tywowanym koniecznoscig gene-
ralnego zalatwienia danej kwestii.
Dawano do zrozumienia, ze brak
wystapien prasy, jako calosci stoi
przede wszystkim na przeszkodzie
do zrozumienia i szczegotowego
oraz uwaznego rozpatrzenia postu-
latow prasy.

10 maja 1927 r. Dowodem bezsily
prasy. jest rowniez fakt, ze dekret
ten, niestychanie ucigzliwy dla
prasy, po uchyleniu go uchwalag
sejmowa z 19 wrzesnia 1927 r.,
obowigzywal nadal, w ciggu blisko
3-ch lat — az do dnia 28 lutego
1930 r., tego dnia bowiem dopiero
uchwata Sejmu zostala ogloszona
w Dzienniku Ustaw.

Inicjatywa 2organizowania prasy
i glowne cele organizacji.
W tej tak trudnej sytuacji w ja-

kiej znalazla sie cala prasa polska,
nieliczne grono wydawcow war-

. szawskich podjelo w polowie 1928

r. akcje majacag na celu stworze-
nie powszechnej organizacji prze-
mystu wydawniczego *).

Z obszernych dyskusji nad 6w-
czesng sytuacjg prasy w Polsce,

. ktore poprzedzitly wlasciwg prace

Brak organizacji, ktéraby repre- |

zentowala interesy calego przemy- .

stu wydawniczego, dawal sie réw-
niez odczuwaé¢ w dziedzinie zaga-
dnien ustawodawczych. Okres o
ktérym mowa, zaznaczyl sie roz-
legla akcja ustawodawczg. Po-

szczegblne dziedziny zycia go-
spodarczego, zorganizowane W
zrzeszeniach i zwigzkach, — wal-

czyly o zabezpieczenie swych praw
i interesow, o uzyskanie najdogod-
niejszych warunkéw dziatalnosci

' i rozwoju. Tylko prasa, niezorga-

\
l
|

nizowana, bezradna, przygladata

sie biernie jak stanowiono o niej :

— bez niej.

Jaskrawym dowodem bezsily
prasy w oKresie, poprzedzajacym
powstanie Zwigzku Wydawcow,
jest fakt, iz nie porozumiewano

sie z nig w sprawie jednolitego dla !

calego Panstwa prawa prasowego,
ktore wydano w formie dekretu

| Prezydenta Rzeczypospolitej z dn. |

organizacyjna, wylonil sie szereg
zasadniczych tez, ktore stac sie
mialy podstawg organizacji i dzia-
talnosci Zwigzku. Przyjmujac —
jako cel zasadniczy organizacji —
udoskonalenie prasy polskiej i za-
pewnienie jej najlepszych warun-
kéw rozwoju, uswiadomiono so-
bie, iz jednym z warunkéw naj-
bardziej zasadniczych niezalezno-
Sci i rozwoju prasy — jest zapew-
nienie prasie niezaleznosci gospo-
darczej i finansowej. Konsek-
wencja tej tezy bylo uznanie, ze
obrona interesow gospodarczych
prasy i dazenie do zapewnmienia
wydawnictwom rentownosci win-
ny byé wsroéd gléownych zadan
tworzgcej sie organizacji.
UsSwiadomiono sobie réwniez, ze
wazne funkcje panstwowe i spo-
teczne jakie prasa polska ma do

*) O licznych prébach zorganizowa-
nia Zwiazku Wydawcéw oraz o inicja-
torach pracy na polu organizacji wy-
dawniczej zob. dzial sprawozdania pt.
Prace nad utworzeniem i rozwojem
Zwigzku Wydawcéw na str. 26.



spelnienia, wymagaja podniesienia
poziomu redakcyjnego prasy, w
szczegolnosSci zas — wyeliminowa-
nia z jej tamow wszelkich elemen-
tow, obnizajacych powage prasy
w spoleczenstwie.

Prace _nad Stat'qteln_

Prace nad ustaleniem konstruk-
cji organizacyjnej Zwigzku musia-
ty uwzgledni¢ powyzsze wytyczne,
wymagaly tez rozwigzania szere-
gu zagadnien skomplikowanych.
Zasadnicza trudno$¢ wynikala z
koniecznosci pogodzenia postulatu
powszechnosci  organizacji  ze
wzgledami, zwigzanymi ze znacz-
nym zrézniczkowaniem prasy pod
wzgledem politycznym i gospodar-
czym. Zalozeniem wiec bylo sku-
pienie w szeregach Zwiagzku cate-
go ruchu wydawniczego w Polsce,
a wiec zaréwno wydawnictw
dziennikow jak i wydawnictw cza-
sopism, zaré6wno wielkich koncer-
néw prasowych, istniejacych w
glownych osrodkach kulturalnych
kraju, jak i mniejszych wydaw-
nictw prowincjonalnych.

Oczywista, zgrupowanie = w
Zwiazku calej prasy, tak silnie
zrézniczkowanej pod wzgledem
politycznym, wymagalo przede
wszystkim przyjecia zasady catko-
wite] apolitycznosci organizacji.
Zasada ta, cho¢ nie sformulowana
wyraznie w Statucie, stala sie jed-
na z ,zelaznych* regut dzialalno-
Sci Zwigzku. Zasada ta jest kardy-
nalnym warunkiem istnienia
Zwigzku Wydawcow, a zarazem
podstawa silty i znaczenia tej orga-
nizacji.

Jedyng polityka uprawiang
przez Zwigzek byla i jest polityka
obrony intereséw Panstwa. To
stanowisko przejawialo sie w
calej pozniejszej dzialalnosci
Zwigzku — w zywym ustosunko-
waniu sie do wszystkich zagadnien
o znaczeniu ogodlnopanstwowym,
wymagajacych poparcia prasy.

Powazniejsze trudnosci’' stano-
wilo rozwiazanie zagadnienia zré6z-
niczkowania  wydawnictw  pod
wzgledem wielkosSci. Wymagalo to
stworzenia specjalnej konstrukecji,
ktoraby zapewniala wydawnict-
wom najpowazniejszym wplyw na
dzialalnosé Zwiazku, odpowiada-
jacy ich znaczeniu w Swiecie wy-
dawniczym, ktoéraby =z drugiej
strony uwzgledniala interesy stab-
szych finansowo jednostek wy-
dawniczych i umozliwiala rozwia-
zanie zasadniczego dla nich zagad-
nienia podniesienia ich potencjatu
finansowego i wydawniczego.

l

| ogolnym zebraniu,

Wprowadzono wiec w Statucie
postanowienia o systemie plural-
nym glosowania, polegajacym na
tym, ze kazde z wydawnictw-
czlonkéw Zwigzku rozporzadza na
stanowigcym
najwyzsza wladze Zwigzku, ilo-
Sciag glosow proporcjonalng do
wielko$c1 wydawnictwa. Koncep-
cja ta zrealizowana zostala prak-
tycznie w ten spos6b, ze ustalono
15-cie klas wielkosci wydawnictw,
zaleznie od liczby stalych pracow-
nikow. Zaliczenie wydawnictwa
do jednej z tych klas decyduje o
ilosci gloséw na ogélnym zebraniu
a jednoczesnie o wysokosci sktad-
ki na rzecz Zwigzku.

Poza tym rozwiazanie zagadnie-
nia wplywu wielkich przedsie-

| biorstw na rzady w organizacji o-

parto na wzorach Instytucji Ge-
newskiej. Zagwarantowano miano-

cechach bardzo specjalnych. Pra-
sa ma bowiem dwa oblicza; jedno
to przedsiebiorstwa, ktore produ-
kuje i sprzedaje, drugie — to or-
ganu opinii publicznej, reprezen-
tujacego okreslong ideologie lub
kierunek polityczny, a wiec war-
tosci z dziedziny zjawisk spotecz-
nych i kulturalnych. Stad cele
wydawnictwa s3 zawsze dwojakie:

' obok interesu materialnego — da-

wicie udzial przedstawicieli naj- |

wiekszych przedsiebiorstw praso-

wych we wiadzach Zwiazku przez |

wprowadzenie instytucji cztonkéw
wirylnych w Radzie, ktora jest
cialem, decydujacym o polityce
Zwiazku. Jako wirylisci, zasiadaja
mianowicie w Radzie Zwiagzku
przedstawiciele wszystkich wy-
dawnictw, nalezacych do najwyz-
szej, 15-ej klasy (wydawnictw po-
siadajacych ponad 100 pracowni-
kow). Celem zapewnienia poszcze-
g6lnym grupom mniejszych wy-
dawnictw odpowiedniego uwzgled-
nienia ich odrebnych intereséw i
potrzeb wprowadzono w Statucie
przepis, iz ,»Wybor niesta-
tych czlonkéw Rady, winien byé
dokonany w taki sposéb, aby w

| Radzie uwzgledniona byla repre-

zentacja intereséw zasadniczych
grup przedsiebiorstw prasowych
calego Panstwa Polskiego®.

foTlioe UEIOC Y
dziatalnoéci Zwiqzku.

Podniesienie prasy w Polsce na
najwyzszy szczebel pod wzgledem
redakcyjnym, graficznym i orga-
nizacyjnym i zapewnienie najlep-
szych warunkéw rozwoju stano-
wito, jak wspomnieliSmy, gléwny
cel organizacji wydawcow. Roz-
wigzanie tego zagadnienia jest
znacznie trudniejsze w dziedzinie
przedsiebiorstw prasowych niz we
wszystkich  innych dziedzinach
produkcji i handlu. Przedsiebior-
stwo prasowe ma wprawdzie cha-
rakter przedsiebiorstwa przemy-
slowego *) ale przedsiebiorstwa o

*) Prawo przemyslowe nie zalicza
»wydawnictwa pism‘* do przemystu.

|
{

zenia ideowo-polityczne lub kul-
turalne. W wiekszosci wypadkéow
zysk jest nie tyle celem wydaw-
nictwa, ile Srodkiem sluzacym do
realizacji celow natury ideowej—
w drodze rozwijania i ulepszania
pisma.

Zasadniczym warunkiem osiag-
niecia zamierzonych celéw natu-
ry ideowej jest stworzenie nieza-
leznego bytu finansowego przed-
siebiorstw wydawniczych; glow-
nym wiec kierunkiem dziatalnoSci
Zwigzku Wydawcéw musialo byé
stworzenie warunkow dla rentow-
nej pracy tych przedsiebiorstw.
Pismo tylko wtedy pelni¢ bedzie
nalezycie swe obowiazki wzgle-
dem panstwa i spoteczenstwa, gdy
niezalezno$¢ jego sadu i stanowi-
ska nie bedzie zagrozona ze stro-
ny finanséw przedsiebiorstwa. De-
ficytowy budzet to najwieksze
niebezpieczenstwo dla wolnoSci
prasy.

Whnioski z tego sa oczywiste.
Prasa polska stosunkowo od nie-
dawna — dopiero od chwili od-
zyskania niepodleglo§ci — korzy-
sta z warunkéw, umozliwiajacych
rozwéj i ekspansje. Pracuje za§ w
warunkach gospodarczych bardzo
trudnych, gdyz w kraju, liczacym
duzy odsetek mniejszosci narodo-
wych, powazna liczbe analfabe-

i tow, w kraju, gdzie staby stopien

rozwoju gospodarczego utrudnia
osiaganie wiekszych dochodow z
ogloszen. Brak wreszcie liczniej-
szych kadr doswiadczonych, wy-
trawnych fachowcow w dziedzinie
pracy wydawniczej. To wszystko
sprawia, ze w Polsce trudnosci w
uzyskaniu przez pisma rzetelnej
samodzielnosci gospodarczej sa
znacznie wieksze niz gdzie indziej.
Pokonaé¢ te trudnosci, stworzy¢
warunki bardziej sprzyjajace roz-
wojowi pism, uwolni¢ od zaleZno-
éci finansowej—moze tylko akcja
zbiorowa. Akcje taka podjal przed
10-ciu laty Zwigzek Wydawcow.
Aby poziom prasy polskiej pod-
ciggnaé, rozwdj jej przyspieszyc¢
potrzeba olbrzymich wkladow —
wkladéw nadzwyczajnych na in-
westycje, a takze na propagande.



Wydatkom tym prasa polska spro-
sta¢ musi, czynigc te nadzwyczaj-
ne naklady z dochodéw zwyczaj-
nych.

W ujeciu Zwigzku Wydawcow,
dochodowosé przedsiebiorstwa wy-
dawniczego nie jest celem, lecz
Srodkiem realizacji innych, wyz-
szych celow, jakie stoja przed pra-
sa polska, srodkiem waznym, kar-
dynalnym, lecz nie jedynym. I
dlatego Zwigzek Wydawcow, za-
dania swe wobec prasy polskiej
rozumiejac bardzo szeroko, nigdy
nie ograniczal swych prac jedy-
nie do odcinka zagadnien praso-
wych Scisle gospodarczych.
Wprawdzie wiele energii poswie-
conej zostalo na przestrzeni 10-ciu
lat ubiegtych sprawie rewizji ko-
sztow  produkcji  wydawniczej,
sprawom podniesienia kolportazu,
sanacji rynku ogloszeniowego itp.,
lecz nie mniej wysitkéw absorbo-
waly inne zagadnienia prasowe,
nie zwigzane S$ci§le z kwestiami
gospodarczo - wydawniczymi. Do
tej kategorii zagadnien naleza:
sprawa statutu organizacyjnego
prasy jakim jest ustawodawstwo
prasowe, sprawa podniesienia po-
ziomu redakcyjnego prasy, rozwdj
akcji prasy na rzecz intereséow
panstwowych i waznych intereséw
spolecznych, poglebienie znajomo-
§ci spraw prasowych w Polsce i
inne.

Akcja na rzecz intereséw Panstwa

i waznych intereséw spotecznych

Prasa polska w daleko silniej-
szym stopniu reprezentuje czyn-
niki polityczno-ideowe niz to ma
miejsce na Zachodzie Europy. To
wigze czytelnika z pismem, wzbu-
dza w nim zaufanie, a samg prase
chroni od zbytniej merkantyliza-
cji, od przewagi interesu material-
nego nad ideowym. Dlatego prasa
polska, cieszac sie duzym zaufa-
niem wsréd czytelnikow, wywiera
na nich wplyw bardzo znaczny,
znaczniejszy niz to na ogoét sadzi
sie w sferach politycznych i go-
spodarczych, a nawet w sferach
prasowych.

Swe wielkie mozliwosci propa-
gandowe prasa chetnie stawia do
dyspozycji w wypadkach, gdy
akcia o charakterze ogélnym za-
stuguje na poparcie. Jednak rola
prasy jako organu propagandowe-
go na rzecz poczynan, majacych
na celu dobro spoleczne, nie jest
dotychczas w Polsce dostatecznie
wykorzystywana.

Z tych przestanek wychodzac,

Zwiazek Wydawcow przez -caly
czas swego istnienia staral sie od-
dzialywa¢ na prase w kierunku
koordynacji poczynan propagan-
dowych na rzecz poszczeg6lnych
akcji spotecznych. Nadto w licz-
nych wypadkach sam ze swej
strony inicjowal kampanie propa-
gandowe o charakterze panstwo-
wym i spolecznym. Pozyczka Na-
rodowa i Inwestycyjna, Pomoc
Zimowa, Dar Narodowy 3 Maja,
Zbiorka na Fundusz Szkolnictwa
Polskiego Zagranicg, Miesige Li-
kwidacji Analfabetyzmu, impre-
zy L. O. P. P. i Ligi Morskiej i
Kolonialnej i inne — oto akcje,
ktore korzystaly, wzglednie korzy-
staja, z pomocy propagandowej
prasy, organizowanej i koordyno-
wanej przez Zwigzek Wydawcow.

W momentach szczegolnie do-
niostych z punktu widzenia pan-
stwowego i narodowego Zwiazek
Wydawcéw, jako organizacja, o-
bejmujgca pisma wszystkich kie-
runkéw politycznych, manifesto-
wal wobec kraju i zagranicy je-
dnolite stanowisko polskiej prasy.
Uchwaly Zwigzku Wydawcéw,
manifestujace takie jednolite sta-
nowisko w okresie zatargu polsko-
litewskiego oraz w okresie, po-
przedzajacym odzyskanie Slaska
Zaolzianskiego, opublikowane w
calej prasie polskiej oraz podane
do wiadomosci zagranicznych or-
ganizacji prasowych, byly aktem
planowego dzialania Zwigzku na
rzecz interesu panstwowego.

Ustawodawstwo prasowe

Jednym z wainiejszyéh zadan
Zwiazku bylo przygotowanie sta-
tutu organizacyjnego prasy jakim

jest prawo prasowe. Dgzeniem
Zwiazku w tej dziedzinie bylo
stworzenie  takich  warunkow

prawnych bytu prasy w Polsce,
ktéreby, dajac Panstwu catkowita
gwarancje ochrony jego interesow
oraz tworzac odpowiednie tamy
przeciw naduzywaniu wolnosci
slowa, zapewnialy z drugiej strony
prasie wolno$¢ i niezalezno$é¢ oraz
dawaty jej mozno$§é nieskrepowa-
nego rozwoju. A wiec wolnosc
prasy w granicach, zakreslonych
dobrem powszechnym. To stano-
wisko, sformulowane przez Zwia-
zek w pierwszych latach jego ist-
nienia, bylo konsekwentnie bro-
nione.

Walka pogladow w sprawie
ograniczenia wolnoéci prasy trwa-
la wiele lat. Zwigzek Wydawcow
bral w niej czynny udzial, bro-

nigc systematycznie swego stano-
wiska zaréwno w stosunku do
czynnikoéw rzadowych, jak i opinii
za posrednictwem lamow ,,Pra-
sy‘. Szczegoélowa historia tych
zmagan znajduje sie w czeSci
sprawozdawczej. Tutaj nalezy
tylko stwierdzi¢, ze wynik tej
walki ideologicznej przyniést jed-
nak czeSciowe zwyciestwo stano-
wisku, ktoére reprezentowal Zwia-
zek Wydawcow wraz z catym pol-
skim $wiatem prasowym. Dekret
prasowy z r. 1938, cho¢ posiada
liczne wady i braki oraz niebez-
pieczne dla wolnosci prasy upra-
wnienia wladz administracyjnych,
— jednak stoi na gruncie zasady
wolnosci prasy. Sadzi¢ nalezy, ze
wady dekretu zostang predzej czy
pozniej skorygowane. Fakt jed-
nak respektowania wolnosci pra-
sy przez dekret przesadza na diu-
gi czas kierunek ewolucji ustawo-
dawstwa prasowego w Polsce.
Obowigzkiem Zwigzku jest usu-
niecie niepotrzebnych zapoér na
drodze normalnej pracy wydaw-
niczej.

O podniesienie poziomu

redakcyjnego prasy

Wazna dziedzina dzialalnosci
Zwiazku to podniesienie poziomu
redakcyjnego prasy. Akcja, maja-
ca na celu rozwigzanie tego za-
gadnienia, szla w czterech kie-
runkach: 1) usprawnienia i pod-
niesienia obstugi agencyjnej, 2)
zapewnienia mozliwie wiekszej
iloSci wlasnych materialow infor-
macyjnych przez stworzenie wa-
runkéow dogodnej, taniej i szyb-
kiej transmisji informacji, 3) czu-
wania nad poziomem etycznym w
pracy dziénnikarskiej, 4) podnie-
sienia poziomu wyksztalcenia i
wiedzy fachowej wsréd dzienni-
karzy.

Pod wzgledem etycznym prasa
polska stoi niewatpliwie wyzej od
prasy wiekszosci innych krajow.
Tym niemniej Zwigzek Wydaw-
cow zawsze uwazal za swodj obo-
wigzek pilnie czuwaé¢ nad pozio-
mem etycznym prasy i.przeciw-
dziala¢ w granicach swych mozli-
wosci wszelkim objawom, moga-
cym posrednio wplynaé na jego
obnizenie. Jedng z wazniejszych
akcji Zwigzku w tej dziedzinie by-
la walka z niewtasciwymi formami
polemik prasowych. Akcja ta, u-
wienczona zawarciem przez dzien-
niki warszawskie i wazniejsze po-
zawarszawskie porozumienia w
sprawie unikania niewlasciwych




form polemik oraz w sprawie od-
powiednich reakcji w wypadku
naruszenia ustalonych zasad (Ko-
misja Orzekajgca), winna obejmo-
wac stopniowo coraz szersze Kkre-
gi. Na gruncie miedzynarodowym
Zwigzek Wydawcow zywo zajmo-
wal sie sprawg prostowania fal-
szywych informacji prasowych,
inicjujac umowe w tej sprawie
miedzy zwigzkami wydawcow.
Zagadnienia obstugi informa-
cyjnej prasy polskiej wymagaly i
wymagaja ze strony Zwigzku sy-
stematycznej akcji, umozliwiajg-
cej dalsze podnoszenie jej pozio-
mu oraz gwarantujacej zwieksze-
nie ilosci oryginalnych wiasnych
informacji wreszcie uniezaleznie-
nie od zrodel zagranicznych. Wal-
ka o pierwszenstwo obslugi i ob-
nizenie kosztow telefonow i tele-
graméw prasowych stanowi za-

sadniczy rozdzial w wysitkach
Zwiazku.

W akcji na rzecz podniesienia
poziomu redakcyjnego  prasy,

Zwigzek wielkg wage przykladal
do Stworzenia warunkow, jak naj-
bardziej sprzyjajacych wydajnej
i wysoko pod wzgledem jakoscio-
wym stojgcej pracy personelu re-
dakcyjnego. Temu celowi sluzy
zawarty ze Zwiazkiem Dziennika-
rzy zbiorowy uklad pracy w za-
wodzie dziennikarskim, stabilizu-
jacy warunki pracy i ptacy w re-
dakcjach i dajacy dziennikarzom
szereg przywilejoéw natury gospo-
darczej, a takze okreslajacy wa-
runki dla nowych aplikantow.
Niedo$¢ jednak zapewni¢ pra-
cownikom redakcyjnym odpowie-
dnie warunki finansowe, nalezy
jeszcze umozliwi¢ im podnoszenie
ich kwalifikacji zawodowych, dal-

sze ksztalcenie sie eawodowe.
Zwigzek zainicjowal i doprowa-
dzit do powstania Towarzystwa

Wiedzy Prasowej, ktore jako cele
postawilo sobie, obok pracy nau-
kowej nad kwestiami prasowymi,
szeroko zakreslong dziatalnosé¢ in-
struktywna wsréd dziennikarzy i
pracownikow administracji.

Obnizka kosztow produkciji

Przewazajacy okres dzialalnos-
ci Zwigzku przypada na lata kry-
zysu gospodarczego, ktory prase
polska dotknal! w stopniu bardzo
silnym. Zrozumiale wiec jest, ze
starania o zmniejszenie wydat-
koéw, zwigzanych z produkcja pi-
sma, wobec koniecznej znizki cen
dziennikéw i czasopism, stanowilty
zasadniczy odcinek akcji Zwigzku

w okresie 1930 — 1935. Sytuacja |

prasy byta tak ciezka, iz tylko
dzieki bardzo radykalnym cie-
ciom w dziedzinie cen papieru,
robocizny drukarskiej i innych
pozycji, prasa kryzys przetrwala
bez zbyt powaznych strat.

Umiar, zachowywany przez
Zwiazek przy rozwigzywaniu naj-
wazniejszych zagadnien gospo-
darczych prasy, byl wyrazem da-
zenia do rozwiazan, respektuja-
cych interesy obu stron, jako je-
dynie trwatych i korzystnych na
diuga mete.

O podniesienie czytelnictwa

Powszechna jest s$wiadomose,
ze poziom czytelnictwa w Polsce
jest bardzo niski, powszechne tez
sg narzekania na ten stan rzeczy.
Z narzekaniami tymi nie laczy sie
jednak zrozumienie wagi tego u-
jemnego zjawiska dla panstwa i
spoleczenstwa. Dotychczas bowiem
brak ogélnie przyjetego, realizo-
wanego przez rzad i Spoleczen-
stwo, konstruktywnego programu
akcji na rzecz rozwoju czytelni-
ctwa w Polsce, w szczegolnosci
czytelnictwa pism, jako jego naj-
bardziej elementarnej formy. Re-
alizacja tego celu w polskich
warunkach jest zadaniem wyjat-
kowo trudnym, przerastajgcym
niewatpliwie mozliwosci samej
prasy. Wymaga ona wspoéldziala-
nia czynnikéw panstwowych, kt6-
re mogg odegra¢ olbrzymia role
w rozpowszechnieniu prasy przez
odpowiednig  konstrukcje taryf
pocztowych, kolejowych, przez
pomoc w rozwoju sieci kolporta-
zowej.

Zagadnienie rozwoju czytelnic-
twa Zwigzek usiluje rozwigzac¢ z
jednej strony po przez inicjatywe
1 udzial w organizowaniu odpow.
akcji propagandowych, z drugiej
strony przez uzyskanie wspotu-
dzialu czynnikéw panstwowych w
akcji na rzecz
Druga dziedzina, obejmujgca spra-

we stosunku Panstwa®do zagad- |

nien rozwoju prasy, byla i jest
przedmiotem niezwykle intensy-
wnych prac Zwiazku.

Jednak wiele jest jeszcze do
zrobienia. Na przeszkodzie do o-
siggnie¢ stoi brak zrozumienia ca-
loksztaltu zagadnienia propagan-
dy czytelnictwa ze strony wielu
czynnikow. Dzieje sie to z wielka
i niepowetowang szkoda zaréwno
dla prasy, jak i dla Panstwa, gdyz
te trudnosci dziaiaja hamujaco na
tempo rozwoju prasy polskiej.

rozwoju prasy.

Sprawykolportazowe1 ogtoszeniowe

Zwigzek Wydawcow, stawiajac
jako jedno ze swych naczelnych
zadan podniesienie poziomu go-
spodarczego prasy w Polsce, nie
ograniczy! swej dzialalnosci wy-
tacznie do zagadnien, zwigzanych
z kosztami produkcji wydawni-
czej, lecz objat nig réwniez calo-
ksztalt spraw, dotyczacych do-
chodéw pism, a wiec zarowno
sprawy kolportazowe, jak i spra-
wy ogloszeniowe. Szczegoélnie ta
druga dziedzina byla przedmio-
tem prac wyjatkowo intensyw-
nych. Wytyczne tych prac omo-
wione sg na innym miejscu niniej-
Szego numeru.

Akcja zagraniczna

Od pierwszych chwil istnienia
Zwigzek Wydawcow systematycz-
nie rozbudowywal stosunki z za-
granicznymi organizacjami praso-
wymi, krajowymi i miedzynaro-
dowymi. Dzialalnosci tej przy-
Swiecaly trzy cele: oddzialywanie
na organizacje i prase zagranicz-
ng w kierunku korzystnym dla
polskich intereséw panstwowych,
uzyskiwanie informacji w dzie-
dzinie zagadnien zawodowych,
wreszcie wystagpienie na plaszczy-
Znie miedzynarodowej z calym
szeregiem zasadniczych postula-
tow prasy polskiej (na zjazdach
miedzynarodowych), jak obnizka
taryf telekomunikacyjnych mie-
dzynarodowych, sprawa legity-
macji miedzynarodowych i inne
postulaty, oméwione w czesci
sprawozd. Charakteryzujagc wy-
tyczne akcji zagranicznej, nalezy
podkresli¢, iz stosunki zagranicz-
ne Zwigzku wielokrotnie wyko-
rzystywane byly z pozytkiem dla
Panstwa w momentach gdy waz-
nym bylo oddzialywanie w odpo-
wiedni spos6b na opinie zagra-
niczng.

Ubiegte dziesieciolecie przynio-
sto wiele waznych osiagnie¢ dla
prasy polskiej. Stanowi to jednak
zaledwie drobny ulamek progra-
mu, jaki zakresSlony zostal przez
inicjatorow i tworcow Zwiazku.
Cel zasadniczy — wielka panstwo-
wa, narodowa i spoleczna rola
prasy, jako glownego czynnika u-
powszechnienia  kultury, jako
wielkiego wychowawcy i nauczy-
ciela cn6t narodowych i obywa-
telskich, wreszcie jako poteznego
propagatora  podniesienia zycia
gospodarczego — pozostaje tere-
nem dalszych wielkich wysitkow
zrzeszonych wydawcow.
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lansu minionego 20-le-
cia prasy polskiej, prze-
de wszystkim trzeba
rozpatrzy¢ role prasy
w caloksztalcie zycia marodu, we
wszystkich jego dziedzinach i prze-
jawach. Pod tym wzgledem bilans
minionego 20-lecia znamionuje,
jak zresztg i w calym naszym zy-
ciu, przemiana bardzo gteboka i
zasadnicza, wynikla z ewolucji, ja-
kiej ulegly stosunki polityczne.

Prasa i polityka.

Przed 20 laty zyliSmy jeszcze
pod wrazeniem atmosfery przed-
wojennej, kiedy to w okresie nie-
woli prasa obok literatury bytla
przewodniczkg narodu, a praca
W niej stala w calej pelni pod
znakiem walki, idei, ofiary. To
nastawienie psychiczne pod ka-
tem stluzby publicznej wniosta
prasa z sobg takze do wolnego
panstwa, gotowa nadal inicjowa¢,
propagowaé, walczyé. Rozszerzylo
sie jednak pojecie stuzby pu-
blicznej; urzedy, parlament, woj-
skowos¢ — odebraly prasie jej

poprzednie niemal monopolistycz- |

ne stanowisko. Z podmiotu wiec
poczela coraz czesciej stawaé sie
przedmiotem, zwtlaszcza gdy po
przeminieciu pierwszych lat, wy-
petnionych jeszcze sprawami wiel-
kimi — wojnami o granice, ple-
biscytami, ustalaniem ustroju
panstwa — na plan pierwszy wy-

sunela sie wewnetrzna walka o

wladze.

Perypetie tej walki stanowily
zarazem ramy dla ogoélnych wa-
runkéw, w jakich poruszalo sie
zycie prasy, znajdujacej sie w
szancach frontowych (przykladem
dzieje dekretu prasowego z roku
1927). Zmierzch jednak demokra-
cji parlamentarnej odbil sie na
prasie tylko przejsciowo i w
zmniejszonym stopniu.  Oslabte
zainteresowanie publicznosci dla
zagadnien politycznych wyréwnat
gléd informacyj innego rodzaju,
w miare za$ slabniecia zycia poli-
tycznego wzrastalo takze znacze-
nie prasy jako wyrazicielki lub

przynajmniej barometru nastro-
jow spolecznych. Stad wzmozone
w czasach ostatnich zainteresowa-
nie prasa, stad z drugiej strony —
nowy dekret prasowy.

Pod znakiem pytania.

Wobec' charakteru przejscio-
wosci, jaki ma w chwili obecnej
obraz zycia politycznego w Polsce,
nie mozna przesagdza¢ dalszego
rozwoju rzeczy, a zatem i osta-
tecznego wyjasnienia roli prasy |
w ustroju Polski dzisiejszej. Za-
patrywania i prady sa rozbiezne,
a nie jest bez wplywu takze na-
der modna obecnie w wielu kra-
jach wiara we wszechmoc propa-
gandowa radia. Nie jest wiec wy-
kluczone, ze na ewolucji prasy w
Polsce i jej znaczenia zawazy
jeszcze przejsciowo i ten czynnik,
zanim nie skonczy sie wreszcie na
odzyskaniu przez prase tej roli w
zyciu zbiorowym, jaka jej z samej
natury przynalezy.

Zwraca zresztag uwage jeszcze |
jeden moment. Odmiennie od o- |
gromnej wiekszosci innych krajow
w zyciu politycznym Polski —
zwlaszcza o ile chodzi o wybit-
niejsze stanowiska — dziennika-
rze grali i grajg role minimalng.
Rok 1926 nic w tym nie zmienil,
bo i w czasach demokracji parla-
mentarnej, opartej na numerowa-
nych listach wyborczych, o wiele
latwiej wybijali sie na czolo do-
brzy mowcy wiecowi (jak obecnie
t. zw. dziatacze spoteczni), niz tak
typowi przedstawiciele tworczego
indywidualizmu, jakimi sg dzien-
nikarze. Tak bylo i na tawach po-
selskich i na fotelach rzadowych.
A kto wie, czy w tym niedosta-
tecznym stopniu zwigzania prasy
Zz czynnym zyciem politycznym
nie nalezy szuka¢ wytlumaczenia
wielu dotychczasowych chroman u
obu tych czynnikéw (brak poczu-
cia odpowiedzialnosci, zjawiajacy
sie niekiedy u ludzi prasy oraz,
bodaj znacznie czestszy, brak na-
lezytego wyczucia rzeczywistosci
u ludzi polityki) i czy zejScie z tej
falszywej drogi nie przyczynilo by |
sie do uzdrowienia caloksztattu |

naszych stosunkéw

nych?

wewnetrz-

Organizacja prasy.

O ile chodzi o organizacje $wia-
ta prasowego, to tempo rozwoju
bylo tu nieré6wnomierne. Dzienni-
karze dos¢ szybko wyzyskali no-
we warunki polityczne po wojnie,
aby sie zorganizowaé¢ zawodowo w
szeregu lokalnych czy okrego-
wych syndykatow; podzniej nato-
miast, bo dopiero po 5 latach, do-
szlo do aktywnosci na terenie o-
goélnopolskiej organizacji dzienni-
karskiej. Organizowanie sie wy-
dawcow nastgpilo dopiero w trze-
ciej linii. Obecnie znajdujemy sie
od paru lat na czwartym odcinku
etapowym: wylaniania sie coraz
liczniejszych  form  wspélpracy
dziennikarsko - wydawniczej w
organizowaniu i obronie intere-
sOw prasy i interesow zawodo-
wych dziennikarzy.

Czytelnictwo potencjonalne...

Przechodzgc od moralnych ku
materialnym fundamentom bytu
prasy, nalezy przede wszystkim
uwzgledni¢ element ludzki, czy-
telniczy, oraz trawigca nas jeszcze
chorobe — analfabetyzm. Nie-
podlegtos¢ przyczynila sie do
znacznego spadku odsetka analfa-
betéw, ktéry z 33 proc. w roku
1921 obnizyt sie do 23 w roku
1931, a w roku 1941, przy trzecim
spisie ludnosci, wynosi¢ bedzie
przypuszczalnie juz tylko 15 proc.
albo niewiele wiecej. Jesli za$
z obliczenia tego, odnoszacego sie
do wszystkich mieszkancéow pan-
stwa, wylaczy¢ mniejszoéci, to dla
ludnoéci polskiej odsetek analfa-
betyzmu wyniesie tuz po wojnie
ok. 25 proc.,, a w chwili obecnej
ok. 10 proc. Odliczajagc dalej lud-
nos¢ ponizej 20 lat wieku, jako
prawie nie wchodzgcg w rachube
przy czytelnictwie gazet, otrzy-
mujemy ilo§¢ potencjonalnych
czytelnikow prasy polskiej (tj. u-
miejacg czyta¢ ludnosé polsky po-
wyzej 20 lat) w wysoksci okoto
7 i p6! milionow glow tuz po woj-
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nie, a okolo 12 milionéw w chwili
obecnej. Stanowi to przyrost 60-
procentowy.

...i faktyczne.

Czy z tak ogromnego zwieksze-
nia sie swej potencjonalnej klien-
teli prasa polska skorzystala w
nalezytej mierze? Niestety, tylko

czeSciowo. Nie wiemy, w jakim
stopniu — czy w polowie, czy
tylko w jednej czwartej, albo

mniej jeszcze — ale to wiemy, ze
czytelnictwo na wsi, mimo spadku
analfabetyzmu, wzrosto nader nie-
dostatecznie, glownie z powodu
biedy. Lepiej jest w miastach.
Wprawdzie i tu pewien jeszcze
odsetek ludnosci nie doszed! do
standardu zyciowego, na ktoérym
codzienne przeczytanie gazety
(choéby cudzej) stalo sie nieod-
zowng koniecznoscig, ale nie ulega
watpliwosci, ze w ciggu 20-lecia
niepodleglosci analfabetyzm pra-
sowy (ze tak to nazwiemy) spadt
wsréd ludnosci miejskiej bardzo
silnie. Mowig o tym cyfry kolpor-
tazu, zwlaszcza w wojewddztwach
centralnych, w ktérych ma sie
wrazenie, iz ekspansja prasowa
na odcinku miejskim o wiele lep-
szymi moze sie wykaza¢ bilansa-
mi, niz na wiejskim. Atoli jak jest
dokladnie, a takze jak jest w in-
nych dzielnicach oraz w panstwie,
jako calosci, tego nie wiemy: ta
terra incognita czeka dopiero na
badania prasoznawecze.

Bylo by rzecza pouczajgcg po-
réownaé¢ przypadajaca na glowe
ludnosci (a raczej lej jei czesci,
ktora stanowi potencjonalng klien-
tele prasowa) konsumcje papie-
ru gazetowego tuz po wojnie —
albo raczej jeszcze tuz przed jej
wybuchem — i w chwili obecnej.
Brak materialéow dla punktu wyj-
Sciowego nie pozwala na takie ze-
stawienie, wyczuwa sie jednak, ze
o ile wzrost czytelnictwa w mia-
stach jest, zwlaszcza w latach o-
statnich, bardzo powazny, to na
wsi jeszcze nie dotrzymuje on kro-
ku spadkowi analfabetyzmu. Roz-
woj czytelnictwa prasy w Polsce
zalezy nie tylko od stopnia o$wia-
ty, ale i od poziomu stopy zycio-
wej ludnosci, jego przyszlos¢ wig-
Ze sie nierozlgcznie z zagadnieniem
przebudowy gospodarczo - spotecz-
nej.

Ruch wydawniczy.

Dokladniejszy materiat cyfrowy
mamy, jesli chodzi o ilos¢ czaso-
pism. Sg to wlasciwie jedyne cy-
fry statystyczne, dajace sie roz-

| pia¢ na kanwie calego omawiane- | cych je okolic, natomiast wycho-

go okresu (jesli mianowicie bra-

| kujacej cyfry tuz po wojnie za-

i
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stagpimy znanymi cyframi z roku
1914, a dla chwili obecnej zgodzi-
my sie poprzesta¢ na roku 1935
czy 1936) *). Jakiz z nich bilans?

Oczywista, niepodleglos¢ ozy-
wita ruch wydawniczy. Jesli prze-
prowadzimy poréwnanie z ostat-
nim 10-leciem przedwojennym i
zwazymy, ze w ciggu jego ilosé
wydawnictw polskich na ziemiach
Polski dzisiejszej podwoila sie (z
523 do 1053), to stwierdzamy, ze
po uplywie znowu 10 lat pokojo-
wych po wojnie (w okresie 1919—
1929 r.), a wiec przed kryzysem,
liczba wydawnictw polskich (przy
dokladniejszych, bo juz oficjal-
nych, obliczeniach) osiagnela cy-
fre 1928. Wobec spadku liczby
wydawnictw podczas wojny do
polowy stanowilo to wzrost liczby
wydawnictw polskich w okresie
1919—1929 r. blisko 4-krotny. W
stosunku do stanu przedwojenne-
go stanowilo to jednak przyrost
80 proc.

Przesunigcia terytorialne.

Ale co wiecej. Badajac sytua-
cje dzielnicami, spostrzegamy na
przestrzeni lat 1914—1929, ze ilos¢
wydawnictw podwoila sie wpraw-
dzie z okladem w b. zaborze pru-
skim, a potroita w b. zaborze rosyj-
skim (tu i tam wyrazila sie w ten
spos6b zasadnicza zmiana stosun-
kéw politycznych), w Matopolsce
jednak doznala ubytku — prawie
o 30 proc. w Krakowie, a we Lwo-
wie nawet o 40 proc. Przy takim
spadku cyfr absolutnych tym bar-
dziej spadly procentowo: gdy
przed wojng Lwow skupial w so-
bie 21 proc. ogétu wydawnictw
polskich w kraju, po wojnie ten
odsetek spadt do 7 proc. Nato-
miast udzial Warszawy podniést
sie w tym czasie z 26 do 35 proc.

Jest to jednak nie tylko wyni-
kiem nier6wnomiernego po woj-
nie rozwoju poszczegélnych dziel-
nic, ale takze postepujacych ten-
dencji koncentracyjnych. Rola
Warszawy w stosunku do calego
panstwa stale wzrasta, rosnie tak-
Ze, cho¢ w mniejszym stopniu, ro-
la wiekszych o$rodkéw prowincjo-
nalnych w stosunku do otaczajg-

*) NajSwiezsze cyfry, ogloszone o-
ficjalnie 'w Matym Roczniku za rok
1938, zresztg bardzo tylko sumaryczne,
dotyczg stanu z przed dwach lat, na 31
grudnia 1936; cyfry za$ bardziej szcze-
gotowe, zawarte w specjalnym zeszycie
,Statystyki drukow*; pochodzg nieste-
ty jeszcze z roku 1935.

dza stopniowo z rachunku miasta
mniejsze. Miedzy koncem roku
1932 i koncem roku 1935, przy o-
golnym wzroscie iloSci czasopism
o 19 proc.,, wynosit przyrost w
Warszawie 29 proc.,, w 5 innych
wielkich miastach 23, w miastach
mniejszych tylko 7 proc. Dzieki
temu udzial procentowy Warsza-
Wy w sumie ogélnopanstwowe]
podniost sie z 35 do 38 proc., in-
nych wielkich miast z 29 do 30, u-
dzial za$§ miast mniejszych spadt
z 36 do 32 proc.

Dzienniki i czasopisma.

Drugim rysem zasadniczym jest
przesuwanie sie stosunku miedzy
poszczegolnymi kategoriami cza-
sopism. Jak wykazuje poréwna-
nie okresu lat 1926—1935, ilosé
dziennikow utrzymuje sie bez
zmiany lub nawet spada, ilo$¢ ty-
godnikéow i dwutygodnikéw do-
znaje tylko nieznacznego zwiek-
szenia, natomiast rosnie grupa
miesiecznikéw i kwartalnikéw; na
przestrzeni wspomnianego 10-le-
cia udzial jej w ogélnej sumie wy-
dawnictw prasowych podnidst sie
z jednej trzeciej do polowy. Do
pewnego stopnia jest to wynikiem
tendencji koncentracyjnych, naj-
silniej wystepujacych w prasie o
czestym wychodzeniu. Jaki cha-
rakter ma wzrost iloSciowy w gru-
pie czasopism rzadziej sie ukazu-
jacych trudno odpowiedzieé. Na-
sza urzedowa statystyka drukow
podajaca ostatnie dane za r. 1935
w ograniczonej tylko mierze da
sie uzy¢ do celéow prasoznawczych
z powodu niemozno$ci udzielenia
odpowiedzi na wiele pytan bardzo
istotnych. Poza tym glebokosé
przemian gospodarczych w latach
ostatnich utrudnia synteze: rok
1935 bowiem byl pierwszym do-
piero po przejsciu ,,dna kryzysu*,
a dla pozniejszych lat jeszcze cyfr
nie znamy.

Ozgpkoieenypaging!

Wreszcie trzeci rys charaktery-
styczny to przegrupowania w za-
kresie tre$ci. Tak wiec np. w o-
kresie 1927—1935 wzrosla prze-
szto w dwdjnasob liczba czasopism
religijnych, naukowych i dla mto-
dziezy (lub przez mlodziez) wyda-
wanych, podwoily sie spisy czaso-
pism  prawniczych, kobiecych,
sportowych i gospodarczych, o
wiele juz mniejszego powieksze-
nia doznala grupa prasy ogélnoin-
formacyjnej i poswieconej spra-
wom artystycznym, W czasopis-




mach za$§ urzedowych i wycho-
wawczych zaznaczy! sie nawet
spadek. Niewatpliwie wyraza sie
tu, obok nier6wnomiernej dla po-
szczegblnych dzialéw koniunktury,
takze wptyw koncentracji wzgled-
nie kryzysowych likwidacji —
wplyw zresztg stosunkowo dos¢
staby. Jakkolwiek bowiem kryzys
pochlonat wiele starych i warto- |
Sciowych placowek wydawniczych, |
to nowe na ich miejsce powstale,
choéby stabe i podstawami i cie- |
zarem gatunkowym, w tablicach
statystycznych wypetniaja jednakl
pozornie powstale wyrwy. j

I dlatego unikamy zbyt dalekie- ‘
go zapuszczania sie w dokladne |
zestawienia cyfrowe, aby pod !
wplywem zapatrzenia w ilo§¢ a
zlekcewazenia jakoSci nie wpasé
na trzesawiska blednych konklu—|
zji. Niemozno$¢ operowania na-
ktadami, choéby w sumarycznych
tylko lub przyblizonych cyfrach
konsumcji papieru, utrudnia ogro-
mnie orientacje.

Znowu wiec trzeba wradci¢ do
formut hipotetycznych lub pozba-
wionych dokumentacji cyfrowej,
stwierdzajac, ze wedle tych wra-
zen, jakie sie odnosi, ruch koncen-
tracyjny nie ogranicza sie do prze-
wagi miast wiekszych nad mniej-
Szymi, ale obejmuje takze cyfry
nakladu: drobniejsza prasa pro-
wincjonalna ledwie utrzymuje
swéj stan posiadania, natomiast
rozwijaja sie gléwnie pisma wy-
dawane w osrodkach wiekszych.
Postepuje takze do$¢ wyraznie
ruch koncentracyjny w postaci
koncernéw wydawniczych.

| niowy. Zacofanie Polski na polu

Fi_nanse.

Trudno bylo by, bez monogra- |
ficznych badan, ustali¢ jakies
wnioski co do zagadnien wydaw-
niczo-gospodarczych. Ogo6lnie mo-
zna powiedzie¢, ze w prasie co-
dziennej coraz bardziej ugrunto-
wuje sie zasada samostarczalnosci
wydawniczej, nie ogladajacej sie
na inne dochody, natomiast czaso-
piSmiennictwo w do$é sporej cze-
Sci utrzymuje sie dzieki subwen-
cjom, O samostarczalno$é jest tu
o wiele trudniej, a i ofiary kryzy-
sowe byly znacznie dotkliwsze niz
w prasie codziennej.

Pieta Achillesowa prasy pol-
skiej, o ile o jej podstawy finan-
sowe chodzi, jest impas oglosze- |

reklamy, zwtlaszcza prasowej, jest
wprost uderzajace i ta pozycja
jest jednym z najwiekszych minu-
sow w bilansie 20-lecia. Poprawa
tych stosunkow jest nie tylko za-
lezna funkcjonalnie od ogoélnej po-
prawy gospodarczej, ale w znacz-
niejszym jeszcze stopniu od czyn-
nikow psychologicznych — zmia-
ny bardzo jeszcze na ogél prymi-
tywnych metod, stosowanych w
naszym zyciu gospodarczym.

Aktywa bilansu.

Ze w tych ciezkich warunkach
ekonomicznych rozwdj prasy pol-
skiej jest taki, jaki jest — to juz
polozy¢ nalezy na karb niewatpli-
wych pluséw, jakie stwierdzamy,
jeSli od dziedziny materialnej
przejdziemy ku moralnej. Nie ma
powodu prasa polska, bilansujac
to 20-lecie, wstydzi¢ sie swoich

nakladow (w poréwnaniu z $red-
nimi nawet Kkrajami zagranicy),
ale raczej ma wszelkie prawo byé
dumna, ze majac ciezkie warunki
materialne, potrafi sie borykaé¢ z
zyciem, tyle przejawiaé¢ charakte-
ru, zrozumienia interesu publicz-
nego, tyle ofiarnosci i sity aktyw-
nej, nawet w okresach najwiekszej
apatii spolecznej.

Odnosi sie to zreszta nie tylko
do strony moralnej. Takze pod
wzgledem poziomu technicznego
stwierdzi¢ trzeba, ze, jak na nasze
zasoby materialne, dos$¢ dobrze
dotrzymujemy kroku postepowi
Swiatowemu. Modernizacji wielu
naszych wydawnictw zaszia dosé
daleko, inne potrafig sobie dawaé
rade nawet przy przestarzatych u-
rzadzeniach, gdy zas chodzi o wy-
dawnictwa charakteru specjalne-
go, potrafimy nieraz stangé nawet
na najlepszym poziomie zagranicz-
nym. x

Poprzestanmy na tych kilku o-
goélnych rysach charakterystycz-
nych. Jesliby sie komu z czytaja-
cych wydawaly zbyt pesymistycz-
nie ujete, niech sobie zada pyta-
nie, czy nie nazbyt czesto bywa u

i nas stosowana, przy rzucaniu o-

kiem wstecz, metoda poniekad to-
astowa i czy nie ustosunkowuje-
my sie do zbyt wielu przejawow
zycia polskiego jak rodzice do pie-
szczonych dzieci, ktére zawsze i
we wszystkim sg ,,cudowne®. Po
latach jednak dwudziestu, gdy
mlodzieniec juz jest pod wasem,
pora mysle¢ raczej o tym dalszym
zyciu, jakie go czeka.

i socjalna.

formy ordynacji

+Ruch Prawniczy, Ekonomiczny i Socjologiczny"

Wyszed! z druku I zeszyt , Ruchu Prawniczego,
gicznego za rok 1939. Na tresé zeszytu skladaja sie: Ankieta natemat re-
wyborczej do Sejmu i Senatu. — Artyku-
ty: Prof. J. Sutkowski: W sprawie wykladni oraz zasiegu mocy obowigzujacej art.
196 kod. ubezp. spot.; Prof. St. Btachowski: O psychologii zeznawania dzieci o prze-
stepstwach przeciw obyczajnosci; Prof. H. Gliwic: Specjalizacja a autarkia; Doc.
A. Wakar: Zakres teorii handlu zagranicznego; Doc. St. Rychlinski: Warstwy spo-
leczne. —Przeglad pismiennictwa: 54 recenzyj i sprawozdan krytycznych
z zakresu prawa, ekonomii, nauk handlowch i socjologii oraz bogata bibliografia li-
teratury polskiej i obcej. — Zobowigzania miedzynarodowe Polski.
— Sadownictwo: Przeglad orzecznictwa karnego i cywilnego Sadu Najwyz-
szego i Najwyzszego Trybunalu Administracyjnego dla wszystkich ziem polskich,
orzecznictwo Najwyzszego Sadu Wojskowego. —

Kronika

Ekonomicznego i Socjolo-

gospodarcza
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FRANCISZEK GLOWINSKI

O ROZWO] REKLAMY
PRASOWE] W POLSCE

woju reklamy prasowej
w Polsce — jest sprawg
wewnetrzna prasy. Bliz-
sze i glebsze wnikniecie w to za-
gadnienie wskazuje wyraznie, iz
ma ono znaczenie wielokroé szer-
sze, ogllnopanstwowe i ogélnogo-
spodarcze. A to z dwu bardzo waz-
nych przyczyn.

ROZWOJ PRASY
A REKLAMA PRASOWA

Pierwsza z tych przyczyn jest
Scisty i bezposredni zwiazek zacho-
dzagcy miedzy stanem reklamy
prasowej a rozrostem i rozwojem
prasy, tego tak niezmiernie waz-
kiego czynnika nowoczesnego zy-
cia politycznego, spolecznego, go-
spodarczego i kulturalnego. Zrozu-
mienie wagi tego czynnika jest
dos$¢ silnie ugruntowane wsréd
kierowniczych sfer spoleczenstwa.
Kazdy czlowiek oswiecony zdaje
sobie sprawe z tego jak wielka ro-
le odgrywa w zyciu wspélczesnym
prasa. Rzadkimi natomiast sg3 —
nawet wsréd sfer kierowniczych —
objawy zrozumienia potrzeby ta-
kiego ksztaltowania spraw, wigza-
cych sie z pracg i dzialalnoscig
prasy, ktéreby umozliwialo prasie
nalezyty rozwdj. Panstwu i spo-
teczenstwu potrzebna jest prasa
stojagca na nalezytym poziomie,
sprawnie pracujgca; taki za$ stan
swo6j w pelni osigga prasa tylko
tam i tylko wtedy, gdy jest gospo-
darczo samowystarczalna; gorsze
z reguly rezultaty daje system pie-
nieznego, z zewnatrz, wspierania
organéw prasowych. Jednym za$
z fundamentéw finansowej samo-
wystarczalnosci prasy oraz jej or-

ganizacyjnej sprawnosci i zdolno-

Sci osiggania odpowiedniego w

swej pracy poziomu — jest dosta- |

tecznie silny doplyw ogloszen,
a to ze wzgledu na role, jaka w
gospodarce wydawniczej odgrywa
ogloszenie.

Normalna, racjonalna gospodar-
ka wydawnicza wymaga oparcia
budzetu wydawnictwa w wielkiej,

OZORNIE, ale tylko po- | jesli nie w gléwnej mierze, na og-
zornie, zagadnienie roz- | 10szeniach. Tacy badacze stosun-

kow prasowych za granicg, jak Bii-
cher, Lobl, Buschman, Blau, Kohut,
Wolf stwierdzaja, iz wplywy z o-
gloszen nalezycie prowadzonych,
majacych racjonalng kalkulacje i
rentujacych sie dziennikéw i cza-
sopism powinny wynosi¢ od co-
najmniej 40-u do 80-ciu procent
ogolnych wplywow wydawnictwa.
Jest to zrozumiale, jesli sie zwazy,
ze produkcja nalezycie postawio-
nego, dostosowanego do obecnych
wymagan czytelnikéw, dziennika
czy czasopisma jest tak kosztowna,
iz tych kosztow nie moze pokryé
oplata, jakg wnosi nabywca wyda-
wnictwa. Ogtloszenia . jako gléwne
zrédlo dochodéw dziennikéw i
czasopism tlumacza ten fakt, iz
czestokro¢ koszt samego papieru
poszczegélnych numeréw wielkich
wydawnictw zagranicznych prze-
kracza cene, jaka placi za nig czy-
telnik. K. v. Stutterheim, autor
ciekawej pracy o rozwoju i stanie
obecnym prasy angielskiej, stwier-
dza, ze w prasie tej przecietne
wplywy z ogloszen kilkakrotnie
przekraczaja dochod ze sprzedazy
i prenumeraty dziennika lub cza-
sopisma. Podobnie sytuacja przed-
stawia sie w prasie amerykanskiej.
Cyfry oglaszane w ,,Handbuch der
deutschen Tagespresse* wykazuja,
iz ogromna wiekszos¢ gazet z cale-
go niemieckiego obszaru jezykowe-
go (dawna Rzesza, dawna Austria,
niemiecka Szwajcaria) ma niskie
naklady (od paruset do 10.000
egz.), a wiec niewielkie wplywy
ze sprzedazy i prenumeraty; mimo
to ogromna wiekszos$¢ tych wyda-
wnictw jest samowystarczalna i
stoi na odpowiednio wysokim po-
ziomie; jest to mozliwe tylko dzie-
ki wielkiej iloSci ogloszen, ktory-
mi prase niemieckg zasila zycie go-
spodarcze. Rola, jakg odgrywa o-
gloszenie w racjonalnej gospodarce

| wydawniczej szczegdlnego znacze-

nia nabiera w Polsce, gdzie, z u-

| wagi na warunki naszego rynku

czytelniczego, prasa przez dluzszy
jeszcze czas bedzie musiata liczyé¢
sie z niedostatecznie wysokim kon-

tyngentem nabywcéw dziennikéow
i czasopism.

W Swietle tych faktow jasne sie
staje, ze sprawa dania Polsce dob-
rej, na nalezytym poziomie stojg-
cej, odpowiednio spelniajgcej swe
donioste zadania prasy — $cisle
sie wigze z zagadnieniem rozwoju
reklamy prasowej i dlatego to o-
statnie zagadnienie zastuguje na
baczng uwage nie tylko prasy, ale
i tych wszystkich czynnikéw, ktoére
zdaja sobie sprawe z wagi oraz
panstwowego, spotecznego i kultu-
ralnego znaczenia prasy.

WPLYW REKLAMY PRASOWEJ
NA ZYCIE GOSPODARCZE

Druga, wazng przyczyng tego,
ze rozwoj reklamy prasowej musi
by¢ traktowany nie jako wewne-
trzno-prasowe, ale znacznie szersze
zagadnienie, jest rola, jaka w no-
woczesnym zyciu spolecznym i go-
spodarczym odgrywa propaganda
i reklama oraz najwazniejszy i
najskuteczniejszy Srodek tej re-
klamy, tj. ogloszenie prasowe.

Zwg prase jednym z najpotez-
niejszych mocarstw $wiata. Jest
ona istotnie potega. Wprawdzie nie
w sensie wladzy i egzekutywy, ale
dzieki temu olbrzymiemu wptywo-
wi, jakim dysponuje i ktérym na-
wskros przenika cale wspéiczesne
zycie.

To tez bezsporng dla fachowcow
Jest dzi$ rzecza, ze prasa jest czo-
lowym, niezastagpionym czynni-
kiem i instrumentem wszelkiej
akcji propagandowej i reklamo-
wej; badania psychologiczne
stwierdzaja ' niezbicie, iz wsréd
wszelkich S$rodk6éw propagando-
wego i reklamowego oddzialtywa-
nia, ze wzgledu na swoj specy-
ficzny i niezastgpiony charakter,
najbardziej skuteczna jest propa-
ganda i1 reklama prasowa. To tez
doniostos¢ 1 szeroki, publiczny
charakter zagadnienia rozwoju re-
klamy prasowej, jako glowmego
Srodka kazdej racjonalnej akcji
propagandowej i reklamowej —
jasne sg dla kazdego, kto zna i ro-
zumie znaczenie jakie w nowo-
czesnym zyciu posiada — niedo-
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ceniana niestety w Polsce, propa-
ganda i reklama.

Doswiadczenia poczynione na
przestrzeni kilkudziesieciu ostat-
nich lat w szeregu krajow — co-
raz powszechniejszem czynig zro-
zumienie tworczej roli propagan-
dy i reklamy w zyciu nowoczes-
nych spoteczenstw, zwlaszcza ja-
ko instrumentow postepu i rozwo-
ju gospodarczego poszczegdlnych
narodéw i panstw. Na szerokim
Swiecie stalo sie juz aksjomatem
przeSwiadczenie, iz bardzo istot-
nym i niezmiernie waznym czyn-
nikiem i regulatorem zycia spo-
tecznego i gospodarczego jest u-
miejetnos¢ postugiwania sie pro-
pagandg i reklamag.

Dobitnym tego wyrazem s3 o-
gloszone ostatnio przez tak kom-
petentng w tej dziedzinie instytu-
cje, jak Miedzynarodowa Izba
Handlowa prace wybitnych spe-
cjalistow prof. Uniwersytetu w
Brukseli, G. de Leenera i dyr.

Agencji Havasa, P. Argence‘a,
poswiecone sprawie pobudzania
konsumcji i roli, jaka w tym

wzgledzie odgrywa propaganda i
reklama. Obaj autorzy nie tylko
przy pomocy gleboko ujetych i u-
zasadnionych wywodow teorety-
cznych, ale réwniez na podstawie
mnéstwa praktycznych przykta-
déw dowodzg niezbicie, iz propa-
ganda i reklama znakomicie przy-
czyniaja sie do racjonalnego,
zdrowego i opartego na mocnych
fundamentach rozwoju produkcji
i konsumcji. Wysitki propagando-
we i reklamowe prof. Leener u-
waza ,za podstawowy czynnik
poprawy w zyciu gospodarczym‘.

Jednym z gléwnych czynnikow,
ktorym panstwa Zachodu zawdzie-
czajag wysoki poziom swego zycia
gospodarczego jest bezwatpienia
racjonalnie stosowana propaganda
i reklama. W pelni zdaja sobie z
tego sprawe za granica zaréwno
rzady, jak i sfery gospodarcze.
Wyrazem tego jest szczegélna u-
waga, jaka zagadnienia propa-
gandy i reklamy otaczane sg w
szeregu panstw, w pierwszym za$
rzedzie w tych panstwach, ktore,
Jak Rzesza Niemiecka i Italia, wy-
kazujg w latach ostatnich spe-
cjalng preznos¢ i rozmach w swej
pracy gospodarczej.

W Niemczech dla zadan propa-
gandowo-reklamowych powolano
specjalng panstwowg instytucje
kierowniczag: Rade Reklamowa
Niemieckiego Gospodarstwa. Pod-
porzagdkowany Radzie olbrzymi a-
parat propagandy spoleczno-gos-

|

podarczej dziala w kierunku na-
lezytego organizowania propagan-
dy zbytu, obrony i samowystar-
czalnosci gospodarczej panstwa
oraz odpowiedniego regulowania
form zycia gospodarczego ludno-
Sci Rzeszy. Juz w r. 1935 praco-
walo w Niemczech w dziedzinie
reklamy przeszto 50 tys. osob,
trudnigcych sie reklamg jako za-
wodem glownym. W r. 1937 wy-
datkowano w Rzeszy Niemieckie]
na reklame z gorg miliard dwie-
Scie piec¢dziesigt milionéw marek.
Gdy w koncu roku 1937 zorgani-
zowany zostal w Berlinie wielki
zjazd panstwowy zjednoczenia or-
ganizacji fachowych, pracujacych
w roznych dziedzinach reklamy,
czolowe referaty na tym zjezdzie
wyglosili mnastepujacy dzialacze,
zajmujacy wysokie stanowiska w
zyciu politycznym i spoteczno-go-
spodarczym Rzeszy: podsekretarz
stanu Walter Funk (Znaczenie re-
glamy gospodarczej), podsekretarz
stanu Herbert Backe (Polityka zy-
wnosciowa a propaganda), prezes
Kurt Lange z Urzedu Surowcoéw
(Plan czteroletni i propaganda),
radca min. Konrad Gottschick
(Przyjaciele i wrogowie propagan-
dy), R. Rienhardt z Dyrekcji Izby
Prasowej (Gospodarka publiczna
a prasa), dr Schnitzler, przewod-
niczacy Wydzialu dla propagandy
Grupy Wielkiego Przemystu (Ak-
tualne zadania propagandy prze-
mystowej), dr Quirin z Dyrekcji
Grupy Panstwowej Handel (Handel
a propaganda i reklama), dr Schi-
ler, sekretarz generalny Panstwo-
wego Kierownictwa Rzemiosta (Re-
klama i propaganda rzemiosla),
radca min. prof. dr Hunke (Nie-
miecka polityka propagandowa) i
inni. We wszystkich grupach fa-
chowych, w ktorych skupione
jest kierownictwo poszczegélnych
dzialow zycia gospodarczego (wiel-
ki przemyst, przemys! mniejszy,
handel hurtowy, handel detalicz-
ny, rzemiosto), rozwijana jest in-
tensywna i szeroka dziatalnose,
zmierzajaca ku zachecaniu caltych
branz i poszczegdlnych przedsie-
biorstw do jak najbardziej wydat-
nego korzystania z reklamy. W
Rzeszy Niemieckiej w latach o-
statnich osiagnela najwyzszy swoj
poziom i najszersze zastosowanie
nowa, od kilkunastu lat zaledwie
uzytkowana forma reklamy: bez-
imienna zbiorowa reklama.

Oto najciekawsze przykiady
niemieckich kampanii zbiorowej
bezimiennej reklamy: tygodnie

zbiorowej propagandy niemieckie-

go przemystu obuwniczego, kam-
pania na rzecz zwiekszenia spozy-
cia zyta, tygodnie propagandy
wyrobow aluminiowych, tygodnie
propagandy niemieckiego rzemio-
sla; wielkie akcje propagandowe
organizowane przez panstwo na
rzecz zwiekszenia spozycia: ryb,
jaj, miesa, owocow i drzewa; ak-
cje poszczegolnych galezi produk-
cji rolnej, przemystu i handlu na
rzecz zwiekszenia zbytu: mleka,
win zwyklych, wina musujgcego,
stali, wyrobow zlotniczych, gazu,
wyrobow Inianych, wyrobéw ty-
toniowych; reklama zbiorowa
bankéw niemieckich; zbiorowa
propaganda na rzecz ubezpieczen
dobrowolnych; zbiorowa reklama
zachecajgca publiczno$¢ do kupo-
wanja zegarow i zegarkow; takaz
reklama fabrykantow wyrobow
ze stali solingenowskiej; zbiorowa
propoganda 7.500 zrzeszonych ap-
tek niemieckich i wiele, wiele in-
nych.

Rowniez Italia, na przestrzeni
ostatnich lat, zwlaszcza zas od pa-
mietnego 1935 r. sankcji przeciw-
wloskich, jest widownig wielkich
akcji zbiorowej propagandy i re-
klamy, stosowanej w rozmaity
spos6b na rzecz rozmaitych dzie-
dzin produkcji przemystowej i u-
stug publicznych. Akcje te ozy-
wione s wspdlng idea i1 koncep-
cja: dazenia do mozliwie najpel-
niejszej samowystarczalnosci go-
spodarczej Italii, do stalego roz-
woju produkcji wloskiej, zwlaszcza
w tych jej dziedzinach, ktére sa

specjalnie wazne dla panstwa. W -

ostatnim czasie ogromnie naprzy-
klad wzmogla sie w Italii akcja
propagandowa na rzecz nowego
typu tkanin krajowych oraz no-
wych krajowych materialéw bu-
dowlanych. Kontynuowana jest
zbiorowa reklama na rzecz hodow-
li i spozycia ryzu oraz na rzecz
spozycia cukru, produkowanego z
plantowanych w granicach Impe-
rium: trzciny cukrowej i burakéw
cukrowych. Wydatnie korzystajg
z reklamy panstwowe koleje wtlo-
skie. Na szeroka skale zakrojone
sq tez akcje zbiorowej reklamy
poszczegdlnych galezi wloskiego
przemystu chemicznego, produkcji
konserw i marmolad, przemystu
opakowan drewnianych, krajowe-
go przemystu perfumeryjnego,
wytworni kawy stodowej; ostatnio
podjeto kampanie na rzecz wzmo-
zenia zbytu krajowych woéd mine-
ralnych i stotowych. Bardzo po-
waznie przedstawia sie akcja re-
klamowa na rzecz ubezpieczen,
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organizowana pod egida Instytutu
Narodowego dla spraw ubezpie-
czeniowych.

W obu panstwach o ustroju to-
talnym kierownictwo

wielkich, |

wytezonych prac w dziedzinie sto- |

sowania propagandy i reklamy go-
spodarczej spoczywa w rekach
panstwa. Ale rowniez i w tych
krajach, gdzie panstwo nie inge-
ruje tak silnie w dziedzine zycia
gospodarczego — zar6wno Cczyn-
niki panstwowe jak i kierownicze
sfery gospodarcze skladaja nieu-
stanne dowody niezmiernie zywe-
go, czynnego interesowania sie
rozwojem propagandy i reklamy.

Dobitnym tego dowodem jest
np. zycie gospodarcze Francji na
przestrzeni lat ostatnich. Francu-
skie instytucje panstwowe, zwla-
szcza za$ koleje, panstwowy mono-
pol tytoniowy, poczta, telegraf i
telefon w wielkiej mierze postu-
guja sie reklama. Wspaniale roz-
wija sie we Francji bezimienna
reklama zbiorowa. Oto gars¢ jej
przykladow: zbiorowa akcja rekla-

mowa Syndykatu Wytwércow
Czekolady na rzecz spozycia cze-
kolady; wielka, przeprowadzona

na terenie catej Francji kampania

| oraz

rzadu Indochin na rzecz zwieksze- |

nia zbytu ryzu indochinskiego;
propaganda na rzecz spozycia cu-
kru i na rzecz zwiekszenia zbytu
piwa; akcja reklamowa podjeta i
przeprowadzona w okresie spadku
eksportu win szampanskich, a
zmierzajagca do wzrostu spozycia
tych win we Francji; akcja rekla-
mowa Instytutu Kawy na rzecz
zwiekszenia spozycia kawy brazy-
lijskiej; dowcipna propaganda wy-
tworcow rekawiczek; wielka zbio-
rowa akcja reklamowa przemystu
filmowego i in.

W Danii do najpowazniejszych
klientow roéznych srodkow wszel-
kiej reklamy, w pierwszym zas rze-
dzie reklamy prasowej, nalezg ko-
leje' panstwowe. W Szwajcarii da-
jacy sie tam odczuwaé¢ spadek do-
chodowosci gospodarstw rolnych
zwalczany jest przy pomocy zbioro-
wej reklamy, zachecajacej ogoét do
spozywania mleka. Takaz propa-
gande przeprowadzono ostatnio w
Belgii. W Szwecji Panstwowy Zwig-
zek Gospodarstw Folwarcznych
przeprowadza systematycznie ak-
cje reklamy zbiorowej na rzecz
spozycia mleka. W tejze Szwecji
na ogromng skale postuguja sie re-
klama zbiorowa zrzeszenia spél-
dzielcze; od dwunastu juz lat
zrzeszony szwedzki  przemyst,
handel i rzemiosto elektrotechni-

|
|

czne przeprowadzajg doroczne ak- |
cje zbiorowej reklamy ma rzecz
zwiekszenia zastosowania elektry-
cznosci; akcje te sg stosowane mi-
mo to, iz 85%0 mieszkan w Szwecji
posiada osSwietlenie elektryczne
ze elektryczno$¢ znajduje
masowe zastosowanie w przemy-
$le, handlu i rzemiosle.

Rowniez w szeregu innych kra-
jow  Europy (Belgia, Francja,
Niemcy, Wegry, Holandia, Szwaj-
caria i in.) stale przeprowadzane
sa wielkie akcje reklamy zbio-
rowej na rzecz spozycia elektry-
cznosci. W Norwegii Zwigzek
Wiascicieli Gospodarstw Mlecz-
nych i organizacje rolnicze, dzieki
zrecznej zbiorowej kampanii re- |
klamowej, doprowadzily w latach l
ostatnich do powaznego wzrostu
spozycia masta.

Krajem poteznego, wspanialego
rozwoju akcji reklamy i propa- |
gandy, organizowanych przez in-
stytucje panstwowe i zrzeszenia
gospodarcze, jest Anglia. Swietne
rezultaty przy pomocy reklamy
osiggnely w ostatnich latach po-
czta, telegraf i telefony angiel-
skie. W dziedzinie bezimiennej re-
klamy zbiorowej Anglia byla w
latach ostatnich widownig olbrzy-
mich akcji na rzecz zwiekszenia
zbytu: owocow, herbaty, ryb, ja-
rzyn, miesa, wegla, miedzi, cemen-
tu, maslta, sera, konserw owoco-
wych, piwa, a nawet kartofli i
chleba.

Do najwiekszych rozmiaréw do-
szly i opieraja sie na olbrzymich
Srodkach finansowych wielkie ak- |
cje zbiorowej reklamy przeprowa-
dzane w Stanach Zjednoczonych
A. P. przez: zrzeszenia bankéw,
producentow materialéow cerami-
cznych, wytwoérnie cementu, prze-
myst metalowy, przemyst sko-
rzany, producentow i sprzedaw-
coOw lakierow, producentéw Srod-
kow leczniczych, plantatoréw po-
marancz, dostawcow lososi, pro-
ducentéw szparagow, ogrodni-
kow, piekarzy, hodowcow kwia-
tow, zrzeszonych lekarzy den-
tystéw, a dalej przez zwigzki
muzykoéw, gazownie, elektrownie,
przemyst stalowy, drzewny, ce-
mentowy, cukrowy, dostawcow
mleka, dostawcow miesa itd., itd.

Wszystkie wyzej zacytowane
przyklady, ktorych liczbe mozna
by, gdyby nie brak miejsca, wie-
lokrotnie zwiekszy¢é — sg wymow-
nymi dowodami wielkiego, czyn-
nego interesowania sie na Zacho-
dzie reklamg i propagandg przez

| graniczne reklamag;

| Swiadomosg,

czynniki panstwowe i zrzeszenia

| gospodarcze. Zbednym natomiast

byloby blizsze omawianie ogrom-
nych rozmiarow i zakresu, jaki
przybralo we wszystkich krajach
zachodnich korzystanie z reklamy
przez indywidualne warsztaty
pracy przemystowej, finansowej,
handlowej i rzemieslniczej. Kaz-
dy, kto zna bodaj powierzchownie
gospodarcze stosunki zagranicy
wie dobrze, jak silnie i wydatnie
postuguja sie przedsiebiorstwa za-
powszechnie
znane s3 imponujace cyfry wy-
datkéw ponoszonych tam przez
przedsiebiorstwa na reklame.
Wszedzie za$§ tam, gdzie nau-
czono sie juz w sposob celowy i
nalezyty postugiwaé sie propagan-
da i reklamg w ogromnej wiek-
szo$ci kampanii reklamowych czo-
lowym, najwazniejszym ich $rod-

I kiem jest reklama prasowa. Stale,

masowe, wydatne postugiwanie sie
reklamg prasowg i innymi S$rod-
kami reklamy, lozenie na ten cel
olbrzymich funduszéw, zuzytko-
wywanie dla nalezytego organi-
zowania reklamy wielkich zaso-
bow energii, doSwiadczenia i wie-
dzy fachowej — wszystko to dla-
tego ma miejsce na szerokim
Swiecie, iz zrozumiano tam od da-
wna, jak poteznym czynnikiem
rozwoju i postepu gospodarczego
jest reklama w ogole, a reklama
prasowa w szczego6lnosci. U pod-
staw tych wszystkich zjawisk lezy
iz w nowoczesnych
stosunkach gospodarczych dla o-
siggania dobrych rezultatéow roz-
wojowych konieczne jest postugi-
wanie sie reklama.

I dlatego rowniez w Polsce ko-
nieczne jest zdanie sobie spra-
wy i ustalenie tego, ze zagadnie-
nie rozwoju najwazniejszego i naj-
lepszego srodka reklamy, jakim
jest bezwatpienia ogloszenie pra-
sowe, zastuguje na uwage nie tyl-
ko prasy, ale i wszystkich pan-
stwowych i prywatnych, kierowni-
czych czynnikéw naszego zycia

| gospodarczego.

PANSTWO I SFERY GOSPODARCZE

A REKLAMA PRASOWA

W s$wietle powyzszych rozwa-
zan, przestanek i faktow, jasng i
wyrazng zdaje sie by¢ potrzeba i
koniecznos¢. blizszego zaintereso-
wania sie zagadnieniem rozwoju
reklamy prasowej ze strony pol-
skich czynnikéw panstwowych i
naszych kierowniczych sfer gospo-
darczych. Mozna i nalezy apelo-




waé do tych czynnikéw o zainte- |

resowanie sie tym zagadnieniem
w imie tego, ze interes prasy jest
w tej dziedzinie zgodny z bardzo

istotnymi potrzebami i interesami |

panstwa oraz zycia gospodarczego.
Smialo twierdzi¢ mozna, ze pod-
jecie szerokich wysitkéw zmierza-
jacych ku wzmozeniu reklamy
prasowej w Polsce, byloby wej-
Sciem na droge walki z dotkliwym
niedorozwojem ogromnie wazZnego
odcinka naszych stosunkéw gospo-
darczych, dzialajgcego hamujaco
na nalezyty rozwdj zycia gospo-
darczego w Polsce.

O tym, jak silnym jest u nas
niedorozwdj tego waznego odcin-
ka propagandy i reklamy wymow-
nie Swiadcza zaréwno obserwacje
z codziennego zycia, jak i pewne
cyfry poréwnawcze, ktéore mozna
w tej dziedzinie ustali¢. Ktokol-
wiek obserwuje, bodaj powierz-
chownie, stan i poziom propagan-
dy i reklamy za granicg i u nas —
fatwo zaobserwuje, jak niewspoi-
miernie malo, w stosunku do za-
granicy, ktérzysta sie u nas z tych
Swietnych instrumentéw, dajacych
innym krajom doskonate rezulta-
ty, przyczyniajacych sie tam sku-
tecznie do postepu i rozwoju zy-
cia gospodarczego. Bardzo wiele
z posréd naszych, zaréwno pan-
stwowych jak i prywatnych przed-
siebiorstw wecale lub w niewiel-
kim zaledwie stopniu korzysta z
ogloszenia prasowego oraz innych
Srodkéw propagandy i reklamy.
Cyfrowe zestawienia poréwnaw-
cze z zagranicg dajg pod tym
wzgledem obraz wprost rewelacyj-
ny, a dla nas wysoce ujemny. Na-
przyktad Niemcy, jak to juz wy-
zej zostalo wspomniane, wydatku-
ja rocznie na propagande i rekla-
me okolo jednego i ¢wier¢ miliar-
da marek; Francja wydaje co ro-
ku na reklame z gora dwa miliardy

frankow; podobnie, w odpowied- |

nich proporcjach, przedstawia sig
w tej dziedzinie stan rzeczy w 1n-
nych panstwach Zachodu. W Pol-
sce nie dysponujemy dokladnymi
cyframi, dotyczacymi wydatkow
na reklame, sfery fachowe okre-
Slaja jednak te wydatki w przybli-

Zeniu na sume kilkudziesieciu za- |

ledwie milionéw zlotych, z czego
wydatki na reklame prasowg wa-
haja sie w granicach 18—20 milio-
NOow rocznie. Ale nie chodzi o ze-
Sta'w1enia cyfr bezwzglednych,
ktére wobec poziomu i struktury
Zycia gospodarczego Polski nie sg
mlaroglajnymi. Bardziej wymow-
nym jest zestawienie cyfr propor-

cjonalnych: stosunku wydatkow
na reklame prasowg do dochodu
spolecznego w panstwie; otoz ze-
stawienie tych cyfr odnosnie
Francji i Polski wykazuje, iz pod- '
czas gdy we Francji wydatki na
reklame prasowg stanowig 1,12%0
dochodu spolecznego, u nas wy-
noszg one zaledwie okolo 0,12 — |
0,14%. A wiec przy catkowitym u-
wzglednieniem naszych slabszych |
mozliwosci rozwo6j reklamy pra- |
sowej u nas bardzo daleki jest od
tej skali, jaka nawet w naszych |
warunkach powinna by¢ osiaggana. l
Zycie gospodarcze bowiem i wszel-
kie dziedziny ustug publicznych
nie przywykly jeszcze do nalezy- |
tego i dostatecznego poslugiwania |
sie ogloszeniem prasowym. Waga
i rola reklamy prasowej oraz ply-
nacy z niej pozytek nie sg jeszcze
nalezycie w Polsce oceniane ku
szkodzie nie tylko prasy, ale row-
niez ku szkodzie panstwa i zycia
gospodarczego.

Wielkie i dodatnie rezultaty mo-
globy w tej dziedzinie da¢ blizsze
zainteresowanie sie tym zagad-
nieniem ze strony czynnikow kie-
rujgcych odpowiednimi dziedzi-
nami gospodarki panstwowej. W
stosunkach obecnych panstwo dy-
sponuje wielkg iloscia Srodkow
ingerencji bezposredniej i posred-
niej, srodkow, ktore silnie, a cze-
stokro¢ decydujaco oddziatywuja |
na rézne dziedziny zycia gospo-
darczego. Wazng bylo by rzecza,
aby we wszystkich sprawach, ma-
jacych zwigzek ze sprawami re-
klamowymi, uwzgledniana byla
potrzeba oddziatywania w kierun-
ku rozwijania w Polsce propagan-
dy i reklamy w ogole, a ogltosze-
nia prasowego Ww szczegélnosci.
Istnieje w Polsce szereg galezi
produkcji i ustlug publicznych, o-
toczonych, z uwagi na interesy o-
golne, opieka, zyczliwoscig i po-
parciem prawodawstwa gospodar-
czego i doraznych zarzadzen gos-
podarczych panstwa; pozadane i
wysoce pozyteczne byloby, aby
do zakresu zagadnien' w powyzszy
spos6b przez czynniki panstwowe
traktowanych wlaczona zostata
takze sprawa rozwoju reklamy
prasowej.

Ponadto, i to juz Scisle bezpo-
¢rednio, moglby zawazyé na roz-
woju reklamy stosunek czynnikow
panstwowych do tej sprawy jesz-
cze i z tego wzgledu, ze pod bez-
posrednim zarzadem lub decyduja-
cym wplywem znajduje sie w
Polsce wielka ilo$¢ poteznych in-

stytucji ustug publicznych i przed-

siebiorstw; do$¢ przypomnie¢ w
tym wzgledzie koleje panstwo-
we, poczte, telegraf i telefon, mo-
nopole panstwowe, lasy panstwo-
we oraz dziesigtki wielkich przed-
siebiorstw i instytucji finanso-
wych, przemystowych i handlo-
wych panstwowych lub od pan-
stwa bezposrednio uzaleznionych.
Instytucje i przedsiebiorstwa te
odgrywaja olbrzymia role w zyciu
gospodarczym Polski, ich zaintere-
sowanie sie reklama prasowa (do-
tychczas, z niewielkimi wyjatka-
mi, bardzo nikle) mogloby decy-
dujaco zawazy¢ na racjonalnym
rozwoju reklamy prasowej w Pol-
sce, dajac zarazem tymze insty-
tucjom i przedsiebiorstwom do-
datnie i pozyteczne rezultaty, o-
siggane na tej drodze przez analo-
giczne instytucje i przedsiebiorst-
wa zagranicy.

Nie mniej wazny, jezeli chodzi
o posuniecie naprzéd sprawy roz-
woju propagandy i reklamy w
Polsce, jest stosunek do tego za-
gadnienia kierowniczych sfer na-
szego prywatnego zycia gospodar-
czego. W przeciwnosci do zagrani-
cy kierownicze organizacje nasze-
go przemystu, handlu, produkeji
rolnej, finanséw i rzemiosta nie
interesujg sie tymi zagadnieniami
zupelnie, lub tez poswiecaja im
zbyt malo uwagi, a niejednokrot-
nie nawet przeciwstawiaja sie roz-
wojowi reklamy. Najdobitniejszym
tego dowodem jest calkowity nie-
mal brak w Polsce inicjalywy w
dziedzinie tak wspaniale rozwija-
jacej sie za granicg bezimiennej
reklamy zbiorowej, ktéra z natury
rzeczy musi mie¢ swe zrodlo i o-
parcie w zrzeszeniach gospodar-
czych i organizacjach brarzowych.
Podczas gdy za granica zrzeszenia
gospodarcze sa osrodkami zywego
zainteresowania 1 czynnej pracy
nad szerokim i wydatnym rozwo-
jem propagandy 1 reklamy—u nas
czestokro¢ zrzeszenia i organiza-
cje te sg terenem umoéw sklania-
jacych poszczegélne przedsiebior-
stwa do unikania reklamy; na ryn-
ku znane sg dos¢ liczne przyklady
tego typu umoéw. Ten stan rzeczy
jest dziwnym i niezrozumialym
paradoksem gospodarczym w kra-
ju, ktory tak wiele, jak Polska, po-
trzebuje wysitkéw i akiywnosci
dla przezwyciezenia niskicgo po-
ziomu konsumcji i prymitywnych
warunkow bytowania jego ludno-
$ci, kraju, w ktéorym tak wiele jest
do osiggniecia wlasnie przy pomo-
cy odpowiednich wysitkéw prupa-
gandowych. To tez sprawa zerwa-
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nia z dotychczasowym stosunkiem
naszych kierowniczych sfer gospo-
darczych do zagadnien ceklamo-
wych jest jednym z najhardziej
koniecznych i pilnych zadan na

drodze dc racjonalnego rozwoju !

zycia gospodarczego w Polsce, na-
dania mu odpowiedniego do po-
trzeb panstwa rozmachu i aktyw-
nosci.

ZADANIA PRASY

Obok czynnego, pozytywnego
stosunku do reklamy prasowej ze
strony rzadéw i sfer gospodar-
czych — decydujaca za granicg
waja, rzecz oczywista, takze $wia-
role w rozwoju tej reklamy odgry-
dome, wytezone wysilki samej
prasy, jako czynnika bezposrednio
w tej sprawie zainteresowanego.
Zaréwno zrzeszenia wydawcow
zagranicznych, jak i ogromna wie-
kszo$¢ wydawnictw dziennikow i
czasopism przejawia w tej dziedzi-
nie, od dlugich lat, stala i wielka
aktywnoseé.

To tez i u nas prasa nie moze
biernie wyczekiwaé na nadejscie
momentu, gdy w kierowniczych
sferach naszego panstwowego i
prywatnego zycia gospodarczego
nastapi pomys$lny zwrot w kierun-
ku nalezytego oceniania i wydat-
nego korzystania z reklamy praso-
wej. Do pilnych i waznych zadan
prasy nalezy dzialanie w kierunku
przyspieszenia tego momentu.
Wielkie i wazne w tej dziedzinie
stoja przed prasg zadania.

Pierwszym z nich jest dzialanie
w kierunku obudzenia i zwieksze-
nia wsréd panstwowych i prywat-
nych kierowniczych sfer gospo-
darczych w Polsce $wiadomosci,
iz korzystanie z reklamy prasowe]
lezy nie tylko w interesie prasy,
ale réwniez w interesie publicz-
nym, a przede wszystkim w inte-
resie rozwoju zycia gospodarczego
w panstwie i wzmozenia tempa na-
szej wymiany gospodarczej. Kto-
kolwiek ma do czynienia z tymi
sorawami, na kazdym kroku spo-
tyka sie z faktami, stwierdzajacy-
mi, iz unikanie reklamy prasowej

w Polsce w przewaznej i gléowne] |

mierze ma swe zrodlo w tym, ze
rainteresowane sfery nie zdajg so-
bie sprawy, jak dodatnie i wielkie
rezultaty moga byc przy pomocy
reklamy prasowej osiggane. Prze-
prowadzenie odpowiednich akcji

|

informacyjnych i propagando-
wych, rzucajacych jasne, pelne
Swiatlo na zagadnienia reklamy
prasowej, jej wielkg role i jej zna-
czenie — mogloby, jesli prowadzo-
ne bedzie konsekwentnie i stoso-
wane na dluzszg mete, decyduja-
co zawazyC na zmianie stosunku
sfer zainteresowanych do reklamy
prasowej. Akcje takie musialyby
byé prowadzone wszystkimi odpo-
wiednimi po temu i wyprébowa-
nymi zresztg za granicg z dobrymi
rezultatami drogami; odpowiednie
wystapienia publicystyczne, popu-
laryzowanie materialow informa-
cyjnych, dotyczacych roli i zna-
czenia oraz skutecznosci reklamy
prasowej, kontakt i wspoélpraca w
tej sprawie z odpowiednimi zrze-
szeniami i organizacjami gospo-
darczymi, przedstawianie odpowie-
dnich materialéw czynnikom pan-
stwowym, wreszcie uruchomienie
wszystkich odpowiednich Srodkéow
propagandy i reklamy dla propa-
gowania znaczenia i skutecznos$ci
reklamy prasowej — oto najwaz-
niejsze z tych $rodkéw i drog.
Popularyzujgc, rzecz oczywista,
przede wszystkim ogloszenie pra-
sowe — prasa hie moze zaniecha¢
bliskiego interesowania si¢ i po-
pierania rozwoju propagandy i re-
klamy w ogoéle. Pozycja ogloszenia
prasowego, jako najlepszego i naj-
skuteczniejszego $rodka reklamy,
jest w caloksztalcie tych Srod-
kéw tak mocna, iz ogdolny rozwoj
propagandy i reklamy zawsze
automatycznie pociaga za soba
rozwoj  ogloszenia  prasowego;
moga byé tu i 6wdzie popetniane
bledy w ocenie stopnia wartosci
ogloszenia prasowego i innych
srodkéw reklamy, ale predzej czy
pozniej bledy te praktyka i do-
Swiadczenie ujawnia i ten, kto
chce sie reklamowaé racjonalnie,
musi w pierwszym rzedzie korzy-
staé¢ z reklamy prasowej. Rzecz
jasna, iz pozytywny stosunek pra-
sy do innych Srodkéw reklamy
winien konczy¢ sie tam, gdzie zau-
wazy¢ sie daje szkodnictwo rekla-
mowe, polegajgce na stosowaniu
niewlasciwych i niecelowych $rod-
kow reklamy, lub stosowanie Srod-
kow poszczegolnych w nieodpo-
wiedni sposéb i w niewlasciwych
proporcjach. Popierajac rozwaj
nie tylko ogloszenia prasowego,
ale reklamy w ogodle — prasa ma
nie tylko prawo, ale i obowiagzek

przeciwstawiania sie faktom pod-
suwania zyciu gospodarczemu nie-
wlasciwych i niecelowych metod
propagandy i rekiamy. W Polsce,
wobec braku dostatecznego w tych
dziedzinach doswiadczenia sfer go-
spodarczych i chaosu, panujgcego
na rynku reklamowym, wiecej niz
gdziekolwiek indziej jest marno-
trawstwa wydatkéow reklamowych
na Srodki niecelowe lub mniej ce-
lowe niz ogloszenie prasowe. Wy-
powiadajac tym objawom zdecy-
dowang walke prasa odda wielkie
ustugi zyciu gospodarczemu i ra-
cjonalnemu rozwojowi reklamy w
Polsce.

Obok tych zadan, wymagajacych
zbiorowych wysitkow zrzeszonych
wydawcow, wielkg do odegrania
role posiadajg wysitki indywidual-
ne poszczegélnych wydawnictw.
Do $wietnego rozwoju reklamy
prasowej za granicag w ogromnej
mierze przyczyniia sie ruchliwosé
i aktywno$¢, przejawiana tam na
odcinku ogloszeniowym przez po-
szczegolne warsztaty pracy wyda-
wniczej. Postawienie na odpowie-
drim poziomie dzialow ogloszenio-
wych, wydatna, energiczna a rze-
czowa propaganda na rzecz jedna-
nia dla wydawnictw klientéow o-
gloszeniowych, wlasny, odpowied-
nio zmontowany aparat akwizycyj-
ny — oto zadania w tej dziedzinie
poszczegolnych wydawnictw. Suma
takich indywidualnych, a racjo-
nalnie traktowanych wysitkéw da-
je w rezultacie wyniki pozytywne
i dodatnie. Szczegélnie duzo na tej
drodze zdzialaé mozna w Polsce
jesli chodzi o przyciaganie do re-
klamy prasowej Sredniego i drob-
nego przemystu oraz powaznych
placowek handlu detalicznego i
rzemiosla.

Duzo jest w ogole jeszcze w Pol-
sce do zdzialania w dziedzinie roz-
woju reklamy prasowej. Perspek-
tywy tego rozwoju sg ogromne.
Jesli wszystkie czynniki, ktore za-
gadnieniem tym interesowac sie
powinny, zdadzg sobie z tego na-
lezycie sprawe i wyciagng z tego
praktyczne wnioski — propaganda
i reklama w ogoéle, a ogloszenie
prasowe w szczego6lnosci, szybko
zajmg w naszym zyciu gospodar-
czym pozycje, ktéra umozliwi uzy-
skiwanie przy ich pomocy wiel-
kich, waznych i wysoce pozytecz-
nych dla naszej panstwowej i pry-
watnej gospodarki osiggnie¢.
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pierwsze dwudziesto-
lecie po
@ niepodleglosci. Byl to
okres w zyciu prasy
polskiej zupelnie wyjatkowy: z
prasy narodu, pozbawionego wol-
nosci, rozdartego miedzy trzy pan-
stwa zaborcze, przeksztalcila sie
w prase wielkiego panstwa. Ta
zmiana warunkow politycznych
wywolata zywiolowy rozwdj prasy
w Polsce, rozwoj podsycany stale
postepujacym Kkrzepnieniem pan-
stwa i uspolecznieniem szerokich
mos. Wzrosta liczba pism i ich
zrozniczkowanie, kilkakrotnie po-
wiekszyl sie zasieg prasy, bardzo
znacznie wzrosto czytelnictwo.

W zeszycie ,,Prasy‘, poswieco-
nym w znacznej czesci podsumo-
wywaniu bilansu prasy w pierw-
szych dwudziestu latach me'podle—
glos$ci, nie od rzeczy bedzie po-
Swieci¢ nieco miejsca na rozwaza-
nia nad perspektywami dalszego
jej rozwoju. Rozwazania takie nie
beda, oczywista, proba
przewidywan czy konstruowania
horoskopu co do dalszych loséw
prasy w Polsce. Eliminujgc nie-
mal catkowicie z tych uwag tak
zasadnicze dla bytu prasy kwe-

odzyskaniu |

P O L

daza rozwdj czytelnictwa i rozwoj }
reklamy prasowej najprawdopo- |
dobniej w tym okresie zmianie nie |
ulegnie.

Proces likwidacji analfabetyzmu.

Truizmem jest stwierdzenie, ze
poziom czytelnictwa pism w Pol-
sce jest niski, nizszy znacznie niz

przyczyna jest analfabetyzm,

| ogarniajacy w r. 1931 23,1% lud-

| giczny stosunek wynosi 1 egzem-

snucia |

stie, jak ksztaltowanie sie sytua-

cji gospodarczej i politycznej kra-

ju, pragniemy e :
uwage na pewne czynniki, dziala-

jedynie zwrdcié |

jace na rzecz rozwoju prasy. Czyn- |
niki te — wzrost czytelnictwa i

reklamy prasowej — s3 najpotez-
niejszymi z sil, ktére razem skla-

zywane jest trendem dodatnim,

t. j. ogdlng tendencja rozwoju da- |
nego zjawiska, w naszym w.ypad- |
ku — prasy. Dodatnie czy ujemne ‘

wahania w linii rozwojowej prasy
polskiej, spowodowane wplywami

Sytuacji gospodarczej — to waha- |

nia o charakterze koniunktural-
nym. Trend natomiast to zjawisko
bardziej stale, liczone na dziesiat-
ki lat a nie na lata, jak wahania
koniunktury. Najblizsze pare dzie-
siatké6w lat niewatpliwie przynie-
sie szereg kolejnych zastojow i
ozywien zycia gospodarczego, od-
bijajacych sie na sytuacji prasy.
Natomiast kierunek w jakim po-

daja sie na to, co w statystyce na- | nauczania

nosci Polski w wieku 10 lat i wie-
cej*). Nie jest to jednak jedyna
przyczyna. Wszak 20 milionow
ludnosci umiejacej czytaé (r. 1938)
kupuje dziennie tylko ok. 2 milio-
ny egzemplarzy dziennikow. Od-
powiada to stosunkowi 1 egzem- |
plarza gazety na 10 oséb, umieja-
cych czyta¢. W Niemczech analo-

|
|
|
na Zachodzie i ze gléwna tego |
|
|
|

plarz na 3—4 oséb, w Anglii —
2 egzemplarze na 3 osoby. Z tego
porOwnania wynika jasno druga
przyczyna stabego rozwoju czytel-
nictwa pism w Polsce: niski po-
ziom konsumcji slowa drukowa-
nego wsrod umiejacych czytaé.

Ten stan rynku czytelniczego
jest jedna z glownych przyczyn
obecnej sytuacji prasy polskiej,
ktérej daleko jeszcze do nakladow
pism Zachodniej Europy. Ale jed-
noczesnie otwiera przed prasa
perspektywy wielkiej ekspansji i
rozwoju w przyszlosci. Akcja lik- |
widacji analfabetyzmu choé po-
woli posuwa sie jednak naprzaéd.
Mimo niedociaggnie¢ w realizacji
powszechnego liczba
analfabetow w okresie dziesiecio-
lecia 1921—1931 spadta z 7,5 mi-
liona | (37,2% ogotu ludnosci)  do
9,0 milioné6w. Co wazniejsze w
tym samym okresie ilogé¢ umieja-
cych czyta¢ wzrosta niemal o 50%/o:
z 12,6 miliona na 18,3 miliona |

*) Interesujace jest zestawienie pro-
centu analfabetow wsréd ludnosci Pol-
ski zaleznie od wyznania: wsroed ludno-
éci wyznania rzymsko-katolickiego i
»rmiansko-katolickiego analfabetow jest
17,2, wsréd greko-katolikow i wy-

znawcéw  obrzadku wschodniego —
34,50, wiréd prawostawnych — 53,20/,
wéréd ewangelikow — 9,9%, wsrod
wyznawcéw  religii  mojzeszowej — |
15,4%o. !

Sk e

os6b. Dowodzi to, ze oswiata nie
tylko walczy skutecznie z analfa-
betyzmem juz istniejacym, lecz
rowniez w duzej mierze zdotala
uchroni¢ od tej kleski polski przy-
rost naturalny. W walce z analfa-
betyzmem sojusznikiem jest samo
zycie, ktére skazuje na wymarcie
starsze roczniki, nie znajace szko-
ly; dopomaga szkole armia, tepia-
ca analfabetyzm powrotny, poma-
gaja organizacje oswiaty poza-
szkolnej.

Chwila calkowitego usuniecia
plagi analfabetyzmu jest jeszcze
daleka. Ale kazdy rok zbliza nas
do tego celu, przysparzajac prasie
nowe zastepy czytelnikow.

Popularyzacja gazety wsréd mas.

Niski poziom konsumcji. pism
wsroéd umiejgcych czytaé¢ jest nie-
watpliwie w znacznej mierze wy-
wolany ubostwem ludnosci. Z po-
sréd tych milionéw ludzi, ktérzy,
umiejac czyta¢, gazet nie kupuja,
niewatpliwie wiekszos¢ czesto ga-
zety czyta. Obieg sprzedanego eg-
zemplarza dziennika jset w Polsce
fantastyczny: na prowincji, po
wsiach i miasteczkach wedruje on
z domu do domu, z ragk do rak.

. Tego rodzaju czytelnicy, kto wie
' czy w Polsce nie najliczniejsi, wy-

Yaczeni s3 z kregu nabywcoéw je-

. dynie naskutek ubdstwa.

Obok tej glownej przyczyny
dziala jednak jeszcze druga, kto-
rej znaczenia nie nalezy lekcewa-
2yé. Jest nig brak zainteresowania
dla gazety. To zjawisko mozna
nazwac¢ rozmaicie: niskim pozio-
mem kulturalnym, brakiem uspo-
tecznienia czy zasciankowa psychi-
ka — istota pozostanie ta sama:
brak zainteresowania dla tego, co
stanowi istote gazety, t. j. wiado-
mosci z okolicy, kraju i $wiata.
Czlowiek tego typu zna glod fi-
zyczny. Jego $pigca mentalnosé
nie zna glodu wiadomosci. Brak-
nie zainteresowania, ktoreby prze-
mogto nieche¢ do wydatku czy fa-
tygi, zwigzanych z nabyciem pi-
sma.

Teq stan psychiczny mas nie-
watpliwie stopniowo ulegaé bedzie
zmianie. W tym kierunku pracuje
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szkolnictwo,-armia, setki organiza-
cji i dziesigtki tysiecy pracowni-
koéw spotecznych. Dzwigniecie lud-
nosci na wyzszy poziom zycia spo-
lecznego i kulturalnego — to¢ to
gléwny cel wysitkow swiadomej
czeSci narodu od lat 20. Ta praca
daje wyniki, moze na razie skrom-
ne, ale z kazdym rokiem wyraz-
niejsze i znaczniejsze. Fakt mno-
zenia sie w ostatnich latach pism
tanich o poziomie redakcyjnym
bardzo popularnym i sukces tych
pism $wiadczy nie tylko o zuboze-
niu ludnosci, ale rowniez o nara-
staniu nowych warstw czytelni-
czych pierwotnych jeszcze i nie-
wyrobionych. Gdyby zachodzilo tu
tylko zjawisko ekonomiczne, wy-
starczaloby obnizy¢ cene egzem-
plarza, a typ pisma zostawié¢ bez
zmiany. Symptomatyczny jest tez
staly rozwoj sieci kolportazowej,
wskutek czego pismo dociera dzi$
i jest kupowane tam dokad przed
kilku laty mégt dotrzeé¢ tylko eg-
zemplarz prenumerowany. Powoli
bardzo powoli przyzwyczajajg sie
masy w Polsce czyta¢ pisma; w
duzych miastach proces ten prze-
biega szybciej; w stolicy np. ostat-
nie dziesieciolecie przyniosto wy-
razne zupelnie poglebienie pene-
tracji dziennika w masy; stal sie
on juz artykulem pierwszej, co-
dziennej potrzeby. Wie$ trudniej
uczy sie czytaé, ale, jak swiadczg
glosy prasy i dzialaczy ludowych,
i tam mnozga sie objawy $wiadcza-
ce o powolnej ewolucji stosunku
do gazety i czasopisma.

Panstwowe i spoleczne znaczenie

czytelnictwa pism.

Ten proces popularyzacji pisma
wsrod szerokich mas raz zapoczat-
kowany toczy¢ sie bedzie z wzra-
stajgcg intensywnoscig. Jego jak
najszerszy zasieg i jak najwieksza
skutecznos¢ lezg bowiem nie tylko
w interesie prasy, leza w interesie
panstwa i spoteczenstwa. Prasa
jest najpotezniejszym Srodkiem
dzialajagcym w kierunku uspolecz-
nienia mas. Gazeta, czasopismo
przynosza czytelnikowi obraz zy-
cia jego miasta, prowincji, kraju
i calego Swiata, informuja go, pod-
sycajg jego zainteresowania, wig-
Z3 go ze spoleczenstwem i ludz-
koscig. Tres¢ gazety odrywa go od
osobistych, codziennych spraw,
kieruje mysl do spraw wiekszych
i wielkich, do spraw Zzycia zbioro-
wego, budzi poczucie lgcznosci na-
rodowej.

We wszystkich niemal krajach
Europy widzimy dowody zrozumie-
nia roli prasy, jako $rodka prze-

twarzania luznych mas w zwarte
szeregi Swiadomych czionkéw na-
rodu i obywateli panstwa. Inten-

sywnie wiec popierany jest roz- |

woéj prasy. Wydawnictwa i pra-
cownicy redakcyjni otaczani sa
przez panstwo szczegolng opieka;
korzystajg z licznych ulg, przywi-
lejow i Swiadczen. Panstwo wspo6i-
dziala z prasg w rozprzestrzenia-
niu pism, ustanawiajgc specjalnie
niskie oplaty kolejowe i pocztowe.
Organy panstwowe ulatwiaja pra-
sie jej sluzbe informacyjng. W
szkotach panstwowych propago-
wane jest czytelnictwo pism; w
wielu krajach gazeta jest stalg po-
moca szkolna, specjalne wyktady
poswiecane sa prasie i jej znacze-
niu. W Polsce panstwowa i spo-
leczna doniostos¢ roli prasy nie
jest jeszcze nalezycie pojmowana.
Ale nie brak objawow Swiadcza-
cych o wzrastajagcym zrozumieniu
dla tych zagadnien. Niedaleka jest
zapewne chwila gdy sprawa roz-
woju czytelnictwa pism uznana
zostanie przez cale spoleczenstwo
za zagadnienie o wadze panstwo-
wej, ktérego rozwigzanie wymaga
zbiorowego wysitku spolecznego.

Z dotychczasowych rozwazan
wyptywa wniosek ogélny co do
rozwoju czytelnictwa pism w Pol-
sce. Na skutek rownolegle poste-
pujacych dwoch proceséw: wzro-
stu ludnos$ci przy jednoczesnej li-
kwidacji analfabetyzmu oraz po-
pularyzacji pism wsréd umieja-
cych czyta¢, pojemnosé polskiego
rynku czytelniczego bedzie w
przysziosSci wzrastaé. W konsek-
wencji tych zjawisk przed prasg
polska stoja perspektywy powaz-
nego zwiekszenia naktadu.

Reklama prasowa ‘w Polsce.

Drugim czynikiem, ktéry decy-
duje, obok czytelnictwa, o tenden-
cjach rozwojowych prasy to roz-
powszechnienie reklamy praso-
wej. Przy obecnej strukturze i
stopniu  rozbudowy organizacji
przedsigbiorstwa  wydawniczego
wplyw z ogloszen jest rownie waz-
nym elementem w budzecie jak
wplyw ze sprzedazy. W wydaw-
nictwach Zachodniej Europy cze-
sto wazniejszym; np. dziennik lon-
dynski o nakladzie 2 milionow eg-
zemplarzy i objetosci 20 kolumn
otrzymuje przecietnie ze sprzeda-
zy 1.600 tys. funtow szterlingow,
za ogloszenia 1.800 tys. funtow
szterlingbw rocznie. Roéwniez w
wielkich  pismach francuskich
wplyw z dzialu ogloszen jest naj-
wiekszg pozycja w budzecie. W
Polsce stosunki ksztaltujg sie od-

miennie. Naogét biorgc ogloszenia
przynoszag mniej od sprzedazy;
w kazdym razie jest to pozycja
bardzo powazna, wazgca na bud-
zecie pisma.

Ogélna suma wydawana rocznie
na reklame prasowg w Polsce wy-
nosi wedlug przyblizonych obli-
czen 18—20 milionéw zlotych. W
poréwnaniu z analogicznymi wy-
datkami zycia gospodarczego Fran-
cji (2 miliardy frankoéw), Niemiec
(ponad 200 milionéw marek), czy
Ameryki (560 milionéw dolaréw)
suma ta jest znikoma. Nie tluma-
czy calkowicie tego zjawiska oko-
liczno$¢, ze Polska jako organizm
gospodarczy ustepuje znacznie
kazdemu z tych krajow. Blizsza
analiza wykazuje bowiem, ze w
Polsce stosunek wydatkéw na re-
klame do dochodu spotecznego jest
znacznie nizszy niz w krajach Za-
chodniej Europy i Ameryce Péin.
Wniosek stad jasny: przemyst i
handel krajéw przodujgcych w go-
spodarce Swiatowej rozumie do-
niostos¢ i uzytecznos¢ propagandy
prasowej i nie waha sie wydawa¢é
na nig sum olbrzymich. Polskie
sfery gospodarcze nie zrozumialty
jeszcze w calej pelni co im daé
moze racjonalna propaganda, w
szczeg6lnosci propaganda prasowa.
W tej dziedzinie poje¢ panuja
jeszcze wsréd znacznej czesci pol-
skich przemystowcow i kupcow
poglady przestarzale, wrecz sprze-
czne z nowoczesnymi metodami
dzialalnosci gospodarcze;.

Nie wiemy jak uksztaltuje sie,
nawet w bliskiej przyszlosci, sytu-
acja ekonomiczna Polski. Nato-
miast niewatpliwie wydaje sie, ze
nawet zla koniunktura nie po-
wstrzyma naturalnego procesu
podciagania sie polskiego zycia go-
spodarczego do poziomu zagranicy
pod wzgledem metod i jakosci
pracy. Ten proces trwa wciaz; za-
den uwazny obserwator nie za-
przeczy, ze okres kryzysu, lata od
1928—1936, byly w tej dziedzinie
krokiem naprzéd. Pod naporem
koniecznosci, w obliczu zagadnie-
nia istnienia czy zagtady przedsie-
biorstw, polskie zycie gospodarcze
dokonalo wielkiego wysitku, w
kierunku usuniecia niedomagan
wlasnie pod wzgledem metod dzia-
talnosci gospodarczej. Oczywista,
osiagniete rezultaty s bardzo
skromne, daleko im do charakteru
radykalnego unowocze$nienia me-
tod pracy polskich przedsie-
biorstw. Ale pierwszy krok zostat
uczyniony i lezy w logice rzeczy,
w elementarnym interesie Swiata
gospodarczego, wreszcie w intere-



sie ogolnym aby ten proces rozwi-
jat sie dalej. Dzialaja zreszta w
tym kierunku wszystkie czynrgkl
odpowiedzialne za nadzér nad zy-
ciem gospodarczym i za kierowa-
nie nim — panstwo oraz samo-
rzad, organizacje i szkolnictwo.

W miare wzrostu kultury gospo-
darczej automatycznie ' wzrasta¢
bedzie zrozumienie dla propagan-
dy handlowej i jej najskuteczniej-
szego $rodka — reklamy prasowej.
Wazrasta¢ bedzie jej rozpowszech-
nienie. Czy dochéd spoteczny
zwiekszy sie czy tez pozostanie na
obecnym poziomie wydatki na re-
klame prasowg beda rosty, zwiek-
szajac swoj udzial w ogélnej su-
mie wydatkow spoleczenstwa.

JOZEF STEMLER

Najblizsze dziesieciolecia winny
przynie§é powazny wzrost czytel-
nictwa pism i znaczny rozwaj re-
klamy prasowej. Otwarte zostang
w ten sposob wielkie mozliwosci
ekspansji prasy na nowe tereny
i wielkie mozliwosci jej rozwoju.

W znacznym stopniu od prasy
samej zalezy kiedy te mozliwosci
stang sie realng rzeczywistoscia.
Prasa moze sta¢ sie jednym z naj-
powazniejszych czynnikow w wal-
ce z analfabetyzmem jesli odda na
ustugi tej akcji swe olbrzymie mo-
zliwosci propagandowego oddzialy-
wania na spoleczenstwo. Prasa
moze zorganizowa¢ i przeprowa-
dzié przy wspotudziale calego spo-
leczenstwa, wielka, skuteczng ak-

cje propagandy czytelnictwa pism

wsérod umiejacych czyta¢. Wresz-
cie moze prasa w drodze odpo-
wiedniej akcji propagandowej
przyczyni¢ sie powaznie do przy-
$pieszenia ewolucji pogladow sfer
gospodarczych na role i znaczenie
reklamy prasowej, moze zainicjo-
waé nowg forme propagandy pra-
sowej, — bezimienng propagande
zbiorowa.

Jesli powodzenie ‘kazdej z tych
akcji zalezy nie tylko od prasy
lecz rowniez od innych czynnikow
spotecznych — to  wyzyskanie
przysztych mozliwosci rozwoju za-
lezy tylko od prasy — zalezy od
tego, jaki poziom zawodowy i
etyczny reprezentowa¢ bedzie
dziatalnos¢ wydawnicza i redak-
cyjna prasy polskiej.

KARYGODNE UPOSLEDZENIE

YJACY wspolczesnie
miodzieniec lub doro-
sty — nie

&8 dzonym. Uposledzenie
to dzis, w okresie labiryntu ustaw

i rozporzadzen regulujacych zy- |
cie i prace, w czasach niezwykle |

skomplikowanych okolicznosci,
decydujacych o przydatnosci czlo-

wieka do twoérczej roli w rodzinie, |

gromadzie, narodzie i panstwie,
— jest uposledzeniem karygod-
nym.

Nie bedziemy sie torturowac
statystyka. JeSlibysmy  twier-
dzili, ze mamy w Polsce szes¢ mi-
lionéw analfabetéow, to byloby z
rzeczywisto$cia niezgodne. Jest
wiecej. A najbardzie] upoélgdze-
ni i nieszcze$liwi, zas w sensie o-
brony panstwa malo, jesli zupel-
nie nie przydatni, sa ci powrotni
analfabeci, co ze szkoty wigjskigj
najnizszego stopnia organizacyj-
nego juz po trzecim lub czwar-
tym roku nauczania odeszli i po
kilku latach stali sie powrotny-
mi analfabetami. Tego si¢ nie
obliczy, ani cyfra nie ustali. Za.to
przy zetknieciu sie bezposrednim
z takim ,surowcem‘, przy stvyier-.
dzeniu naocznym narastajace]
$wiadomosci tej rzeczywistej czy
urojonej, zawinionej czy niepo-
pelnionej krzywdy, przez takich
ludzi odczuwanej i ujawnian'e.], -
najczarniejsze snuja sie mysli...

Ile energii zmarnowanej? Ile

umiejacy i
czytaé — jest uposle-

robét nie ulepszonych?
zepchnietych w
ciemnicy?

A co sie robi, aby zlikwidowa¢
analfabetyzm w Polsce? Obliczyli
fachowcy, i nie sadze, aby sie my-
lili, ze jesli likwidacja analfabe-
tyzmu bedzie szla dotychczaso-
wym torem i ,rozmachem®, to
Polska nie bedzie miala juz
analfabetow okoto 2100 roku! Czy
nie zadlugo trzeba na to czekaé?...

Wiadomo, ze z pieniedzy podat-
kowych nie uzyska sie zwieksze-
nia sum na akcje likwidacji anal-
fabetyzmu, przynajmniej w naj-
blizszych latach. Ten czy inny
Minister Skarbu, ukladajac taka
czy inng hierarchie potrzeb pan-

stwowych, nie postawi prelimina- |

rza oswiaty powszechnej na tym
samym poziomie co budzetu o-
brony narodowej. Te dwie pozy-
cje beda zawsze mialy inny cie-
zar gatunkowy, a nawet trudno
przewidzie¢ czy skala odleglosci
oswiaty, .idacej za obrona, nie be-
dzie sie zwiekszaé¢! Mozna byé¢ fa-
natycznym oswiatowcem, ale mi-
mo to, przytomnos¢ obowigzuje...

Trzeba wiec szukaé¢ ratunku na
innych drogach, a wierzyé nalezy,
ze one s3. Przede wszystkim trze-
ba dokonaé¢ rewolucyjnego prze-
wrotu poje¢ o tym, ze czytaé¢, pi-
sa¢ i rachowa¢ mozna sie uczyé
tylko w szkole.

To nieprawda! Tych elementar-
nych umiejetnosci mozna sie nau-

Ile zy¢
loch duchowej

czy¢ w domu, w lokalu organiza-
cyjnym, w S$wietlicy fabrycznej,
w domu parafialnym, w remizie
strazackiej, na tawce w parku a
nawet w lesie i na pastwisku.
A uczy¢ moze kazdy, kto sam
gruntownie i porzadnie sztuke
czytania opanowal. Setki, tysigce
przykladow da tej prawdzie $wia-
dectwo.

Na tej plaszczyznie mozna wy-
bitnie akcje likwidacji analfabe-
tyzmu i rozbudzanie samouctwa
naprzod posungc.

Spoleczna inicjatywa nie wy-
starczy. Proba zrobiona przez Pol-
skg Macierz Szkolng dowiodla, ze
mozliwosci realne sg, ale bez uje-
cia tej akcji w lozysko wielkiego
ruchu, prowadzonego przez czyn-
niki panstwowe, samorzgdowe i
spoleczne, w naszych warunkach
i przy naszym usposobieniu, —
nie osiggnie sie niezbednej pow-
szechnosci i1 skutecznosci akcji.
W gre winny wej$¢é odpowiednie
formy tej akcji, a nadto i pewne
sankcje, z nagradami wtgcznie.

Swiat piéra i druku nie powi-
nien i nie moze na zagadnienie to
patrze¢ obojetnie. O milionowsa
rzesz¢ nowych czytelnikow, re-
krutujacych sie z dzisiejszych
analfabetow, warto i trzeba wal-
czy¢. Warto i trzeba mieé¢ spe-
cjalnych referentéw tej sprawy, i
nieustannie torowaé¢ drogi mysli,
za ktoérg winien pojsé czyn. War-
to — bo trzeba...




WITOLD GOSTOMSKI

NAJWAZNIEJSZE NORMY
PRAWNE DOTYCZACE PRASY

Aby uzyska¢ pelny obraz wa-
runkéw, w jakich pracuje prasa
polska, konieczng jest rzecza
uprzytomni¢ sobie, jakim normom
prawnym prasa ta podlega. Normy

te bowiem stanowig — obok sytu- |

acji politycznej i gospodarczej kra-

ju oraz poziomu kultury spotle- |

czenstwa — jeden z zasadniczych
czynnikoéw, decydujacych o roz-
woju prasy.

Ogo6!l przepisow prawnych doty- |

czacych prasy, ktory w artykule

niniejszym nazywaé¢ bedziemy ,,u- |

stawodawstwem prasowym' nie
jest bynajmniej jakims$ jednolityin
kodeksem. Zasadniczym zespolem
norm, stanowigcych ramy prawne
dzialalnosci prasy, jej konstytucja
jakgdyby — jest prawo prasowe,
zunifikowane ostatnio dekretem
Prezydenta z dnia 21 listopada
1938 r. Jednakze bardzo wiele i to
zasadniczych zagadnien uregulo-
wanych jest badz to w ustawach

irozporzadzeniachspecjalnych, badz tak prasie jak i wtadzom, powola-

to w ustawodawstwie ogélaym.
Ustawodawstwo prasowe stano-
wi dziedzine bardzo obszerng. W
krotkim artykule niepodobna nie
tylko omowié, ale nawet wymie-
ni¢ wszystkich przepisow, ktére
ustawodawstwo to stanowig. Dla-
tego tez w naszym krétkim prze-
gladzie zajmiemy sie tylko naj-
wazniejszymi dzialami tego usta-
wodawstwa, a mianowicie: dekre-
tem o prawie prasowym, ukiadem
zbiorowym pracy w dziennikar-
stwie, prawem autorskim i wresz-
cie — przepisami podatkowymi.
Wydaje sie, iz dokonanie takiego
przegladu jest potrzebne choéby
z tego wzgledu, ze w ciagu ostat-
nich lat kilkunastu ustawodaw-
stwo w tych dziedzinach uleglo
wielu i to zasadniczym przeobra-
Zeniom.
PRAWO PRASOWE *)

Stan prawny w zakresie ustawo- |

dawstwa prasowego w S$cislej-
szym znaczeniu od dawna juz do-

*) Stanistaw Kauzik: Nowe prawo
prasowe. ,,Palestra‘ Nr 1/39. Witold Go-
stomski: Nowe prawo prasowe. ,Pra-
sa* Nr 1/39.

magal sie gruntownego i zasadni-
czego uporzadkowania. Do chwili
wejscia w zycie dekretu z dn.
21.X1.1938 r. na ziemiach polskich
istnialy réwnolegle 3 rézne zupet-
nie systemy prawa prasowego. W
b. zaborze pruskim obowigzywala
niemiecka ustawa prasowa z .
1874, uzupelniona rozporzadzeniem
Ministra b. dzielnicy pruskiej z
1921 r.; w b. zaborze austriackim—
ustawy austriackie z lat 1862, 1868,
1894 i 1914 oraz procedura z roku
1873; w b. dzielnicy rosyjskiej —
przepisy dekretu Naczelnika Pan-
stwa z 7.I11.1919 r. oraz pozostale
w mocy artykuly kodeksu karne-
go rosyjskiego z 1903 r. Ta rézno-
rodno$é¢ ustaw, czesto rozbieznych
w ujeciu najbardziej zasadniczych
zagadnien, ustaw w wiekszosci
przestarzatych, nieodpowiadaja-
cych ani potrzebom Panstwa ani
interesom prasy, stwarzala chaos,
ktory dawal sie odczué dotkliwie

nym do sprawowania nad nig do-
zoru. Naczelne wiadze panstwowe,
oceniajac ten stan rzeczy jako nie-
zmiernie szkodliwy z punktu wi-
dzenia interesow Panstwa, od sze-
regu lat juz prowadzily prace nad
unifikacjg prawa prasowego. Pra-
sowaly rowniez nad tym zagadnie-
niem wladze Zwigzku Wydawcow.
Juz w r. 1930 wiladze Zwiazku
przedstawity rzadowi szczegétowo
opracowany projekt jednolitej u-
stawy o prawie prasowym. Pro-
jekt ten stal sie podstawg do opra-
cowania projektu rzadowego, cal-
kowicie uzgodnionego z przedsta-

wicielami Swiata prasy, ktéry jed- !

nak nie doczekal sie realizacji. W
latach nastepnych wladze Zwigz-
ku przedstawialy wlasciwym czyn-
nikom poglady i dezyderaty zrze-
szonej prasy w odniesieniu do
wszystkich, kolejno opracowywa-
nych projektow. Szefowie rzadéow,
ktorym postulaty te byly przed-
stawiane, P. P. Premierzy Bartel,
Kosciatkowski i gen. Stawoj-Sklad-
kowski podkreslali wielokrotnie,
iz utrzymanie kontaktu z zaintere-
sowanymi organizacjami prasowy-
mi w toku prac nad ustawg praso-

wa uwazaja za rzecz potrzebng
i pozyteczna.

W ostatniej jednak fazie prac
przygotowawczych, ktora poprze-
dzila ogloszenie dekretu z 21.XI
1938 r., t.j. w drugiej polowie
r. 1938, organizacje prasowe nie
byly o nich powiadomione. Projekt
dekretu — w ogoélnym zarysie
przedstawiony zostal prasie na
konferencji u Pana Premiera w
dniu 18 listopada t.j. na 3 dni
przed podpisaniem dekretu przez
Pana Prezydenta.

Charakterystyka ogélna.

Zasadnicza wytyczng dekretu —
jak to stwierdzit p. min. Grabow-
ski w swym referacie, wygloszo-
nym na wspomnianej konfercncji
— jest usilowanie pogodzenia za-
sady wolnosci prasy z troska o do-
bro powszechne. Wyrazem tej daz-
nosci jest art. 1 dekretu, ktéry na-
wigzujac do art. 5 konstytucji, mé6-
wi, iz ,,Granica wolnosci prasy jest
dobro powszechne, przez ktére
rozumie¢ nalezy, — jak sadzimy
— ustalony przez Panstwo porza-
dek prawny.

Wolnoéé prasy i jej ograniczenia.

Wolno$¢ prasy znajduje w no-
wym prawie prasowym swdj wy-
raz w tym, iz prawo to: 1) nie uza-
leznia wydawania pism od uzy-
skania koncesji, lub zlozenia kau-
cji, 2) nie przewiduje moznosci
odebrania drukom krajowym de-
bitu, 3) nie wprowadza cenzury
prewencyjnej, 4) nie wymaga ze-
zwolenia wladz na prowadzenie
kolportazu.

Jednakze obok tych norm zasad-
niczych, stuzgcych interesom wol-
nosci prasy, dekret wprowadza
szereg przepisow szczegolnych,
ktéorych celem jest umozliwienie
Panstwu wykonywania w imie
»dobra powszechnego“ dodatko-
wego — niejako — nadzoru nad
prasa przez wladze administracyj-
ne, niezaleznie od represyj kar-
nych, majacych zastosowanie w
w wypadkach naruszenia przez
prase okreslonych przepisow.

Jako narzedzie wykonywania o-
wego nadzoru, ograniczajace w
znacznej mierze wolno$¢ prasy,




stuzy¢ maja przepisy, uprawniaja- | Przedmiot odpowiedzialnosci.

ce wladze administracyjne do:

1) wstrzymania w wypadkach
okreslonych rozpoczecia dzialalno-
$ci wydawnictwa, m. in. w wypad-

ku gdy nowe pismo ma sig¢ niezna- |

cznie réznié od pisma zawieszone-
go, 2) zarzadzenia zajecia druku
(prewencja administracyjna) w
wypadkach — ,,gdy zachodzi prze-
stepstwo Scigane z urzedu i maja-
ce pociagna¢ za soba konfiskate"‘
— zajecie ‘wiec zarzadzone by¢
moze nawet w wypadku wykro—'
czenia porzadkowego lub matej
wagi wykroczenia w tresci dx:uku.
Szczegblne zastrzezenia budzi da-
lej fakt, iz kwalifikacja czynu z
punktu widzenia ustawy karnej —
co wymaga fachowej wiedzy i zna-
cznego doswiadczenia sedziowskie-
go, a przynajmniej prokuratorsklg-
go — powierzona zostala urzedni-
kom administracyjnym, nastawio-
nym z reguly na inny zupgln}e
typ dzialalnosci; 3) zabronienia
ulicznej sprzedazy pism kolporte-
rowi, ktory szerzy ,,uliczna‘aglta-
cje polityczna* lub wywo%u;e‘,,zg-
met publiczny‘‘. Mimo wyjasnienia
okélnikiem Ministerstwa Spraw
Wewnetrznych, iz za uliczna agi-
tacje polityczng nie moze by¢ u-
wazane wywolywanie tytutu i kie-
runku politycznego pisma, sformu-
lowanie powyzszego przepisu da-
je mozno$é¢ bardzo szerokiej i do-
wolnej interpretacji.

Podobnie ogélnikowy i niespre-
cyzowany jest przepis, na mocy
ktorego sad moze orzec zawlesze-
nie pisma, w ktérego tresci stwier-
dzono znamiona zbrodni lub szcze-
golnej wagi wystepku, jezeli z
wielokrotnych konfiskat tego pis-
ma wynika, ze dalsze jego wyda-
wanie zagrazaloby porzadkowi pu-
blicznemu. Ratuje tutaj sytuaCJg
fakt, iz przepis ten interp}'gtowac
beda sady. Jednak ta wlasnie ko-
niecznosé interpretacji zbyt luzno
ujetej dyspozycji budzi qb?wx
przed mozliwymi rozbieznosciaml
w wyrokowaniu.

Zabezpieczeniu interesow Pan- |

stwa sluzg ponadto 2 grupy prze-
piséw: 1) o komunikatach ‘urzedq-
wych, ktérych umieszczanie W pi-
smach zarzadzié moze Prezes 'Ra-
dy Ministrow, 2) o sprostowaniach
urzedowych, ktére nie podlegaja
ograniczeniom, przewidzianym dla
sprostowan prywatnych. Wszyst-
kie te przepisy stanowia potencjal-
ne tylko ograniczenie svyobody
prasy. Sposoéb i zakres uzycia tych
przepiséw nalezy¢ bedzie od uzna-
nia czynnikéw administracyjnych.

Nadzér administracyjny nad
prasa, o ktorym moéwiliSmy wyzej,
ma charakter przewaznie prewen-
cyjny.

Gléwna jednak bronig przeciw-
ko naduzyciom wolnosci przez pra-
se, jest represja karna. Dekret roz-
ré6znia 3 kategorie przestepstw
prasowych: 1) przestepstwa popel-
nione trescia druku, 2) przestep-
stwa dopuszczenia — przez redak-
tora — przez nieoglednosé¢, do o-
gloszenia utworu o tresci prze-
stepczej, 3) przestepstwa porzad-
kowe.

Za przestepstwa, popelnione tre-
Scig druku odpowiada autor utwo-
ru. Niezaleznie jednak od tego, re-
daktor czasopisma wzglednie dzia-
lu, w ktérym utwoér przestepczy

sie ukazal — redaktor rzeczywis- |
| wspoélczesnego prawa karnego, kto-

cie kierujacy danym dzialem od-
powiada za nieoglednos¢, o ile o-
czywista, nie znajda do niego za-
stosowania przepisy ogélne o
sprawstwie, pomocnictwie lub pod-
zeganiu. W rezultacie wiec mamy
odpowiedzialnosé podwojna — au-
tora i redaktora za jedno i to sa-
mo — W gruncie rzeczy — prze-
stepstwo. Konstrukcja ta, wzoro-
wana na niemieckim systemie t.
zw. Fahrlasigkeitsstraffen, ma na
celu zmuszenie redaktorow do $ci-
stego kontrolowania materiatu re-
dakcyjnego. W pospiechu pracy
dziennikarskiej, kontrola taka nie
zawsze jest mozliwa, dla tego tez
przepis powyzszy budzi zrozumia-
le obawy w sferach dziennikar-
skich.

Konstrukcja odpowiedzialnosci
za nieoglednos¢ znajduje logiczne
uzupelnienie w nowych przepi-
sach, ustalajacych zasady ustana-
wiania rzeczywistych redaktorow.
Wedlug ustawodawstwa prasowe-
go, obowiazujacego przed wyda-
niem dekretu, za przestepstwa
prasowe odpowiadal tzw. redak-
tor odpowiedzialny, tj. ten, kto
w tym charakterze zostat ustano-
wiony przez wydawce, niezaleznie
od roli, jaka odgrvwal w redakcji.
Konstrukcja ta sprzyjala powsta-
waniu fikcji, szkodliwej zaréwno
z punktu widzenia porzagdku pra-
wnego, jak i ze stanowiska stusz-
nosci i etyki. Nowe prawo praso-
we zrywa definitywnie z ta kon-
strukcja, stanowiac, iz redaktorem
moze by¢ ustanowiony tylko ten,
kto ma prawo decydowania o tre-
Sci badz calego pisma, badz tez
dzialu, ktéory ma redagowaé. Lo-
giczng konsekwencja wyplywaja-
cag z zasady odpowiedzialnoSci

rzeczywistego redaktora — jest
przepis, przewidujacy moznosé¢ u-
stanowienia kilku redaktorow, od-
powiedzialnych za poszczegolne
dzialy. Przepis ten jest wyrazem
$wiadomosci ustawodawcy, iz w
niektérych wypadkach jeden re-
daktor nie jest w stanie czuwaé
nad caloscig pisma.

Bardzo niebezpiecznym dla pra-
Sy, a nieuzasadnionym z punktu
widzenia stusznosci jest przepis,
ktory stanowi, ze je§li dzialow wy-
raznie nie okreslono lub jesli cho-
dzi o obowiazki, nie zwigzane z
zadnym z dzialéw, kazdego z re-
daktorow uwaza sie za redaktora
calego pisma. Konstrukcja ta jest
wyraznie sprzeczna nie tylko z za-
sadg — utrwalong w oméwionych
wyzej przepisach — odpowiedzial-
nosci rzeczywistego redaktora, ale
i z podstawowymi wytycznymi

re uzaleznia karalno$¢ od su-
biektywnej winy sprawcy i — w
konsekwencji — nie uznaje odpo-
wiedzialnosci zbiorowej. Pewnym
ostabieniem ostrza tego przepisu,
jest wyjasnienie, zawarte w okol-
niku Ministerstwa Spraw Wewne-
trznych z 23.1.1939 r., gdzie
stwierdzono, iz ,,ustanowieni re-
daktorzy poszczegélnych dzialow
sa odpowiedzialni za calo$é czaso-
pisma wtedy tylko, gdy nie usta-
nowiono redaktora dla reszty za-
gadnien, omawianych przez cza-
sopismo“. Z wyjasnienia tego wy-
wnioskowaé¢ mozna, ze wydawca
moze réwniez ustanowié osobnego
redaktora dla czuwania nad za-
chowaniem przepisow porzadko-
wych. Redaktor ten odpowiadalby
zatem za wszelkie przekroczenia
tych przepiséw, z wyjatkiem wy-
padkéw zaniedbania obowigzkow,
cigzgcych bezposrednio na wydaw-
cy.

Selekcja redaktoréw.

Obok omoéwionych wyzej prze-
piséw, zmierzajacych do podnie-
sienia stopnia czujnosci i zwieksze-
nia poczucia odpowiedzialnosci
wséréd dziennikarzy pelnigcych
funkcje kierownicze w redakcjach,
dekret wprowadza w art. 15 ust. 3
szereg norm, majacych na celu
wyeliminowanie z grona odpowie-
dzialnych (w rozumieniu dekretu)
redaktoréow tych wszystkich oséb,
ktore nie daja gwarancji uczciwo-
Sci osobistej i lojalnosci wobec
Panstwa. Nie moze byé redakto-
rem: 1) prawomocnie skazany za
zbrodnie stanu, albo za zbrodnie
przeciw interesom Panstwa lub
stosunkom miedzynarodowym albo




tez za zbrodnie przeciw bezpie-
czenstwu Panstwa, 2) prawomoc-
nie skazany za zbrodnie albo za
wystepek z checi zysku lub z in-
nych niskich pobudek, a to w cia-
gu 5 lat od odcierpienia kary. 3)
Przez lat 5 rowniez nie moze by¢
redaktorem ten, kto w ciggu ostat-
nich lat 3 trzykrotnie skazany zo-
stal za zbrodnie lub wystepek w
tresci druku, 4) redaktor pisma za-
wieszonego traci to prawo na prze-
ciag zawieszenia pisma (najwyzej
na lat 2). Dwie ostatnie z po$rod
tych dyspozycji nasuwajg pewne
watpliwosci. Pierwsza z nich tra-
ktuje zbyt moze rygorystycznie o-
bowigzki redaktora, niedostatecz-
nie uwzgledniajac specjalne wa-
runki pracy redakcyjnej, w ktorej
popelnienie wystepku, zwlaszcza
przez nieogledno$¢ nie zawsze iS¢
bedzie w parze ze zla wolg ze
strony redaktora. Ro6wniez bardzo
ucigzliwy i niezupelnie uzasadnio-
ny jest przepis ostatni, oparty na
tej samej zasadzie zbiorowej od-
powiedzialnosci, o ktérej mowili-
$my juz poprzednio.

Odpowiedzialno§é wydawcy.

Odpowiedzialno$¢ wydawcy za
przestepstwa prasowe w niewielu
tylko wypadkach nosi charakter
odpowiedzialno$ci gléwnej. Jako
sprawca odpowiada¢ bedzie wy-
dawca jedynie za niedopeknienie
obowigzku zgloszenia pisma do
wladz administracyjnych lub za-
wiadomienia o zmianie danych,
podlegajacych rejestracji. O wiele
wazniejsza jest odpowiedzialnosé
subsydiarna, jaka w mys$l art. 20
ponosi wydawca za wszystkie
grzywny, odszkodowania, nawigz-
ki, i koszty, nalozone na redakto-
ra, a od niego nieSciggalne. Ten-
dencja ustawodawcy jest tu cheé

ukarania wydawcy za nieoglednosé |

w  doborze wspétpracownikéw

(culpa in eligendo), z drugiej za$ |

strony — zapewnienie $ciggalno-
$ci kar i kosztéw, nalozonych za
przestepstwa prasowe.

Przestepstwa prasowe.

Odpowiedzialnos¢ za przestep-
stwa prasowe oparta jest w dekre-
cie na zasadzie legalizmu. Wynika
to z art. 32, ktory stanowi, iz, ,,do
przestepstw prasowych stosuje sie
powszechne przepisy karne, jezeli
dekret nie stanowi inaczej. Prze-
stepstwem prasowym — wyjaénia
tenze przepis — jest badz prze-
stepstwo popelnione trescig dru-
ku, badz przestepstwo porzadko-
we (art. 41—46)“.

Przestepstwa zatem, popelnione

|

I

|

trescia drugu ulegaja $ciganiu, o
ile przewidziane s3 w ustawach
karnych. W tej dziedzinie dekret
wprowadza jeden tylko przepis
prawa materialnego. Jest nim art.
40, ktéry przewiduje kare za tzw.
szantaz prasowy, czyli sprzedawa-
nie milczenia w druku.

Wymiar kary za przestepstwa
popelnione trescig druku zostal ge-
neralnie obostrzony na mocy art.
36 dekretu, ktory nakazuje sado-
wi nalozenie na zbrodnie lub wy-
stepek, popelnione trescia druku
— grzywny od 200 zi. i konfiskate
druku niezaleznie od kary, prze-
widzianej w ustawie. W szczeg6l-
nych wypadkach sad moze ponad-
to orzec zawieszenie czasopisma,
o czym pisaliSmy wyzej. Jak wi-
da¢ tendencjg ustawodawcy jest
specjalnie surowe traktowanie
przestepstw prasowych.

Przestgpstwo nieoglednosci.

Redaktor, ktory przez nieogle-
dnos¢ dopuscit do ogloszenia w pi-
$mie utworu o tresci przestepczej,
podlega karze grzywny do 3.000
zl., jezeli tresé czasopisma zawiera
znamiona wykroczenia, aresztu do
roku i grzywny badz tylko grzyw-
ny; jezeli tre§¢ czasopisma zawie-
ra znamiona wystepku, aresztu do
3 lat i grzywny badz tylko grzyw-
ny, jezeli tres¢ czasopisma zawie-
ra znamiona zbrodni. Kara aresz-
tu orzeczona za nieoglednos$¢ nie
moze przewyzsza¢ kary, przewi-
dzianej za przestepstwo, ktorego
znamiona zawiera tres¢ czaso-
pisma.

Jako wzor tych przepiséw po-
shuzyly niewatpliwie analogiczne
normy zawarte w obowigzujacych
u nas do niedawna ustawach pra-
sowych pruskiej i austriackiej.
Wymiar kary jednak w naszym

dekrecie jest znacznie wyzszy. W |

poréwnaniu z ustawami austriac-
kimi dekret nasz podwyzsza 5-

krotnie kare pozbawienia wolnosci

i 10-krotnie kare grzywny; w sto-
sunku do ustawy pruskiej, oba ro-
dzaje kar sag wyzsze 3-krotnie.
Te samg tendencje do surowego
karania prasy widzimy w postano-
wieniach karnych, dotyczacych
przestepstw porzadkowych.

Przestepstwa porzgdkowe.

Gorna granica kar za przestep-
stwa tej kategorii (przekroczenie
przepisow drukarskich, kolporta-
zowych, przepisow o zglaszaniu
redaktoréw i wydawcéw, przepi-
sO6w o obowigzku umieszczania ko-
munikatéw urzedowych i sprosto-
wan, o zakazie'przedruku i rozpo-

wszechniania druku zajetego lub
skonfiskowanego itd.) ustalona zo-
stala na poziomie goérnej granicy
kar, przewidzianych za wykrocze-
nia, tj. 3 miesigce aresztu i 3.000 zl.
grzywny. Stanowi to bardzo znacz-
ne podwyzszenie kar, przewidzia-
nych w obowigzujacych dotych-
czas przepisach ustaw prasowych.
W zestawieniu z poziomem maksy-
malnych kar pienieznych, przewi-
dzianych za przestepstwa prasowe
porzadkowe w tych ustawach, gor-
na granica kar pienieznych zosta-
ta podwyzszona w dekrecie od 3
do 10 razy.

Ochrona intereséw jednostki.

Ochronie intereséw jednostki,
w szczeg6lnosci za§ — ochronie
czci, stuza w dekrecie prasowym
dwa specjalne przepisy: Przepis
art. 37, stanowiacy, iz za zniewa-
ge w tresci druku sad przyznaé
moze poszkodowanemu nawigzke
w wysokosci do 10.000 zl. przy
czym poszkodowany dochodzié
moze dalszych szkoéd na drodze
cywilnej. Przepis ten budzi szereg
zastrzezen. Przede  wszystkim
wiec jest kwestig do dyskusji, czy
przepis ten jest potrzebny — wo-
bec tego, ze odszkodowanie za t.
zw. krzywde moralng, spowodowa-
na obrazg czci — przewidziane jest
w art. 165 Kodeksu Zobowigzan.
Powazne watpliwosci budzi réw-
niez wysoko$§¢ nawigzki, ktora
sktoni¢é moze pewne elementy do
naduzy¢

Ochronie interesu prywatnego
jest réwniez poswiecony przepis
art. 40, przewidujacy wysokie ka-
ry za tzw. ,szantaz prasowy’, o
czym juz wspominaliSmy.
Sprostowania.

Specjalng wreszcie instytucja,
chroniacg interesy zaréwno publi-
czne jak i prywatne, jest prawo
prostowania wiadomosci, poda-
nych w czasopi$mie (art. 27—29).
W nowym prawie prasowym spro-
stowanie prywatne i urzedowe o-
bjete sa tymi samymi przepisami
zasadniczymi (art. 27 i 28), co
sprawilo, iz prasa pozbawiona zo-
stala prawa odpowiedzi na spro-
stowania prywatne — w tym sa-
mym numerze pisma, w ktérym
ukazalo sie sprostowanie. Wylgcz-
nie prywatnych sprostowan doty-
czy art. 29. Artykul ten wyszcze-
goélnia wypadki, w ktérych redak-
tor ma prawo odmo6wié umieszcze-
nia  sprostowania nadestanego
przez osobe lub instytucje prywat-
na, co nie jest przewidziane w
stosunku do sprostowan urzedo-
wych.



Ochrona intereséw prasy. :

Stwierdzi¢ trzeba, iz w dekrecie
znalazty sie rowniez specjalne
przepisy ku ochronie interesow
prasy.

Przepisy te zawarte s w roz- ’
dziale o postepowaniu w sprawach ’
o przestepstwa prasowe. Przede
wszystkim wiec ustalona zostata
wazna zasada, iz wszystkie prze-
stepstwa prasowe, zaré6wno popel-
nione trescig druku jak i porzad-
kowe — podlegaja wylacznemu o-
rzecnictwu Sadow. Wazny jest r6-
wniez przepis art. 54, ktory wska-
zuje, iz postanowienie o zajeciu
czasopisma winno okre$la¢ ustepy,
zawierajgce tres¢ przestepng oraz
wskazywa¢ przepisy, ktore zosta-
ly naruszone, wzglednie obowia-
zek, ktorego nie dopelniono.

Ustalone zostaly rowniez Sciste
terminy przekazania sprawy pro-
kuratorowi przez wladze admini-
stracyjne (24 godziny), terminy
rozpatrzenia Srodké6w odwolaw-
czych od postanowienia o zajeciu,
whniesienia aktu oskarzenia, wresz-
cie dopuszczalny czas trwania za-
jecia. Terminy te sg kroétkie i dla
prasy niewatpliwie korzystne,
zwlaszcza, ze terminy te sa pre-
kluzyjne, a ich przekroczenie po-
woduje ustanie zajecia, co upowa-
znia wydawce do zadania odszko- |
dowania. Korzystne sa rowniez dla
prasy terminy przedawnienia, u-
stanowione w art. 47, a mianowi-
cie roczne przedawnijenie $cigga-
nia przestepstw popelnionych tre-
Scig druku i 6-miesieczne — prze-
stepstwa porzadkowego.

Wydawca moze wziagé udzial ré-
wniez w posiedzeniu niejawnym
sadu, ma ktéorym ma byé¢ rozstrzy-
gana sprawa konfiskaty w poste-
powaniu przedmiotowym (art. 65
ust. 2).

Odszkodowanie za zajecie.

Jako zabezpieczenie prasy przed
nieuzasadnionymi zajeciami — de-
kret ustanawia odszkodowanie za
zajecie pisma w wysokosci rzeczy-
wiscie poniesionych kosztéw wy-
dania zajetych egzemplarzy, jed-
nak nie powyzej ich hurtowej ce-
ny sprzedaznej. Odszkodowanie
nalezy sie wtedy, gdy zajecie zo-
stalo cofniete albo uchylone przez
sad, gdy postepowanie zostalo u-
morzone, gdy uplynely terminy,
w dekrecie przewidziane lub tez
jesli sad orzekl niedopuszczalnosé
konfiskaty.

Dekret o ochronie niektérych

interes6w Panstwa.

Dla uzupelnienia obrazu doty-
czgcego praw i obowiazku prasy
okreslony dekretem prasowym,
wspomnie¢ jeszcze nalezy o tych

postanowieniach dekretu z dnia |

22.X1.1938 r. o ochronie niekto-
rych intereséw Panstwa, ktére do-
tyczy¢ moga prasy. Postanowienia
te przewidujg wysokie kary za
rozpowszechnianie fatszywych
wiadomosci w celu podwazenia za-
ufania do waluty polskiej lub kre-
dytu publicznego (art. 3), za pu-
bliczne nawolywanie do strajku
powszechnego lub lokautu (art. 8)
oraz za rozpowszechnianie falszy-
wych wiadomosci, mogacych wy-
rzadzi¢ dotkliwg szkode interesom
Panstwa, ostabi¢ ducha obronnego
spoleczenstwa lub obnizyé powa-
ge naczelnych organéw Panstwa
(art. 11). Art. 12 wreszcie przewi-
duje kare za rozpowszechnianie
falszywych wiadomosci, mogacych
spowodowaé postepowanie karne
lub dyscyplinarne za oglaszanie
aktu oskarzenia lub $ledztwa, za
falszywe sprawozdanie z roznraw
sgdowych lub omawianie w druku
dowodéw winy oskarzonego lub
zasadnosci rozszczen stron, i wre-
szcie — za krytyke wyrokéw sa-
dowych.

UKELAD ZBIOROWY
W ZAWODZIE
DZIENNIKARSKIM

Obok omoéwionego wyzej prawa
prasowego — uktad zbiorowy pra-
cy w dziennikarstwie, stanowi naj-
powazniejszy zesp6t norm, regulu-
jacych zycie prasy. Zawarty w
dniu 11 lutego 1938 r., uklad uzy-
skal na mocy zarzadzenia Mini-
stra Opieki Spotecznej z dnia 21.
III. 38 r. moc obowigzujgcg na
obszarze calego Panstwa, co nada-
je mu charakter quasi prawno-

| publiczny.

Geneza ukladu

Konieczno$é uregulowania sto-
sunkéw w dziennikarstwie, wysu-
wana stale przez sfery dziennikar-
skie, dazace do zapewnienia swe-
mu zawodowi prawnych norm or-
ganizacyjnych, uznana zostata od-
dawna zar6wno przez czynniki
oficjalne jak i kola polityczne.
Wyrazem dazen do rozwigzania

tego problemu by} szereg projek- |

tow ustawy o zawodzie dzienni-
karskim opracowanych na prze-
strzeni od 1920 do 1937 r. z jed-

nej strony przez czynniki rzado-
we z drugiej za$ przez kola sej-
mowe inspirowane przez sfery
dziennikarskie. Zaden z tych pro-
jektow jednak nie wszedl w sta-
dium ostatecznej realizacji. Przy-
czynag byly w gléwne] mierze
trudnosci, nastreczajace sie przy
regulowaniu w drodze ustawowe]
stosunkow o tak szczeg6élnym cha-
rakterze i tak zrozniczkowanych,
jak stosunki w dziennikarstwie.
Wiadze Zwigzku Wydawcow zwro-
city wowczas uwage, iz dzieki no-
wej ustawie o ukladach zbioro-
wych pracy wydanej w r. 1937,
mozliwe sie stalo uregulowanie
caloksztaltu zagadnien, dotycza-
cych unormowaniu stanu prawne-
go w zawodzie dziennikarskim —
w sposob réwnie bezwzglednie i
powszechnie obowigzujacy, jak w
ustawie, z zachowaniem jednak
zasady samostanowienia, dajacej
gwarancje elastycznosci przepiséw
i moznosci dostosowywania ich do
potrzeb wytworzonych przez zycie.
W jesieni 1937 r. wiadomem sie
stalo, iz Ministerstwo Opieki Spo-
lecznej opracowuje nowy projekt
ustawy dziennikarskiej. Podstawa
tych prac byl projekt, przedsta-
wiony Ministerstwu przez Zwigzek
Dziennikarzy R. P. powiadomione
o zamierzeniach ustawodawczych
Rzadu wladze Zwigzku Wydaw-
cow wystapily z inicjatywa ure-
gulowania stosunkéw w dzienni-
karstwie na drodze ukladu zbio-
rowego, ktéry zastgpilby ustawe.
Inicjatywa Zwiazku Wydawcow
zostala przychylnie przyjeta przez
Zwigzek Dziennikarzy i zaakcep-
towana przez Rzad, wobec czego
podjete zostaly pertraktacje celem
opracowania tresci ukladu. Po
dwumiesiecznej pracy specjalnie
powolanej Komisji Porozumie-
wawcze] tekst ukladu zostal usta-
lony. Tekst ten zostal nastepnie
uzgodniony z Ministerstwem Opie-
ki Spotecznej, po czym — w dniu
11.11.1938 r. nastapilo podpisanie
ukladu przez strony w Minister-
stwie Opieki Spolecznej. Zarza-
dzeniem Ministra Op. Spot. z dnia
21.I11. 1938, ukladowi temu nada-
na zostala moc powszechnie obo-
wigzujaca na obszarze calej Rze-
czypospolitej.
Konstrukcja i tre$é uktadu.

Uklad skilada sie z dwéch od-
rebnych grup postanowien, uje-
tych w 2 rozdzialy. Rozdzial pier-
wszy zawiera jak gdyby statut
organizacyjny zawodu dziennikar-
skiego; rozdziat drugi ustala wa-
runki pracy i placy dziennikarza.




Organizacja zawodu.

Zasadnicze postanowienie, za-

warte w rozdziale I Ukladu po- |

dzieli¢ mozna na 3 grupy. Posta-
nowienia pierwszej grupy ustalaja
podstawowe Ipojecia ,,dziennika-

rza‘“ i ,aplikanta dziennikarskie- |

go' nakreslajac w ten spos6b

»granice* zawodu dziennikarskie- |

go. Ustalajac kwalifikacje stano-
wigce o przynaleznosci do stanu
dziennikarskiego, przepisy te daja
podstawe do przeprowadzenia od-
powiedniej selekcji. Kwalifikacje,
wymagane od dziennikarza, sa na-
stepujace:

1) zawodowe uprawianie dzien- |

nikarstwa jako glownego zrodia
dochodu,

z pelnig praw obywatelskich i cy-
wilnych,

3) nieskazitelny charakter,

4) wyksztalcenie conajmniej
Srednie oraz 3-letnia aplikacja
dziennikarska.

Jako odrebng kategorie uktad
odréznia t. zw. ,,wspélpracowni-
kéw zewnetrznych*, tj. osoby do-
starczajace do dziennika materia-
16w dziennikarskich, nie zwigzane
jednak z wydawnictwem umowa
o prace. Wspoélpracownicy tej ka-
tegorii przepisom ukladu nie pod-
legaja.

Druga grupe stanowig przepisy,
majace na celu przeprowadzenie
selekcji wérod kandydatow do
stanu dziennikarskiego, oraz ure-

2) obywatelstwo polskie wraz | Inferesag

ng Dziennikarskg Komisje Kwali-
fikacyjng zlozong z wydawcow i
dzienikarzy. Skreslenie z rejestru
odbiera osobie skreslonej prawa
dziennikarza zawodowego. Zazna-
czy¢ nalezy, iz przyczyng skresle-
nia — oprocz utraty kwalifikacyj
zawodowych — moze byé réwniez
wyroczenie przeciw zasadom ety-
ki dziennikarskiej lub godnosci
stanu, nadto zas — stwierdzone
prawomocnym wyrokiem sadu po-
pelnienie przestepstwa przeciw
interesom lub  bezpieczenstwu
panstwa oraz przestepstwa, po-
pelnione z checi zysku. Postano-
wienia powyzsze zasluguja na
specjalne podkreslenie, jako wy-
raz wspoélnej woli wydawcow i
dziennikarzy do
Panstwa na odcinku
prasowym oraz utrzymania wyso-
kiego poziomu etycznego dzien-
nikarstwa.

Ostatnia wreszcie grupe stano-
wig postanowienia, ustalajace nor-
my zatrudnienia w dziennikar-
stwie. Na podstawie tych postano-
wien stala prace redakcyjng w
dziennikach i agencjach, objetych

. ukladem pelni¢c moga wylacznie

dziennikarze i aplikanci zareje-
strowani. To zamkniecie dostepu
do dziennikarstwa stojacego do-
tychczas otworem dla wszystkich,
jest — obok ustalenia kwalifikacji
dziennikarskich' — najwazniejszg
zashugg ukiadu.

. Warunki pracy.

gulowanie ilosciowe doptywu no- |

wych sit do dziennikarstwa.
Pierwszy z tych celow osigga u-
ktad przez wprowadzenie cenzusu
wyksztalcenja (matura) oraz 3-let-
niej aplikacji, pojetej jako wszech-
stronna 'praktyka we wszystkich
dzialach pracy dziennikarskiej.
Nadto aplikant posiadaé musi
kwalifikacje moralne analogicz-
ne do tych, jakich wymaga uktad
od dziennikarza. Drugiemu celo-
wi stuzg przepisy, ustalajace do-
puszczalny stosunek liczby apli-
kanté6w do liczby dziennikarzy,
zatrudnionych w redakecji, na 1:5.
Uzupelnieniem przepisow obu po-

przednich grup sa postanowienia |

o rejestracji dziennikarzy i apli-
kantéw. Przepisy te, wraz z prze-
pisami o legitymacjach, przystu-
gujacych zarejestrowanym, maja
na celu z jednej strony ochrone
tytutu dziennikarza, z drugiej za$
formalne ustalenie listy osob, kto-
rym przystuguja uprawnienia pty-
nace z ukiladu. Rejestr prowadzo-

|
|
|

ny jest przez specjalnie powota- |

Rozdzial drugi Ukladu normuje
warunki pracy dziennikarza za-
wodowegoe. Uwzgledniajge szcze-
golny charakter pracy dziennika-

rza, uklad wprowadza szereg po- !

waznych odchylen od norm obo-
wigzujgcego ustawodawstwa pra-
cy w kierunku korzystnym dla
dziennikarzy. Ponadto specjalne
przywileje przyznano redaktorom
naczelnym, dziennikarzom, kté-
rzy przepracowali dluzszy czas w
jednym wydawnictwie. (ponad 10
lat) oraz dziennikarzom starszym
wiekiem. Miedzy innymi uktad
przewiduje 6-miesieczne wypowie-
dzenie dla redaktoréw naczelnych
i ich zastepcow, dziennikarzy, kto-

rzy przepracowali ponad 10 lat w |
danym wydawnictwie oraz dzien- !
nikarzy, ktérzy ukonczyli 50 rok

zycia.

Przepisy te s3 wyrazem daze-
nia uczestnikow ukladu, do za-
bezpieczenia dziennikarzy zastu-
zonych przed ewent. utrata pracy.

Ponadto specjalne przywileje
przystuguja dziennikarzom, kté-
rzy przepracowali dluzszy czas w

P

zabezpieczenia |
(t. zw. clause de conscience). Ana-

|

swoim zawodzie. Tak wiec dzien-
nikarzom, majacym za sobg 20
lat pracy zawodowej przystuguje

urlop 6-tygodniowy, po 15-la-
tach — 5-tygodniowy. Uznano
rowniez w ukladzie specjalne

ciezkie warunki pracy redaktorow
nocnych, przyznajac im prawo do
6-tygodniowego urlopu oraz 20
proc. dodatku do wynagrodzenia.

Znalaz} réwniez urzeczywistnie-
nie w ukladzie jeden z najwaz-
niejszych postulatow  dziennika-
rzy, oddawna przez nich wysuwa-
ny, a mianowicie postulat umozli-
wienia dziennikarzowi — bez u-
jemnych dla niego nastepstw —
natychmiastowego rozwigzania
stosunku pracy w wypadku zmia-
ny kierunku politycznego pisma

logiczne zresztg uprawnienia przy-
znaje uklad wydawcy w stosunku
do dziennikarza, wykraczajacego
przeciw zasadzie lojalnosci wzgle-
dem wydawnictwa lub wystepu-
jacego przeciw kierunkowi poli-
tycznemu pisma, w ktorym jest
zatrudniony.

Poza tym uklad ustala czas pra-
cy dziennikarza (7 godzin, przy
pracy nocnej 6 godzin), normy
dotyczace odpoczynku tygodnio-
we, odpoczynku po pracy nocnej
itd.

Dazno$¢ do zapewniemia rodzi-
nie dziennikarza pewnej doraznej
pomocy po jego Smierci znalazla
wyraz w przepisie, przyznajacym
rodzinie zmartego dziennikarza,
ktéry przynajmniej rok przepra-
cowal w wydawnictwie, prawo do
t. zw. odprawy w wysoko$ci 3-
miesiecznego wynagrodzenia. Jak
wiadomo, ogdélne prawo pracy
przewiduje odprawe po$miertna
dopiero po 10 latach pracy w je-
dnym przedsiebiorstwie.

W dziedzinie placy uklad usta-
la jedynie pewne og6lne zasady,
dotyczace wynagrodzenia za prace
dziennikarza. Jak sie okazalo bo-
wiem w wyniku analizy zagadnie-
nia plac dziennikarzy, ustalenie
jakichkolwiek norm dla calego
kraju jest wyjatkowo trudne. Z
tego tez wzgledu ustalenie mini-
malnych norm wynagrodzenia
dziennikarzy i aplikantéw pozo-
stawiono do uregulowania w dro-
dze uklad6éw regionalnych,

PRAWO AUTORSKIE

W dziedzinie prawa autorskiego
w Polsce obowigzuja: 1) konwen-
cja Bernenska z r. 1886, w brzmie-
niu ustalonym protokélem rzym-
skim z 2.VI.1938 r. ratyfikowana




przez Parlament polski w r. 1934,
2) ustawa polska o prawie autor-
skim z 29.I11.1926, ze zmianami,
wprowadzonymi w r. 1927 i 1935.

Konwencja Bernenska normuje
prawa autorskie do utworéw dru-
kowanych w prasie w sposob na-
stepujacy: i

,,Felietony powiesciowe, nowele
i wszelkie inne utwory badz lite-
rackie, badz naukowe, badz arty-
styczne, bez wzgledu na ich przed-
miot, oglaszane w dziennikach lub
pismach periodycznych ktorego-
kolwiek z krajow zwiazkowych,
nie moga by¢ odtwarzane w in-
nych krajach bez zgody autoréw.
Dyskusyjne artykuly, artykuty
aktualne na tematy ekonomiczne,
polityczne albo religijne moga byé¢
odtwarzane w prasie, o ile odtwo-
rzenie nie jest wyraznie zastrze-
zone. Powinno by¢ atoli zawsze ja-
sno wskazane zrodlo; skutki nie-
wypelnienia tego obowigzku okre-
sla ustawodawstwo tego kraju, w
ktérym sie zada ochrony. Ochrona
konwencji nie ma zastosowania do
wiadomoSci biezacych lub dzialu
drobnych wypadkéw, noszacych
charakter prostych informacyj
dziennikarskich (art. 9).
~ Jak wynika z tego artykutu, wy-
Jete s calkowicie z pod ochrony
»Wiadomosci biezgce* noszace cha-
rakter prostych informacyj dzien-
nikarskich. Wszystkie inne utwory
drukowane w prasie korzystajg z
peinej ochrony, z wyjatkiem arty-
kuléw aktualnych na tematy eko-
nomiczne, polityczne lub religijne,

ktérych przedruk wzbroniony jest |

tylko wtedy, gdy prawo przedruku
zostalo wyraznie zastrzezone.

Prawo polskie ujmuje zasady,
wyrazone w przytoczonych wyzej
przypisach konwencji Bernenskiej
w art. 4 oraz 13 i 17 ustawy o pra-
wie autorskim.

Art. 4 tej ustawy stanowi, iz
przedmiotem prawa autorskiego
nie sg ,,proste informacje dzienni-
karskie‘ (wiadomosci biezace, dziat
drobnych wypadkéw itp.). Infor-
macje te wolno zatem przedruko-
wywaé nawet bez podania zrédia.

’Sprawa przedruku innych utwo-
row uregulowana jest w art. 13 p.
1, ktéry moéwi iz ,,wolno kazdemu
przedrukowywaé w prasie aktual-
ne dyskusyjne artykuly prasowe
na tematy ekonomiczne, politycz-
ne lub religijne, jezeli zostaly one
ogloszone bez zastrzezen'.

Przy zapozyczeniach (przedru-
kach) prawa autora i wydawcy sa
jednak cze$ciowo chronione. Nie
wolno wiec w utworze zapozyczo-

nym czyni¢ zadnych zmian (art.
17) nadto za$ przedruk dozwolony
jest tylko pod warunkiem podania
zrédla oraz wymienienia tworcey.

Podmiot prawa autorskiego.

Zagadnienie podmiotu praw au-
torskich do utworéw, drukowa-
nych w prasie unormowane zosta-
o w art. 8 ustawy o prawie autor-
skim. W mys$l tego artykulu prawo
autorskie do czasopism jest pod-
wéjne: do catosci stuzy wydawecy,
do poszczegélnych czeSci — ich
twércom.

Tym ostatnim prawo autorskie
stuzy bezposrednio tylko woéweczas,
gdy nazwisko tworcy zostalo ujaw-
nione. Wynika to z art. 9, ktory
przewiduje, iz tworce dziela, wy-
danego bez podania nazwiska (ano-
nim), albo pod nazwiskiem zmys$lo-
nym (pseudonim), zastepuje w o-
bronie praw autorskich — wydaw-
ca, przy czym zastepstwo to roz-
cigga sie réwniez na obrone praw
osobistych.

Art. 8 stanowi dalej, iz ,,wsp61-
pracownicy czasopism mogg wy-
dawa¢ gdzieindziej swe prace po
ukazaniu sie ich w calosci w pi-
Smie periodycznym‘. Z przypisu
tego wynika, iz wydawca, bez po-
rozumienia z autorem, nie moze
dochodzi¢ swych pretensji w wy-
padku zapozyczenia z jego pisma
utworu, ktérego przedruk nie jest
dozwolony z mocy samego prawa.
Okaza¢ sie moze bowiem, iz arty-
kul zostal przedrukowany za zgo-
da autora, ktéry mial prawo w ten
spos6b dzielem swym rozporza-
dzi¢.

Oczywiscie, przepisy powyzsze
mie¢ beda zastosowanie tylko
wowczas, gdy stosunki pomiedzy
autorem a wydawcg nie zostaly u-
regulowane w drodze umowy (art.
11).

Prawa twoércy moga byé prze-
niesione na wydawce jedynie w
drodze umowy piSmiennej (art.
24), z wyjatkiem praw osobistych,
ktére sa niezbywalne. Zaznaczy¢
nalezy, iz umowa przeniesienia
praw autorskich nie obejmuje —
ipso jure prawa zezwalania na wy-
konywanie tzw. autorskich praw
zaleznych (prawa reprodukcji).
Przeniesienie tego prawa musi byé
odzielnie stwierdzone (art. 32).

PRAWO PRZEMYSLOWE
1 PODATKOWE

W mysl art. 2 prawa przemysio-
wego, prasa nie jest przemystem
w rozumieniu tego prawa i przepi-
som jego nie podlega. Niemniej
jednak wydawnictwa dziennikow

i czasopism podlegaja obowiazko-
wi oplacania panstwowego podat-
ku przemystowego. Pod rzadem u-

- stawy o panstwowym podatku

przemystowym, Kktéra obowigzy-
wala do konca 1938 r. prasa opla-
cala ten podatek jedynie w for-
mie s$wiadectw przemyslowych,
przy czym na mocy corocznie, od
lat wielu powtarzajacych sie za-
rzadzen Ministerstwa Skarbu, wy-
dawnictwom o mniejszych obro-
tach zwtlaszcza prowincjonalnym,
przyznawane byly daleko idace
ulgi.

Nowa ustawa o podatku obroto-
wym z 4.V.38 r. utrzymuje do-
tychczasowy stan rzeczy. Prasa od
podatku tego jest zwolniona. Wy-
dawnictwa czasopism podlega¢ be-
da jedynie optatom rejestracyj-
nym, ustalonym w ustawie z 4.V.
38 r., ktéra wchodzi w zycie Zz
dniem 1.1.1940 r. W roku biezg-
cym wydawnictwa wykupuja je-
szcze Swiadectwa przemystowe
wedlug zasad dawnej ustawy.

Gdy mowa o nowej ustawie o
oplatach rejestracyjnych, wspom-
nie¢ warto, iz wg. uchwalonego
przez Sejm pierwotnego projektu
tej ustawy obcigzenie prasy wzro-
sloby kilkakrotnie. Dzienniki w
niektérych miastach placily by
6-krotnie wiecej niz dotychczas,
dzienniki w Warszawie i miastach
I kategorii okolo 100% wiecej.
Ustawa w tym brzmieniu przewi-
dywala nadto obowigzek wyku-
pywania kart rejestracyjnych (w
rozumieniu nowej ustawy) dla
wszystkich kantoré6w i oddzialow,
podczas gdy dotychczas odziaty te
i kantory oplacaly jedynie b. nie-
wielkie sumy za t. zw. karty re-
jestracyjne w rozumieniu dawnej
ustawy. Jedynie usilnym stara-
niom Zwigzku Wydawcow podje-
tym na terenie Ministerstwa Skar-
bu oraz na terenie Senatu za-
wdziecza¢ nalezy, iz w tekscie u-
stawy wprowadzono szereg zmian,
na skutek ktorych opodatkowanie
prasy utrzymane zostalo mniej
wiecej na poziomie obcigzen, ist-
niejacych pod rzadem dawnej u-
stawy.

Z braku miejsca nie mozemy
omo6wié tutaj przepisow dotycza-
cych opodatkowania obrotéw dru-
karn, przedsiebiorstw kolportazo-
wych itd. jako bardziej specjal-
nych. Pomijamy réwniez przepisy,
dotyczace drugiego zasadniczego
podatku, oplacanego przez prase,
mianowicie podatku dochodowego,
podatek ten bowiem optacajg wy-
dawnictwa w/g norm og6lnych,
dostatecznie znanych.



DZIESIEC LAT PRAC POLSKIEGO
IWIAZKU WYDAWCOW
DZIENNIKOW I CZASOPISM

PRACE NAD UTWORZENIEM I ROZWOJEM
ZWIAZKU WYDAWCOW

9 UZ PRZED WOJNA swia-
) towa bystrzejsze umysty
] nurtowata $wiadomosé, ze
zorganizowane stale poro-
> zumienie miedzy wydawca-
mi znaczniejszych przynajmniej dzien-
nikow i czasopism mogloby wplyngé

dodatnio na ogélny rozwdj naszej pra- |

sy. Niejednokrotnie poruszal te mysl

§.p. Ludwik Straszewicz, znakomity pu- !

blicysta, redaktor i wydawca ,Kuriera
Polskiego“. Owczesne warunki polity-
czne i koniunkturalne nie pozwolily na
ziszczenie tej inicjatywy.

*
* *

Sprawa posunela sie w okresie oku-

pacji niemieckiej. Ucigzliwe stosunki z
cenzurg niemiecks, trudnosci wszelkie-
go rodzaju, zwigzane ze stanem wojen-
nym (zwlaszcza skape kontyngentowa-
nie papieru) wytwarzaly konieczno$c

wspolnych narad i kolegialnego wspot- |

dzialania. Zebrania te z natury rzeczy
musialy przewaznie nosi¢ charakter po-

ufny, niemal konspiracyjny. Odbywaly |
sie zazwyczaj juz to w redakcji ,,Kurje- |

ra Polskiego*, juz — w redakcji ,,Kur-
jera Warszawskiego. Zebranie w spra-

wie strajku prasy warszawskiej, ktory ! dnosiel Wdapinics UrHe Wi A2s sie YO i

| garszal, klopoty rosty. Dojrzewalo prze-

byt protestem przeciw zarzadzeniom
cenzury niemieckich wladz okupacyj-
nych, odbylo sie w redakcji ,Kuriera
Porannego‘. Podejrzliwo$¢ wladz nie-
mieckich byla wielka. Weszyly wszedzie
spiski, mialy na stuzbie licznych konfi-

dentéw. Lubo w tych warunkach niepo- |
dobna bylo mys$le¢ o statej organizacji, !
uwydatniata sie potrzeba zespolenia wy- !
dawcow w organizacje, ktoraby strzeg- |
la i bronila interesow moralnych i ma- !

terialnych wydawnictw polskich, i u-
trwalala sie coraz glebiej. Przystgpicno
do wstepnych rozméw w tej mierze za
czasow Rady Regencyjnej.

*
* *

U schytku wojny podjeto nowe pro-
by. Tym razem narady toczyly sie
przewaznie w mieszkaniu p. Feliksa
Ludwika Fryzego, przylegajacym do re-
dakcji ,,Kuriera Porannego‘. Uczestni-
czyli w nich najcze$ciej procz gospoda-
rza i p. Palemona Magnuskiego pp.: $.p.

Zygmunt Olchowicz i mec. Tadeusz
Kraushar z ramienia ,,Kuriera War-
szawskiego, Stefan Krzywoszewski

(,Kurier Polski“ i ,Swiat“) oraz Mie-
czystaw Niklewicz (,,Gazeta Warszaw-
ska“). Przedstawiciele ,Kuriera War-

szawskiego‘ opracowali nawet projexkt|

statutu. Grono inicjatorow bylo szczup-
le, zainteresowanie wsrod wydawcow
dos¢ stabe. Prasa polska byla tak
zrozniczkowana przez rozbiezne orien-

¢ tacje i tak pochlonieta zagadnieniami
ze sprawy gospodarcze

politycznymi,
wydawnictw wydawaly sie drugorzed-
nymi, niegodnymi pilniejszej uwagi.
Rownoczesnie stan materialny prasy
polskiej, procz paru zasobniejszych je-

Swiadczenie o potrzebie organizacji za-
wodowej, opartej na zrzeszeniu wiek-
szej liczby powazniejszych wydawnictw
codziennych i periodycznych.
x
* »

Konkretne prace organizacyjne ce-
lem powotania do zycia Zwigzku Wy-
dawcow Dziennikéw i Czasopism pod-

jeto dopiero w r. 1928. Woéwczas to nie-
liczne grono wydawcow warszawskich
porozumialo sie celem przeprowadzenia
przygotowawczych prac organizacyj-
nych.

Do tej grupy pionier6w pracy na po-
lu organizacji wydawniczej nalezeli:

FELIKS LUDWIK FRYZE, wowczas
wydawca ,,Kuriera Porannego‘ i ,,Prze-
gladu Wieczornego*,

ANTONI LEWANDOWSKI, wydawca
»Expresu Porannego‘ i , Kuriera Czer-
wonego“,

FELIKS MROZOWSKI i KONRAD
OLCHOWICZ, wydawcy ,,Kuriera War-
szawskiego*,

MIECZYSEAW NIKLEWICZ, wow-
czas wydawca ,,Gazety Warszawskiej*,

EDWARD PAWLOWSKI, wodwczas
dyrektor naczelny wyd. ,Kurier Poz-
nanski“ i ,,Oredownik Wielkopolski‘ w
Poznaniu, obecnie wydawca ,Kuriera
Bydgoskiego‘.

Wyzej wymienieni, po powzieciu de-
cyzji o przystgpieniu do prac organiza-
cyjnych, powotali do swego grona STA-
NISLAWA KAUZIKA, ktéry, po okre-
sie czynnego udziatu w pracach wstep-
nych, objal nastepnie stanowisko dy-
rektora Zwiazku.

Mys$l zorganizowania wspolpracy wy-
dawcow polskich poparli i wzieli udziat
w dalszych pracach nad utworzeniem
Zwiazku pp.:

MARIAN DABROWSKI, wydawca i
MIECZYSLAW DOBIJA, wowczas dy-
rektor naczelny wyd. ,Ilustrowany Ku-
rier Codzienny“ w Krakowie.

KAZIMIERZ MLYNARSKI, dziatajg-
cy w imieniu TADEUSZA KOBYLAN-
SKIEGO, wydawcy ,A.B.C w War-
szawie.
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W OKRESIE 1938/39

FELIKS MROZOWSKI
Przedstawiciel wyd.
,Kunier Warszawski'
Cztonek-zalozycial Zwigz-
ku, Prezes Rady od XI.
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BOLESLAW BIEGA
Przedstawiciel wyd.
»Sp. Zjednoczenie*
Wiceprezes Rady od
V.1937 1.

LEON PULAWSKI
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Wiceprezes Rady od
V.1937 r.
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PAWELOWSKI
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‘ ' EDWARD
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Zwiazku, Wiceprezes
Rady od XI.1929 r.

ROMAN LEITGEBER
Przedstawiciel wyd. S. A.
Drukarnia Polska—Poznan
Wiceprezes Rady

od V.1937 .

EDMUND GROMSKI
Przedstawiciel wyd.
S. A. Prasa Nowa—Lwow
Wiceprezes Rady
od V.1937 r.
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Zaznaczyé nalezy, iz poza wielkim
wysitkiem budowania zreb6w organiza-
cji prasy polskiej wymienione wyzej
wydawnictwa przez dwa lata a miano-
wicie 1928 i 1929 r. ponosily catkowity
ciezar finansowania prac organizacyj-
nych.

Jeszcze przed ukonstytuowaniem sie
Zwigzku jego zalozyciele zorganizowali
udzial prasy w Powszechnej Wystawie
Krajowej, budujgc specjalny Pawilon

Prasowy. Szczegélne zastugi potozyt w '

tym zakresie zamieszkaly wowczas w
Poznaniu prezes Edward Pawlowski.

Statut opracowany zostal na licz-
nych posiedzeniach gléwnych zalozy-
cieli Zwigzku w r. 1928.

* ]
»*

Statut Zwigzku Wydawcéw Dzien-
nik6w 1 Czasopism, ktéry zatwier-
dzony zostal przez wladze panstwo-
we w dniu 22 pazdziernika 1928 ro-
ku, oddaje kierownictwo spraw Zwigz-
ku w rece Rady 1 Zarzgdu. Ponie-
waz oba te ciata, jako wieloosobowe,
zwotywane by¢ mogly stosunkowo rzad-
ko, za§ tempo prac Zwigzku wymaga-
lo szybkich decyzji i posunieé, zaréw-
no Rada jak i Zarzad znaczng cze$¢
swych uprawnien przelaly na swe pre-
zydia. W ten sposéb powstata instytu-
cja wspbélnych zebran Prezydiéw Rady
i Zarzadu Zwigzku nastepnie usankcjo-
nowana uchwatz Rady Zwigzku.

Tempo prac Zwigzku i ich waga
sprawilty, ze znaczna cze§¢ wysitkéw
zwigzanych z kierowaniem Zwigzku
oraz udzialtem w konferencjach zewne-
trznych spoczywata na barkach czion-
kéw Prezydiéw Rady i Zarzadu Gl

Od pierwszych chwil istnienia Zwigz-
ku po przez cale 10-lecie poswiecali
swéj czas z niezwykla ofiarnoécig na
rzecz organizacji i brali w jej wszyst-
kich pracach jak najzywszy udzial pp.:

Prezes Rady FELIKS MROZOWSKI,

Prezes Zarzagdu STEFAN KRZYWO-
SZEWSKI,

Wiceprezes - Zarzadu ANTONI LE-
WANDOWSKI,
Wiceprezes Zarzgdu MIECZYSEAW
NIKLEWICZ,

W ciggu ubiegtych 10-ciu lat stale w
$cistym kontakcie z Prezydium Zwigz-
ku pozostawal i zywo wspd6ipracowat
zamieszkaly poza Warszawg wiceprezes
Rady p. EDWARD PAWELOWSKI.

Réwnie duze zastugi dla Zwigzku po-
lozyl swa czynng wspélpracg p. MIE-
CZYSEAW DOBIJA, przedstawiciel
I K. C.

Obok wymienionych wyzej czlonkéw
Prezydium od kilku lat biorg bardzo
zywy udzial we wszystkich pracach
Zwigzku, nie szczedzac swego cennego

czasu, pp.: Wiceprezesi Rady z ramienia

wydawnictw warszawskich

Wiceprezes Rady BOLESLAW BIE-
GA, dyrektor wyd. ,,Wieczor Warszaw-
Wiceprezes Rady LEON PUBLAWSKI,
dyr. wyd. ,,Gazeta Polska*“.
oraz Wiceprezesi Rady z ramienia wy-
dawnictw pozawarszawskich.

Wiceprezes Rady EDMUND GROM-
SKI, dyr. wyd. ,,Wiek Nowy",

Wiceprezes Rady ROMAN LEITGE-
BER, dyr. wyd. , Kurier Poznanski*,

Wydatng pomoc w pracach Zwiazku
okazywal w okresie swego udzialu w
Prezydium p. wiceprezes Rady ZYG-
MUNT PIERACKI, dyrektor Tow.
,»Bluszcz‘.

Czlonkowie Prezydium Rady i Zarza-
du Gl wraz z szeregiem delegowanych
przez Rade wzgl. Zarzad czlonkéw
wladz Zwiazku brali udzial, niezaleinie
od uczestniczenia w zebraniach wewne-
trznych Zwigzku, w niezliczonej ilosci

delegacji i konferencji z kierownikami |

i przedstawicielami wtadz panstwowych
wszystkich resortéw ministerialnych, z
kierownikami i przedstawicielami samo-
rzadu gospodarczego, Zwigzku Dzienni-
karzy, S. A. Polskie Radio, P.A.T. { in.
agencjl informacyjnych, przemystu pa-
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