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Metody propagandy wydawnicze;

y

) _drozumienie wagi, znaczenia i roli, jakg w | wydawnicze pamietac¢ muszg, ze wszelkie w tej
pracv  wvdawniczej odgrywa propaganda dziedzinie improwizacje daja niemal z reguly
wlasna — to dopiero wstep do zadain wy.  zawody i straty.
dawey w tej dziedzinie *). [stotg bowiem zagad-
iiema =g metody tej propagandy.

Sprawa metod. Srodkéw i systemow propa-
gandyv i reklamy wydawniczej to temat ogrom-
ny i rozlegly, obejmujacy mnéstwo facho-
wvch, technicznveh zagadnien; w krétkim ar-
tvkule, poSwieconym tym sprawom, mozna je

Iem wiecej o powyzszem pamigtaé nalezy.
7e zagadnienia metod propagandy wydawni-
czej bardzo powaznie komplikuje jej wielopla-
szczyznowosé. Szef propagandy przecigtnego
prsedsichiorstwa przemvslowego c¢zy handlo-
wego dziaia przewaznie na terenie jednolitym,
umozliwiajgcym ustalenie jednokicrunkowego
programu akeji reklamowej. Inaczej dzieje sig
jesli chodzi o propagande wydawnicza. Jej kie-

Nowoczesna reklama jest umiejetnoscia, za-  rewnik. w mniejszem czy wiekszem przedsie-
rowno naukowo, teoretveznie, jako tez prak-  biorstwie wyvdawniczem, staje w obliczu szere-
tyesnie  wszechsironnie i powaznie przepraco- gu zupelnie odmiennych zadad propagando-

wWym zarysie.

.wang przez ludzi poéwiecajacych sie nauce i  wych. Propaganda wsréd sprzedawcow dzienni-

teorji reklamy oraz przez stosujace jy w prak- | kow 1 czasepism i wsréd posrednikéw oglosze-
tvce sfery gospodarcze. To tez kto przystepuje | niowych, reklama wydawnictwa wsrod publicz-
do organizowania propagandy wydawniczej po- | nosci kupujacej i prenumerujycej dzienniki i
winien przedewszystiem dokladnie zapoznaé¢ | crzasopisma, propaganda ogloszenia wséréd wiel-
sie ze zdobyczami mys$li badawczej, pracy na- | kich inserentéw, wsréd inserentow matych o-
ukowej i do§wiadczen sfer fachowych w tej | raz wérod firm i oséb, korzystajacveh z oglo-
dsiedzinie. Bogata literatura ksiazkowa i cza. | szeii drobnych — oto szereg zadan propagandy
sopiémiennicza zagramicy, po$wigcona zagad. | wydawniczej. z ktérych kazde wymaga innego
nieniom reklamy i zawigzki. skromne zreszta | propagandowego podejScia i innych srodkow
jak dotychczas, tejze literatury w Polsce, oraz | dziatania. Ta réznorodnosé zadan i celéw pro-
obfite rezultaty (ll]ugoletnicll wysitkéw prak. | pagandy wyvdawniczej czyni z niej jeden z naj-
tveznych zycia gospodarczego w dziedzinie S

1-ck’lumy Rl Otl(() nmterJul,_ ktpry N |‘)0\A’/1me|’l | *) Vide ariykul tegoz autora p. t. »Rola propagandy
by¢ obeym nikomu Po}leJl}mJacemu S1g zadai | gospodarce’ wydawniczej " (zeszyt 3-c¢i |, Prasy” 7
propagandy  wydawniczej. Przedsiebiorstwa | r. 1935).



trudniejszych, najbardziej skomplikowanych i
wymagajacych zaréwno wielkiej fachowej u-
nmejetnosci, jako tez duzego praktycznego do-
swiadczenia, dzialéw propagandy i reklamy.

/. tego, tak trudnego i skomplikowanego, cha-
rakteru zadan propagandy wydawniczej wyni-
ka pierwszy jej nakaz: przystepowaé¢ do nicj
nalezy w sposob planowy, ostrozny, dobrze i
gruntownie przemyslany i przygotowany. Do-
kiadne zbadanie terenu, na kiorym akcja rek-
lamowa ma dziata¢ oraz charakteru wydaw-
nictwa, bedgcego przedmiotem tei akcji — oto
pierwsze nakazy, z ktéremi bardzo powaznie li-
czy¢ si¢ trzeba, przystepujac do pracy propa-
gandowej.

Szczegdlnie oglednie 1 ostroznie przystepo-
wac¢ muszg do akcji propagandowej wydawnic-
twa polskie. Nie dysponujemy bowiem, jak za-
granica, zwlaszcza za$§ jak Niemcy, odpowied-
nim aparatem srodkow pomocniczych, do kté-
rych nalezg: specjalne ajencje, nadsylajgce wzo-
ry, pomysly, materjaly propagandowe, ajencje
informujace bardzo dokladnie o stanie rynku
ogloszeniowego, o intercsujgcych dzial oglo-
szeniowy wydawnictwa tiuktuacjach w zy-
ciu gospodarczem, biura dostarczajace ma-
terjaly adresowe, dostosowane do potrzeb
propagandy wydawniczej i t. p. W Polsce
kierownik  propagandy  wydawniczej musi
te  wszystkie pomoce 1 ulatwienia  zastg-
powa¢  wlasng znajomoscia rynku 1 sto-
sunkéw, wlasnem gromadzeniem odpowiednich
informacji 1 materjatow. Ogledne, ostrozne i
pianowe positkowanie si¢ propaganda wydaw-
nicza jest u nas koniecznym jeszcze i z tego
wzgledu, ze w warunkach ubogiego polskiego
rynku czytelniczego i ogloszeniowego — propa-
ganda wydawnicza musi byé u nas tanig 1 o-
szczedna, $ciSle dostosowang do mozliwesci na-
szego rynku.

Drugim, niezmiernie waznym, z ogolnych, ge-
ueralnych nakazéw, jakie wysuwa rozwazanie
meted propagandy wydawniczej, jest zasada
powszechnie dzi§ uznawana w kazdej powaz-
nej akeji reklamowej, a ujeta w lapidarne ha-
slo: prawda w reklamie. Doswiadczenia tych
wszystkich, ktorzy reklame traktuja powaznie
i chcg przy jej pomocy vsiagnaé istotne i trwa-
te rezultaty wskazuja, iz stosowanie tego ha-
sla jest jedyna wlasciwa w dziedzinie reklamy
droga. Rowniez dla propagandy wydawniczej
haslo to posiada donioste, realne znaczenie. Jesli
w propagandzie wvdawniczej jej organizator
nic bedzie sie z haslem tym liczyt — szybko i
gruntownie przekona sie. ze wszed! na bledng
1 zawodna droge. Operowanie fikcjami, hum-
bugiem, przesada i1 niezgodnemi z prawda ar-
gumentami — to metoda pracy obliczona mna

bardzo krotkg mete. Skutecznosé falszywej pro- |

Kugandy wydawniczej, je$li chodzi o czytelni-
a dziennika c¢zy czasopisma, trwa tylko tak
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| dtugo péki nie zapozna si¢ on dokladnie z tres-
| cig i wartoscig tak reklamowanego wydawnic-
| twa. Réwniez inserent wprowadzony w blad co

do skutecznoSci ogloszen pomieszczanych w
| reklamowanem pis§mie nader szybko zorjentuje
' sie w istotnej sytuacji. [ czytelnik i inserent

metylko odwrécy sie w takim wypadku od nie-
liczacego sie z zasada prawdy w reklamie wy.
dawnictwa, ale odnosié¢ sie beda odtad do niego
wechetnie i niezyczliwie. To tez ten rodzaj pro-
pagandy i reklamy wydawaiczej jest nietylko
niemoralnym. ale zarazem materjalnie nieko-
rzyvstnvm.

Zasady nowoczesnej reklamy wyraznie o-
kreslaja jej zadania. Celem jej jest zwrocenie
uwagi na reklamowany towar, zainteresowanie
nim, utrwalenie tego zainteresowania 1 wresz-
cie doprowadzenie, w zakresie jaknajszerszym
i jaknajwydatniejszym, do zbytu reklamowa-
nego towaru. Takie ujecie i sformulowanie za-
dan reklamy odnosi sie, w og6lnym zarysie,
rOwniez do propagandy wydawniczej. Do Srod-
kéw, jakiemi, dla osiggnigeia tych celéw, po-
shugiw:aé sic musi propaganda wyvdawnicza, na-
leza te wszysikie, ogrownie rozlegle i zréznicz-
kcwane §rodki i systemy. jakiemi postuguje sie
nowoczesna reklama oraz szereg specyficznych,
specjalnie dla prasy nadajacych sie $rodkow
propagandowych. A wiec: ogloszenie prasowe
w wydawnictwach wlasnych 1 obeveh. artykuly
i notatki prepagandowe, afisz i wszelkiego ty-
pu przvdrozne znaki 1 reklamy, prospekt i
wszelkiego typu druki reklamowe. broszury
propagandowe, listy sprzedazowe i propagan-
dowe. reklama ujéta w rézne formy slowa zy-
wego, obraz éwietlny i wszelkie typy reklamy
swietlnej, premje i podarunki, wreszcie wszel-
krego rodzaju konkursy, imprezy reklamowe,
organizowanie akcji spolecznych, imprez spor-
towych, wycieczek, koncertéw, tanich podrézy
i t. d. Wartoéé kazdego z wymienionych wyzej
lérudkéw propagandy wydawniczej zalezy o-

cavwiSeie od iego, jaka treScig ramy tego Srod.
ka wypelni pomyslowo$é i inwencja organi-
zatora reklamy. 7vwo$é, barwno$é, aktual-
noéé. oryginalno$é — oto te hasta pod kto-.
remi pracowaé, o kiérych nieustanmie pa-
migtac musi kierownik propagandy wydaw.
niczej. Reklama. ktérej zadaniem jest cig-
zle aiakowanic uwagi i budeenie zaintereso-
wan klijenteli, nie znosi rutyny i szablonu.
Ciygle aktualizowanie sposobéw . pracy, do-
stosowywanie ich do zadan i nastrojéw chwili.
' jest integralnem wymaganiem dobrej reklamy.
Nie sposéb jest, w krotkim artykule, méwié o
konkretnych wskazéwkach i regulach w tej
dziedzinie, zwlaszcza, ze reklama Jest rzecza.
w wieltkiej mierze, indywidualnej pomystowosci
i talentu. Kto je posiada, temu zycie nieustan-
nie podsuwa nowe okazje i nowe pomysly re.
klamowe.



W zakresie propagandy wydawniczej dzien-
niki i czasopisma polskie majg przytem moz-
noé¢ Korzystania z olbrzymiego juz dzisiaj do-
robku w tej dziedzinie prasy zagranicznej. kto-
ra, gdy chodzi o propagandg i roklame¢ wlasng.
wysuwa sie w wielu krajach na czolo zycia
gospodarczego. Wydawey zagraniczni stale i
systematycznie postuguja sie mnoéstwem bardzo
pomyslowych 1 zrecznie stosowanych srodkow
propagandowych. Szefowie propagandy wy-
dawnictw polskich moga si¢ bardzo wiele na-
uczyé od swych kolegow zagranicznych.

Przystepujac do przygotowania planu propa-
gandy na rzecz jakiegokolwiek wydawnictwa
pamietaé nalezy o jeszcze jednym generalnym
zaleceniu. Stosowanie szablonow, niewolnicze
nasiadowanie cudzych meiod pracy, cudzych,

ozy tez steorelypwych argumentow 1 syste-
mow przewaznie nie daje dobrych rezultatow.
Natomiast kazde niemal wydawnictwo, gdy

chodzi zarowno o rvnek czytelniczy, jak i o ry-
nek ogloszeniowy, dysponuje specyficznemi,
indywidualnemi warto$ciami. Zadaniem umie-
jacego racjonalnie pracowaé kierownika pro-
pagandy jest umiejetne wyszukanie tych spe.
cylicznych wartoéci 1 zalet reklamowanego wy-
dawnictwa, ujecie ich w forme¢ odpowiednich
argumentéw propagandowych i nalezyte prak-
{yczne, w pracy propagandowej zuzytkowanie.

AKcja propagandowa kazdego wydawnictwa
dzieli¢ si¢ musi na dwa gléwne dzialy: pierw-
szym jest propaganda sprzedazy dziennika
i czasopisma, drugim propaganda sprzedazy
miejsca ogloszeniowego w tymze dzienniku czy
czasopi$mie. Obok szeregu odmiennych, dla
jednego tylko z dzialow jedynie odpowiednich,
zalecen, kierownik propagandy wydawniczej
stale mie¢ musi m. in. na uwadze wazna. dla obu
dzialéw wspolna. konieczno$é pamigtania o do-
stosowaniu akcji propagandowej do pewnych,
dckladnie z praktyki zycia wydawniczego zna-
nvch, sezonéw. Jest to jeden z elementarnych,
podstawowych warunkow powodzenia a](cji
propagandowej, niezawsze niestety w prasie
polskiej przestrzegany. Akcja taka podjeta w
terminie niewlaSciwym jest praca chybiong
i naodwrot, przeoczenie pewnych terminéw se-
zonowych jest marnowaniem korzystnych i mo-
gqcylch daé¢ dobre rezultaty okazji reklamo-
wych.

Przechodzgc do zagadnienia propagandy wy-
dawniczej w dziedzinie sprzedazy dziennikéw
1 czasopism oraz ich prenumeraty podkreslié
nalezy na wsiepie, lekcewazona cz¢stokroé, ko-
nieczno$¢ docierania z tg propaganda nietylko
do sfer czytelniczych ale i do sprzedawcéw
dziennikow i czasopism. Zwlaszcza gdy chodzi
o wydawnictwa oparte w przewaznej mierze na
sprzedazy ulicznej, otoczenie stala, propagan-
dowy piecza punktéw sprzedazy, kontrolowa-
nie ich, utrzymywanie z niemi statego kontaktu

— jest jedng z podstaw racjonalnej, w tym za-
kresie, propagandy. Przy organizacji propagan-
dy. dotyczacej sprzedazy ulicznej dziennikéw
i czasopisim nadajg si¢ do zastosowania wszyst-
kie niemal $rodki reklamy artykuléw masowego
bytu, to tez wiele wskazowek i doSwiadczemia

moze tu da¢ kierownikowi propagandy wy.-
dawniczej stata, skrzetna obserwacja tych
sposobow i metod reklamy  jakie  stosuje
przemysl i handel artykuléw masowego zby-
tu. W znacznej mierze ta sama wskazowka
stosuje si¢ do sprawy propagandy prenu-
meraty, przyczem wazng jest umiejetmos¢
zgromadzenia odpowiedniego materjatlu  adre-

do odpowiednich

sowego, a przez to dotarcia
zainteresowac

sfer, mogacych rzeczywiscie
si¢ propagowanem wydawnictwem. Wydaw-
cy zagraniczni, gdy chodai o propagande
prenumeraty, postuguja sie mnéstwem srodkow
reklamowych na ktorych czolo wysuwaja sie:

akwizycja, obejmujaca propagande ustng.
prospekiv.  egzemplarze okazowe.  plakaty,

gratisowy probny abonament oraz wszelkie po.
srednie Srodki reklamy, jak konkursy, premje.
ubezpieczeuia 11. p. Ponadto zagranica. w prze-
awnosci do stosunkéw polskich, bardzo skrzei-
nie wyzyskiwane sa wszelkie okazje propagan.
dowe o typie redakeyjnym, jako to: powigksze-
nie objetosci pisma, utworzenie w nim nowych
dzialéw, dolgczenie nowych dodatkdw, pozys.
kanie nowych wybitnych wspo6lpracownikow
czv korespondentow i t. p.

Ciekawe $wiatlo na to jakiemi metodami po.
sluguje sie zagranica przy propagandzie pre-
uumeraty, rzucaja wymiki ankicty, przeprowa-
dzonej w ostatnich latach przez ,,Union der Hei-
matpresse”, zrzeszenie propagandowe szeregu
powaznych prowincjonainych dziennikéw nie-
meckich. Ankieta objela kilkadziesiat wielkich
i $rednich gazet prowincjonalnych. Propagande
prenumeraty stosowalo 100% objetych ankiety
wydawnictw. z tego 789 stosowalo ja stale bez
przerwy w ciggu calego roku, a 22% w pewnych.
sezonowych okresach. Akwizycja prenumeraty
przy pomocy ajentéw. rozpowszechniajgcych
materjaly propagandowe. postugiwalo sie 899
wvdawnictw: ogromna wigkszoéé¢ bo az 93%
tvch agentéw zaangazowana byla przez wy-
dawnictwa na stale, jako ich wlasni pracowni.
cy: 1% wydawnictw korzystalo z ustug t. zw.
w Niemczech zawodowvch ,kolumn werbowni.
czych”, ktore jezdzac z miusta do miasta prze-
prowadzajg akcje propagandowo - akwizycyj-
nq na rzecz reprezentowanyvch przez sig wy-
dawmetw: 729 wydawnictw korzystato takze
z akwizycji wlasnych roznosicieli. Jesli chodzi
o maierjalyv propagandowe, ktéremi postugiwa-
ty si¢ wydawnictwa objete ankietg. wyniki jej
przedstawiaja sie nastepujaco: listy werbowni-
cze stosowaio 230 wydawnictw, prospekty 28%,
plakaty 7%, konkursy 4%%. rozpowszechniamic

egzemplarzy okazowych 80%o.
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O tem, jak orvginalne formy przyjmuje cze-
stokroé¢ zagranicy propaganda wydawnicza
Swiadczy fakt nastepujacy, zanotowany ostatnio
przez prase fachowa. Niektore wydawnictwa
niemiceckie wysylaly w latach ostatnich, do ma-
tych miasteczek i wsi, zespoly muzvezne, ktore
urzadzaly koncerty na placach publicznych, a
»o ich ukoiczeniu rozdawaly egzeinplarze oka-
zowe 1 prospekty swyeh wydawnictw. zacheca-
jac publicznoéé do ich czytama i abonowania.

Zarowno teoretyczne badamia jak i praktycz-
ne do$wiadczenia z dziedziny reklamy wskazuja.
iz przy propagandzie prenumeraty i sprzedazy
postugiwaé sie nalezy przedewszystkiem $rod-
kami i argumentiami obliczonemi na rozbudze-
nie i podekscvtowanie ciekawosei czytelnika.
jego pogoni za nowina i wrazeniami.

Systematycznie i wydatnie slosowana propa-
ganda sprzedazy 1 prenumeraly ubocznie od-
dzialywuje dodainio réwniez na dzial ogloszei.
Popularyzujac pismo wéréd szerokich ster pu-
blicznosci — pcpularvzuje je zarazem wsrod
tvch, ktorzy moga byé inseremtami, chociazby
nawet nie byli czytelnikami tego wydawnictwa.
Odpowiednia propaganda sprzedazy i premume-
raty toruje wydawnictwu droge do sukcesow
w dziedzinie ogloszeniowej.

Odmiennego niz sprzedaz i prenumerata po-
dejScia propagandowego wymaga propaganda
dzialu ogloszen. Inserent jest badz to zawodo-
wym przewmysloweem czy kupcem, badz tez.
gdy chodzi o ogloszenie okolicznosciowe, czlo-
wiekiem chcacvm zalatwié jaka$ tranzakcje. | w
jednym i w drugim wypadku propaganda oglo-
szenta musi trafi¢ do zmyshu kalkulacyjnego
inserenta, musi przy pomocy rzeczowych, rozu-
mowych argumentow przekonaé go o korzysci
wydatku na ogloszenie. To tez dokladnosé
i fcisto$¢é, rzeczowo$é i powazny, mervtoryczmy
charakter powinny cechowaé argumenty uzy-
wane przy propagandzie cgloszenia prasowego.
Tvm nakazom podporzadkowana winna bvé i
tre$¢ 1 forma propagandy ogloszeniowej. Mus:
cna jasno i doktadnie. w formie jaknajbardzie)
rzeczowej, a przviem i estetycznej, wyjasniaé in-
serentowi dla jakich powodéw powinien on po-
mieszcza¢  ogloszenia w reklamowanem pismie
i diaczego pomieszczanie tych ogloszen przy-
riesie mu pozyvtek. Pozatem $rodki i sposoby
propagandy ogloszeniowej winny bvé odpo-
wrednio zrézniczkowane w stosunku do pi-
szezegblnych kategorvy inserentéw. z ktorveh
najwazniejszymi sa: wielki inserent reklamu-
jacy towar masowego zbyvtu lub uzviku. inse-
rent lokalny, ktérym przewaznie jest detalicz-
ny kupiec i rzemieslnik. wreszcie inserent oko-
licznosciewy. W brzeciwnosei do propagandy
sprzedazv i prenumeraty, obliczonej na szero-
kie sfery i mogacej wskutek tego operowac
jednego typu argumentami — przy propagan-

zie cgloszenia pozgdane jest jaknajwicksze
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' rynku dzialem ogloszeniowym

indvwidualizowanie jej argumentéw. Najlep-
sz¢ rezultaty daje akcja propagandy ogloszenia
prasowego wowcezas gdy, oparta o pewne ogol-
ne zasadnicze przygotowanie propagandowe te-
renu, zwraca sie do poszezegolnych inseremtow
z argumentami Scile do kazdego z nich dostoso-
wanemi. lo tez szczviowym jej punktem jest
indywidualny list ofertowy i odpowiednio zor-
ganizowana bezposrednia akwizycja.

I w tej dziedzinic niczaiernic wazng jost
ustawiczna czujno$¢ idaca w kierunku wykorzy -
stywania. pomyslnych okazji propagandowych
i znman zachodzacvceh na rynku gospedarczym,
a mogacych wplvna¢ na zainteresowanie tego
rek lamowanego
wydawnictwa: Kkierownik propagandy pamig-
{ac¢ tez nwsi o perjodyeznie powtarzajacyeh sig
sezonach reklamowych. Rozpowszechniony w
prasie polskicj szablon zwracania sig do inse-

Crenta, gdy juz jego ogloszenie gdzies sie ukaza-

sposob ogrommnie zwigksza sig

to jest tvpowem kroczeniem drogg najlatwiej-
sza, ale niewielkie dajgcy rezultaty. Dobra pro-
paganda ogloszeniowa winna uprzedzaé poja-
wienie si¢ na rynku ogloszei inserenta; w ten
szanse uwzgled-
nienia roklamowanego wydawnictwa w kampa.
nji ogloszeniowej.

To tez doktadna znajomo$é stosunkéw gospo-
darczych. znajomo$é¢ rvnku przemystowo han-

~diowego i metod oraz zwyczajow pracy prze-

inserenta 1 na uwdzielenie zlecen
| gloszen.

myslu i handlu, nalezg do kardynalnyeh wyma-
gan jakie stawia¢ nalezy tym, ktérzy obejmujg
trudne i odpowiedzialne zadania kierownika

' dziatu propagandy ogloszeniowej. Nie prymu
tywna umieje¢tnos¢ wycinania ogloszen z in-
nych wydawnictw. lecz zdolne$é caujnego

trseymania dloni na pulsie zycia gospodarczego
i rynku ogloszeniowego - - jest jedna z glownyeh
kwalifikacji na to stanowisko.

Racjonalnie i nalezycie postawiona akcja
propagandy dzialu ogloszeniowego nalezy do
najbardziej wdzigeznych, ewoenyeh i dajacych
szybkie, pomyslne rezultaty prac wvdawniciwa.
To tez dcéwiadezeni wydawey zagraniczni
przywiazuja do tego dzialu swej pracy wielka

wage; mimo to iz zagranica posiada Swietnie
zerganizowane, {worczo pracujgce agencje o-

gloszeniowe, wvdawey zagraniczni
gajg na iem i nie ograniczajg sig
do biernego wvezekiwania na

nie pole-
bynajmnicj
zgloszenie sig
przez biura o-
Przy pomocy wlasnej, wviczonej pro-

| pagandy i akwizveji wielokrotnie zwiekszaja

iloé¢ ogloszen. O rezultatach. jakie daja te me
tody pracy, éwiadceza cvfry przytoczone przez
znanego badacza niemieckiego rynku oglisze.-
niowego, Albrechta Blau. Wedlug tveh danveh
stawne zaklady wydawnicze Ullsteina w okresie
swego najSwietniejszgo rozwoju t. j. przed
przewrotem hitlerowskim tylko 10% ogloszen



ukazujgcych sie w wydawnictwach koncernu
zowdzicczaly  zleceniom agencji  ogloszenio-

wvch: reszte zdobywaly przy pomocy wlasnej
prepagandy i akwizyeji. Tenze Blau cytuje o-

bliczenia Ala Anzeigenaktiengeselschaft, we-
dtug ktorveh to  obliczen w Niemczech prze-

cicinie tytko 235% ogloszen dostarczajg wy-
dawnictwom ajencje ogloszeniowe, reszte zas wv-
dawcey zdobvwaja sami.

W Polsce, gdzie zycie gospodarcze bardzo sta-
bo, jak dotvchezas, posluguje sic reklamg oraz
cdzie, zwlaszoza w ostatnim okresie, inne rodza-
je reklamy (reklama bezposrednia, przydroz-
na, okolicznosciowa. kinowa, radjowa i i.) znaj-
dujg sic w wyraznej ofenzywie 1 odbierajy
wielu klijentow ogloszeniu prasowemu stoso-
wanie energicznej, fachowo. racjonalnie ujetej
propagandy ogloszenia prasowego  posiada do-
niosle dla prasy znaczenie *).

Nieamiernie waznym. poérednim  rodzajem
propagandy wydawniczej jest obstuga klijenta
dziennika 1 czasopisma. Ale ten temat wymaga
osubnego oméwienia..

Ohok incjatvwy indvwidualnej poszezegol-
nych  wydawnictw. w dziedzinie propagandy
wydawnicze] na wiclkag uwage zasluiguje takze
zagadnienie wspoldzialania na tym teremic i or.
ganizowania wspolnych prac przez ogol wydaw.
cow. Liczne przvklady z zyaia prasy zagranicz-
nej swiadezg o tem jak wielky do tego postulatu
wage przywigzujg wydawey zagraniczni. W Sta.
nach Zjednoczonveh A. P., w Szwajcarji, Holam-
dti. Norwegji, w Niemezech, w Austrji i w innych
krajach zwiazki wydawcéw systematyeznie po-
dejmujg  zblorowe akeje propagandy na rzecz
czvtelniciwa, torujac w ten sposob droge skutecz-
nej, indywidualnej akeji reklamowej poszezegdl-
nvch wydawnictw, stwarzajgc dla niej odpowie-
dnie tlo i podtoze. W Austrji znana organizacja
Werbedienst. skupiajaca kilkadziesigt dzienni-
kow i czasopism. odegrala bardzo pozyteczmg i
korzystng. propagandowa i akwizveyjng. role w
rozwoju reklamy prasowej. W Niemczech dziata
kilkadziesiat zrzeszen i organizacji. taczacveh od
kilku do kilkudziesigciu wvdawnictw, arzeszajg-
cveh sie dla wspolnej akeji propagandy i akwi-
zveji: organizacje te, a wsrdd nich wicle dziata-
jacveh juz od lat kilkunastu. daja prasie niemiec-

*) Vide artykul tegoz autora p. t. .Rola ogloszenia
w gospodarce wydawniczej” (zeszyt 1-szy ,Prasy" z ro-
ku 1935).

kiej znakcmite rezultaty w dziedzinie propagan-
dowej popularyzacji zrzeszonveh wvdawnietw.
| podnoszenia ich nakladdow. pozyskiwania przez
' nie duzej iloSei ogloszen i podnoszenia rentoswno-
§ci zrzeszonych przedsiebiorstw wydawniczych.

W polskich stosunkach wydawniczych nie-
wicle niestety spotyka sie. jak dotychezas. do-
wodow zrozumienia wagi propagandy wydawni-
czej, fachowo, racjonalnie organizowanej. Jakze
czgsto, gdy mowa o tej propagandzie spotkaé sig
mozna z bezradnem rozlczeniem ragk i twierdze-
nicm: nie mam pieniedzyv na koszta reklamy. Nic
bardziej lalszywego nad takie stawianie kwestji.
%o dobra. racjomalnie ujeta, fachowo stosowana
rcklama nic nie kosztuje. Przeciwnie. Jest ona
pozvezka udzielona na krotki czas wlasnemu
wydawniclwu, inwestyvcjy $wietnie si¢ rentuja-
cy, wydatkiem, ktory powraca do kasv w formie
zwielokrotnionej. To tez na taka propagandg nic
moze braknaé pieniedzy w zadnem wydaw-
nictwie. tak jak nie moze ich brakna¢ na paliwo
dla maszyn poruszajacych zaklad przemyslowy.
Rzcez oczvwista, iz w warunkach polskich. zwla-
szeza dzisiaj. przv malej pojemnosci rvnkn czyv-
tclniczego i stabym rozwoju reklamy — stosujac
propagande wvdawniczg w pierwszym  rzedzice
pami¢laé¢ nalezy o oszezednem jej organizowa-
niu. Blizsze rozejrzenie si¢ w tveh metodach pro-

~pugandy wydawniczej. ktére specjalnie madaja

st¢ do stosowania w warunkach polskich. uwzgle-

- duienie  tvch ulatwien. jakie dla reklamy wy.
dawniczej pozvskaé zdolal Zwigzek Wydaweow

~oraz uwzglednienie licznyeh wmozliwosei korzy-
siunia przez pras¢ z zamienuych Srodkow rekla-
my — stwierdzié pozwala. iz istnicjg obecnie w
Polsce warunki taniego i oszczednego, a dajgcego
dobre rezaltaty stosowania propagandy wyvdaw-
niczej.

[ jeszcze jedno. Kto zna polskie stosunki
wydawnicze ten wic 7e jeszeze przez czas dhuz-
szv niezbvt licznemi beda w Polsce wydawey -
miejetnie postugujacy si¢ propaganda wyvdawni-
czg. To tez ci. ktorzy znajda si¢ w pierwszvch
szeregach przedsiehiorstw  wydawniczveh nale-
zveie oceniajacyeh wage propagandy i odpowie-
diio ja organizujacveh — sila rzeczv pozvskaja
wazki atul w walce konkureney jnej i osiggng od-
powiednie. korzystne rezultaty. Warto by o tem
pami¢tano w wydawnictwach. ktore majg am-
hicje nietvlke ostania sie w obecnveh cigzkich
warunkach kryzvsowyeh, ale i kroczenia na-
przad. Franciszek Glominiski.

Skladaijcie ofiary na Naczelny Komitet
Uczczenia Pamieci Marszatka J. Pitlsudskiego.
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Komitet porozumienia

miedzynarodowych federacyj prasowych

W dniu 6 grudnia r. b. obradowala w Paryzu poraz
pictwszy, pod przewodnictwem P. Rictmanna Komisja
porozumicwawcza Federacji  Miedzynarodowej Zwiyz-
kéw Wydaweow Dziennikéw (FIADE]) oraz Federacji
Miedzyvnarodowej Dziennikow (F1]).

Inicjatywe do zorganizowania tej komisji dal memo-
rjal Polskiego Zwigzku Wyvdaweow Dziemnikow i Czaso-
pism przedstawiony w pazdziecrniku r. 1954 na lll-cim
kongresie Federacji Miedzvnarodowej Zwiyzkow Wydaw-
cow. W lipcu r. 1955 obradujgce jednoczesnie Kongresy
Miedzynarodowej Federacji Zwigzkow Wydaweow w Zii-
rvchu @ Miedzynarodowej Federecji Dziennikarzy w Hel-
singforsie nawigzaly w tej sprawie kontakt telegraficzny
i postanowily powola¢ do zycia miedzynarodowy komisje
porozunrewawcezy Federacji Wydaweow i Dziennikarzy.
ktérej zadaniem byloby regulowanie miedzynarodowych
zagadnien prasowych, interesujycych zarowno wydawcow.
Jak 1 dziennikarzy. Do komisji porozumiewawczej Fede-
racja Zwigzkow Wydaweow  wydelegowala pp. A. M.
Chaunchat'a (Francja), J. W. Henny'cgo (Holandja) i St.
Kauz'ka (Polska), a Federacja Dziennikarzy pp. P. Bour-
quin‘a (Szwajcarjaj. H. M. Richardsona (Anglja) i P. Va-
lota (Francja).

W obradach w Paryzu wzieli udzial po stronic wy-
dawcow, oprocz delegatéw wyanaczonveh, p. Ernest Riet-
mann (Szwajcarja), prezes Miedzynarodowej Federacji
Zwigzkow Wydaweéw, po stronie dziennikarzy, obok H.
M. Richardsona i Valota, pp. Bourdon (Francja) i Voor-
bevtel (Holandja).

Przedmiotem obrad konstytuujycego parvskiego po-
siedzenia Komisji  Porozumicwawezej, byla  przedew-
szystkiem sprawa statutu komisji oraz regulaminu prac.
Zagadnieniu temu poSwiecone byly dwa projekty: pro-
jekt prezesa Rietmanna, zaakceptowany przez Prezydjum
Federacji Wydawcéw, oraz projekt sekretarza gemeralne-
go Federacji Dziennikarzy, Valota. Jako podstawa szcze-
gotowej dyskusji posluzyl projekt wydawcow. W wymi-
ku obrad opracowano statut stalego komitetu porozumicnia
miedzynarodowych federacyj prasowych, ktérego glowne
wytyczne sq nastepujace: Celem komitetu jest rozstrzy-

ganie spraw wspolnych, interesujgcych obie organizacje.
t. j. Federacje Wydaweéw i Federacje Dziennikarzy. Do
Komitetu kaada 2 Federacyj ddeguje po 3 czlonkéw i 2
zastepeow. Komitet wybiera na dwa lata prezesa i sekre-
tarza, kolejno z lona obu ddlegacyj. Koamitet obradowac
bedzie przynajmmiej raz na rok, ewontualnic naskutek
trzykrotnego zydania jednej z Federacyj. Przedmioten
obrad bedy sprawy, wysuwane przez kazdyg ze strom.
W wyniku obrad, sporzadzance bedy sprawoadania, za-
rowno co do postanowicii wspélnych, jak i co do odreb-
nych stanowisk, celem przedstawienia wladzom obu Fe
deracyj. Powyzsze porozumicnie, dotyczyee statutu, ma
wejsé w zycie na okres 4 lat po ratyfikowaniu go przez
obie Federacje.

W zwigzku z temi uchwalami. obrany zostal na
prezesa komitetu, na okres dwu lat K. Rietmann, prezes
Federacji Zwigzkow Wydaweow.

Zakoniczyvla obrady konstvtunjacgo posiedzenia ko-
mitetu porozumienia dluzsza dyskusja w sprawie porzgdku
obrad nastepnej sesji komitetu. Postanowiono, aby przed-
miotem obrad nastepnej sesji byly zagadnienia nastegpu-
jace: rewizja konwencji  bernenskiej, zagadnicnic wy-
miany miedzvnarodowej dziennikarzy, oraz sprawa mic-
dzynarodowej legitymacji prasowej.

Picrwsze konstytuujyce posiedzenic komisji porozu-
micwawczej Federacji Wydaweéw i Dziennikarzy zam-
kniete zostalo o$wiadczeniami przedstawicieli obu Fede-
racyj, stwierdzajacemi wyjytkowy wage prac Komitetu
Porozumienia dla rozwoju micdzynarodowych stosunkow
prasowych,

* *
¥
W zwigzku z posiedzeniem Komitetu Mieszanego
Miedzynarodowych Federacyj Prasomych obradomwalo
o Paryzu m dniach 6 i 7 grudnia 1935 r.. Prezydjum
Miedzynarodowej Feaderacji Zwigzkin WV ydamwcaorw.

Prezydjum temu przedstamwiony zostal przez dyrektora
Polskiego Zmigzku W ydarocor, p. St. Kauzika, memor jal
o spramwie miedzynarodorwych legitymacyj prasomych.

Spramozdanie z posiedzenia Prezydjum Federacji
Wydarocomo oraz notatka informacyjna o tym memorjale
— ukaza sie m numerze nastepnym Prasy.

| 20 zeszytow ,,Prasy‘
=640 stron - za 5 ztotych

Komplety ,Prasy”, obejmujgcee zeszyty z lat 1950, 1931, 1952) 1935 i 1934
{procz wyczerpanych n-row 3/31 i 11 — 12
w cenie 5-ciu zlotyeh w  Administracji | Prasy™.

20 zeszytéw (w tem 2 zeszyty franc.) zawiera 640 stron tresci

Adres Administracji ,,Prasy*: Warszawa, KraKowsKie Przedmie$cie 40 m. 11

1132 — 33) sy do nabycia




Prasa polska przed stu laty

W | .Gazecic Polskiej” p. St. Lile zamiedcil zajmujace
szczegoly o prasie polskiej z przed stu lat, wedlug da-
rvch, zebranyeh przez dwczesne wydawnictwo paryskie
Revue Eucyelopedique™. W okresie od Kongresu Wie-
denskiego do wybuchu rewolucji  listopadowej liczba
dziennikéw i czasopism wzrosla w Krélestwie Kongreso-
wem, mimo ucisku cenzury rosyjskiej, siedmiokrotnie.
Na tercnie Krélestwa wychodzito 37 dziennikéw i czaso-
pigm. Jedno wydawnictwo przvpadalo na 100 tys. miesz-
kanicow. Na terenie Rzeczypospolitej Krakewskiej jedno
wydawnictwo przypadalo na 22 tys. micszkancéw. Nato-
miast w zaborze austrjackim jedno pismo przypadato na

miljon ludnoSei. w zaborze pruskim — na dwa miljony.
n1 ziemiach wschodnich Polski — na 6 miljonéw miesz-
kancow.

W dobic rewolucji listopadowej wzmogl sie rozwéj
prasy polskiej w Krélestwie. Pojawily sie wydawnictwa
perjodyezne na prowingji.

Naklady dziennikéw i czasopism polskich. poprze
dzajacych rewolucje byly skromne. Najwickszy poczyt-
neéeiy cieszyl sie ,Piast” czvli ,,Pamietnik Technologicz-
ny“. drukowany w nakladzie 2 tys. egz. O powodzeniu
tego wydawnictwa $wiadczy jedyny w swoim rodzaju
fukt, 7e w r. 1830 wydano wszystkie numery z roku po-
przedniego ponownie.

Strona  redakcyjna
znacznie odbicgala od

6wczesnych pism polskich b.
naszych wyobrazeit o prasie
Wedlug ,Revue Encyclopedique” najlepiej redagowa-
nem pisemem polskiem byta ,Gazeta Polska®. Ta sama
.Gazeta Polska® artvkul sylwestrowy w 1830 r., zatytu-
towany ,Nowy rok starca™ i zaczynajacy sie od stéw:
.Za godzine z dniem dzisiejsszym dawny rok sie koa-
czv", zamieécila dopiero w numerze z dnia 1 lutego.

Z uwagi na surowqy cenzurg, krajowy materjal re-
dakcyjny ograniczal sie prawie wylgcznie do artykuléw
i notatek. dotvczqcych spraw zycia codziennego, nauki.
sztuki i teatru. Granica migdzy informacjg a oglosze-
niem byla bardzo niewyrazna. Niektére z tych notatek
dotvezg faktéw takich jak np., ze kto$ zjad! dobrze w re-
stauracji czy oberzy i uznal za konieczne polecaé jg w
superlatywach. saczegélowo wvliczajac i omawiajac jej
zalety. Kto& kto zgubil jaki$ drobiazg, donosi o tem na
lamach gazety, dolaczajac saznisty traktat o obowiazku
Zwiacania znalezionych przedmiotéw. Zdarzaly sie na-
wet wypadki. ze zwalniajac bone czy stuzaca, oglaszano
o tem w gazecie, szczegélowo informujac czytelnikéw o
jej przymiotach i wadach.

Ze spraw zagranicznych bardzo wiele miejsca prasu
poleka z przed stu laty poSwigcala wiadomosciom z zy-
cia rodzin monarszych. Stala rubryke stanowily nowiny,
ktéra z krélowych ,jest juz przy nadziei®, wzglednie
.jest znowu przy nadziei'.

Polemiki prasowe byly weale ostre. ,,Gazeta Polska*
pisala o ,Kurjerze Polskim“: ,Oj Panie Kurjerze! kolo
{ lipca, a najdalej i to niezawodnie kolo 1 pazdziernika
zuipiewamy ci ,.de profundis”. A kiedyindziej znéw tak
rozdraznila ,Guzete” winieta tytulowa Kurjera Polskie-

. iz prasy niezawislej niema

go, przedstawiajaca kurjera z trabka w reku: .A do-
poki to Kurjer z trabka medrkowaé bedzie?... Nie slu-
chaja juz jego trabki oblakane wyzly, pudle, mopsy...".

Dnia nastepnego po wybuchu powstania listopado-
wego, dzienniki warszawskic nie ukazaly sie. Jako przy-
czyne jedno z pism podalo: ,Skoro 29 wieczorem za-
cz¢to biZ na alarm, nastgpila niemozno$é utrzymania
przy pracy drukarzy*.

25-lecie llustrowanego

Kurjera Codziennego

W dniu 18-ym grudnia obchodzi éwieréwiecze swoje-
oo istnienia krokowski .Ilustrowany Kurjer Codzien-
ny". Zalozycielem byl p. Marjan Dgbrowski, ktéry bez
przerwy przez dwadziescia picé lat ,Ilustrowanym Kur-
jerem Codziennvm® i jego koncernem kieruje.

P. Marjan Dabrowski, krakowianin, po ukonczeniu
Uniwersytetu Jagielloniskiego, zaczal praktyke dzienni-
harska w ,llus‘racji Poskicj”. Rychio zostal zastepca
redaktora naczelnego ,,Glosu Narodu“. W calej pelni
swa niepospolity cnergje i umiejetno$é rozwinal, gdy
przy wlasnym stanyl warsztacie.

W pierwszym numerze ,llustrowany Kurjer Co-
dzienny* tak ujmowal swoje zadania:

w4 po$réd prasy polskiej wszystkich trzech dziel-
nic porozbiorowvch najbardziej uposledzona pod wzgle-
dem  poczytnosci jest galicyjska prasa codzienna... W
picrwszym rzedzie przyczyne tego, a zarazem zlo cale,
widz¢ w zrézniczkowaniu sie prasy galicyjskiej réwno-
legle do istniejacych w kraju partji politycznych, tak,
zupelnie... Podobnie jak
zycie nasze publiczne nie bije prawdziwie zdrowem tet-
nem z powodu ustawicznej fluktacji i rozdrobnienia sie

. spoleczefistwa na dziesiatki stronnictw i kategorji —

tak samo nasza prasa codzienna roziewa si¢ w chaosie
konkurencyjnych zapaséw poszczegélnych partji poli-
tyeznych. az wreszcie — rozdrabnia sie na zamkniete i
szozuple kélka sympatykéw. Dlatego prase polityczna
uzupclniaé winna prasa popularno-infcrmacyjna... I dla-
tego to ,.llustrowany Kurjer Codzienny" bedzie w ca-
lem tegs slowa znaczeriu dziennikiem bezpartyjnym..."

Program ten odpowiadal potrzebom, bo ,Ilustrowa-
ny Kurjer Codzienn)"" zdoby! sobie odrazu wielka po-
czytno$é. Przynosil materjal interesujacy i obfity. Byl
tanszy od innvch dziennikéw. Stal sie ulubionym orga-

! nem szerokich warstw spolecanych w Malopolsce, a gdy

Polska odzyskala niepodlegloéé, rozszerzyl znakomicie
swe ramy, powiekszyl objeto$é i zasieg informacji, wzbo-
gacil tresé i podniésl poziom techniczny wydawnictwa,
Stal sie wielkim dziennikiem, rozpowszechnionym na
caivimm obszarze Rzeczvpospolitej.

Zabiegliwa administracja, ruchliwa i sprawna eks-
pedveja decydujy w znacznym stopniu o powodzeniu
pisma. Zarzad nad tym dzialem objal szwagier naczel-
nego redaktora, p. Mieczystawa Dobija, wykazujac nie-
spnzyty energje i rozmach.

Przy Ilustrowanym Kurjerze Codziennym" po-
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wstalo picé tyvgodnikow: Swiatowid, Na szerokim $Swie-
cie. As, Raz dwa, trzy i Wréble na dachu, ztyczonych
w jeden wielki koncern wvdawniczy. Wszystkic wy-
dawnictwa maja siedzib¢ we wspanialvim Patacu Prasv
w Krakowie.

W Polskim Zwigzku Wvdaweow Dziennikow i Cza-
sepism p. red. Marjan Dabrowski zasiada w Radzie Na-
czelnej, p. Mieczvslaw Dobija
prezesa Zarzydu.

sprawuje godnosé wice-

W dnie jubileuszn
daweow wyslaly ma

[. K. C. wladze Zwigzku Wy-
recee pp. Dabrowskiego i Dobiji
telegramy z scrdecznemi zyczeniami dalszego Swietnego
rozwoju koncernu I K. C.

*

W niedziele 15 grudnia r. b. ukazal si¢ jubileuszo-
wy numer I K. C. w imponujgcej objetosei 104 stron.

Numer ten obejmuje eztery dzialy: numer glowny
24+ stronicowy, zawicrajyev, poza materjalem aktual-
nyvim, artvkul  wstepny  pidra redaktora naczelnego i
zalozycicla 1. K. C. Marjana Dgbrowskicgo p. t. Mdj
List”, dwa dodatki historvezno-literackie objetosci: 64
stronic poswigeone w znacznej  czesei  przedstawicniu
historji wydawnictwa, wreszeie dodatek rotograwiuro-
wy  [6-stronicowyv. obrazujacv

zveie i prace koncernn

ERRte

Wyjatkowo obfite i interesujace  dzialy  ogloszen
uznpelniaja numer glowny i poszezegolne Cadatki.

ZYCIE ORGANIZACYJNE

PRACE KOMISJI POROZUMIEWAWCZE)

WYDAWCOW |

DZIENNIKARZY

W okresie od poczatku listopada do polowy grudnia
t. b odbyly sie dwa posiedzenia Komisji Porozumiewaw-
czej: picrwsze z nich w dniu 14 listopada, drugie w dniu
4 grudnia. W posiedzeniach tvch, odbytyeh pod przewod-
n:ctwem prezesa Zarzadu Glownego Zwigzku Wydawcow
p. Stefana Krzywoszewskicgo. wzicli udzial: ze strony
Zwigzku Dziennikarzv pp. wiceprezesi Zwigzku Witold
Gielzviiski i Hieronim Wierzviski, sekretarz generalny
Swanistaw Zalewski i prezes Syndykatu Dzicnnikarzy
Warszawskich Stefan Grostern, ze strony Zwigzku Wy-
duwedw, poza przewodniczgcym, pp. wiceprezesi Zarzadu
Mieczystaw Dobija, Antoni Lewandowski i Mieczystaw
Niklewicz oraz dvrcktor Zwigzku Stanistaw Kauzik.

Na posiedzeniu listopadowem przedmiotem dyskusji
bvla sprawa rejestru dziennikarzy, sprawa rekrutacji
dziennikarzy oraz sprawa legitvmacji prasowej.

Zasadniczem zagadunicniem dvskutowanem w zwigzku
z rejestrem dziennikarzy byta sprawa podstaw kwalifi-
kacyjnych przy sporzgdzaniu rejestru.

W dyskusji nad strona techniczny sporzydzenia re-
jestru ustalono, iz przegladaniem i kwalifikowaniem ma-
terjalu ankietowego, nedestanego z jednej stronyv przez
wvdawnictwa. z drugiej — przez syndykaty dziennikarzy,
zajmic si¢ podkomisja. w sklad ktérej wejdzie jeden
przedstawiciel kazdej ze stron. Plenum Komisji Porozu-
miewawezej decydowaé bedzie jedvanic o sprawach nieza-
latwionych przez podkomisje. Dane, dotyczace dziennika-
rzy z poszczegélnyveh Srodowisk, postanowiono rozpatry-
waé przy udziale przedstawicieli tych §rodowisk, zaréwno
ze stronv wvyvdawceéw, jak i dziennikarzy.

Zagadnienie rekrutacji dziennikarzy referowane hylo
przez wicepreze~a W. Gielzviskiego. ktéry podkreslil, iz
vydawnictwa zat. udniajiy obecnic nadmierna liczbe apli-
kantéw. Ten stan rzeczy wytwarza niezdrowe stosunki na
rviulu pracy dziennikarskicj, unormowanie {ego zagad-
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nienia lezy zarowno w interesie dziennikarzv. jak i wy-
dawedéw. Imieniem Zwigazku Dziennikarzy  wiceprezes

. Gielzviski zaproponowal, aby wydawnictwa ograniczyly

liczbe aplikantéw, przyjmujac zasade, iz na kazdg roz-
peczety dziesiytke dziennikarzy, zatrudnionych w wy-
dawnictwic. nic moze przypadaé wigcej niz jeden apli-
kint. Przedstawiciele Zwigzku Wydaweéw uznali za ko-
nicczne sprawe powyvzszg odda¢ pod obrady Rady Zw.

Obszerny dyskusje wywolala sprawa legitymacji pra-
sowef; podkreslono réznice micdzy wlasciwa legitymacjy
prasowa, stwierdzajycy pozveje zawodowa okaziciela
a t zw. coupc-file, t. j. zaSwiadczeniem wladz panstwo-
wych, zapewniajacem dziennikarzowi szczegélne upraw-
nicnia  przy  pelnieniu - obowiazkéw zawodowych na
zewnatrz. W wyniku dyskusji postanowiono, iz obie
strony opracujy szczegélowe wnioski w sprawic krajo-
wej legitvmacji prasowej.

Posicvdzeaie grudniowe poswiecone bylo catkowicic
cméwieniu planu prac Komisji Porozumiewawczej Mie-
dzynarodowej Fedevacji Wydawcéw z Migdzynarodowy
Federaciy Dziennikarzv. W sklad tej komisji wchodzi
przedstawiciel Polskiego Zwijzku Wydawesdw, dyr. Sta-
nistaw Kauzik. Wladze Zwigzku przykladaly duza wage
do tego, aby przedstawiciel Zwigzku mogl zapoznaé sic;
ze stanowiskiem polskicgo Swiata dziennikarskiego w
szercgu spraw, ktére bhedg przedmiotem obrad komisji.

Dvrektor Zwigzku oméwil powstanie i znaczenie Mic-
dzynarodowej Komisji Porozumiewawczej Wydawcow
i Dzienaikarzy oraz przedstawil projekt planu prac tej
Kumisji. Nad projektem wywiazata sic obszerna dysku-
sja. podczas ktérej przedstawicicle Zwiyzku Dziennika-
tzv R, P, sformulowali swe stanowisko w stosunku do
plunu pruc Komisji Porozumicwawcezej oruz do poszcze-
goluych prusowych zagaduien micdzynarodowych, stwier-
dsajyce, iz za najpilnicjszy uwazaju sprawe rewizji kon-
weneji bernenskiej, dotyezycej prawa autorskiego.



PRACE POLSKIEGO ZWIAZKU WYDAWCOW

Posiedzenia Prezydijum Rady i Zarzqdu

Gléwnego

W okresie od poczitku listopada do polowy grudnia
r. h. odbyvly sic cztery posiedzenin polaczonych Pre
zvdjow Rady i Zarzadu Zwigzku Wydaweow, a miano-
wicie w dniach 8. 141 25 listopada oraz 4 grudnia.

Zasudniczym przedmiotem obrad wszystkich posie-
dzeti Prezyid:ow byly aktualne sprawy pocztowe, a mia-
nowicie:  sprawa zmiany taryfy oplat za przesylanic
psis 1 ooplat manipulacyjnyeh. sprawa zmiany  przepi-
dotvezacyeh  preckazow  rozrachunkowych, oraz
sprawa pocztowego cennika dziennikow i czasopism.

Ponadto przedmiotem obrad pierwszego listopadowe-
go posiedzenia  Prezydjum byla sprawa  memorjatu do
naczeluveh wladz panstwowyeh, dotvezacego postulatow
gespodarezyvelh prasy, oraz sprawa dziatalnosci Komisji
Porozumiew awezej Wydawceow i Dziennikarzy.

SOW.

Jagadnienic postulatow  gospodarczych prasy omawia-
ne byvlo réwniez na posiedzeniu w dniu 14 listopada; na
tem posiedzeniu rozpatrywano ponadte zagadnicenie or-
ganizacji na terenie wydawniczym akeji zbiorki nu fun-
dnsz uczezenia Marszalka Pilsudskiego.

Posiedzenie Prezyvdjum odbyte w dniu 29 listopud.
puswiccone bylo w znacznej czeéei omowieniu planu prac
Kemisji Porozumicwawezej Wydaweow i Dziennikarzy,

Na posiedzeniu grundniowem, procz zagadnien poczto-
wych, omawiano sprawe wystypieii delegata Polskiego
Zwigzku w Micdzynarodowej Komisji Porozumiewawczej
Federacji Wydawesw z Federacjy Dziennikarzy oraz
sprawy administracyjne.

43 posiedzenie Zarzadu Gléwnego

W dniu 28 listopada r. b. odbylo si¢ 43 posiedzenice
Zarzydu Giéwnego Zwigzku Wydaweow pod przewodni-
ctwem prezesa Zarzadu p. Stefana Krzywoszewskiego.
W posiedzenin wzieli udzial, poza przewodniczgcym, pp.
wiceprezesi Rady Edward Pawlowski i Zygm. Pieracki.
wiceprezesi Zarzadu.: Mieczystaw Dobija. Antoni Lewan-
dowskr i Mieczystuw Niklewics czlonkowie Zarzadu:
Edmund Gromski, Stefan Heinrich. Roman Leitgeber,
Marjan Nusbaum-Oltaszewski. Juljan Maliniak, Q. Ma-
rjun Wéjcik w charakterze goscia. oraz dyrektor Zwigz-
kn Stapislaw Kauzik i1 wicedvrektor Franciszek Glo-
winski.

Wicedyrektor Zwigzku oméwil szczegélowo zagad-
nieuia  pocztowe, a mianowicie sprawe nowej taryfy
oplat za przesvlke pism sprawe cennika dziennikow i
czasopism. ktéry ma byé wvdrukowany przez Zwigzck
Wydaweow, sprawe przekazow rozrachunkowyveh oraz
sprawe okresowej znizki taryty dla celéw propagando-
wyceh *). Podezas dyvskusji, ktéra wywiazala si¢ nud te-
mi zagadnieniami, czlonkowic Zarzgdu zglosili = szereg
postulatow. cclem przedlozenia ich wladzom pocztowym.

Nastepniz wicedvrektor Zwigzku zreferowal akeje
prosowa Zwigzku Wyduweow, podkreslajae, iz organ
Zwigzku, czasopismo ,.Prasa®, od wrzesnia r. b. ukazuje
si¢ w odsigpach miesiecznych. Biuro Zwiyzku nawigzalo

| kentakt redakeyjny z . Przegladem Graficznym. Wydaw -
niczym i Papierniczyvm’”, organem Zwiazku Organizacji
Przemystu Graficznego, przesvlajye mu systematycznice
informacje w sprawach prasowo-wydawniczych: ponadto
biuro Zwiazku rozsyla co miesiac do pism zagranicznych,
poswiceonych sprawom prasowym. do mi¢dzynarodowych
orgunizacyj prasowvch oraz do zwigzkow wydaweow po-
szczegélnych panstw, tudziez do wielkich dziennikéw zo-
granicznych. specjalny biuletvn informacyjny w jezy-
ku trancuskim pod nazwy .Feuille d'information®, za-
wicrajgey informacje o polskich sprawach prasowych.

Zasadnicza cze$¢ posiedzenia poswicgeona byla omo-
wienin zreferewanyeh przez dyvrektora Zwazku postula-
téw  gospodurczyeh prasy. ktére w formic memorjatu
rgloszone zostaly przez wladze Zwigzku na rgee prezesa
Micdzvministerjalnej Komisji  Wspolpracy z samorzy-
dem  gospodarczym,  dyrektora  Martina **). Pod-
kre€lono donioslosé postulatow. dotyezgeyveh ogranicze-
nia konkurencyjnej dziatalesei instvtueyj i przedsie-
Liorstw panstwowyvceh, w dziedzinie wydawniczej. infor-
macvjnej ogloszeniowej i drukarskiej.

Sprawy papicrnicze  referowal  dyvrektor Zwigzka,
ktéry scharuktervzowal akcje¢ rzgdu, majgcy na celu
obnizenic cen artykulow skartelizowanych, oméwil sy-
tuacj¢ na wewnctrznym ryvnku papierniczyin oraz zasa-
dv  kalkulacji cen papicrow  wvdawniczveh w Polsce.
W wyniku dvskusji sformulowano wytvezne dla komi-
sji papicrniczej Zwiazku Wydaweow, ktora przeprowa-
dzi¢ ma ze Sp. .Centropapier” pertraktacje w_sprawie
vbnizki cen papiern.

W dalszym ciggu obrad dyrektor Zwiazku przedsta-
wit zehranym stan prac Zwigzku Wydawedw w dziedzi-
nie regulowania stosunkow ogloszeniowych, oméwil prze-
bieg prac Komisji Porczumiewawezej ze Zwigzkiem
Dziennikarzy, udzielil informacyj co do przygotowan
do pertraktacyj ze zwiazkami drukarzy w sprawiec umo-
wy zbiorowej na terenie . Warszawy oraz omowil akeje
Zwiazku Wydawcow na terenie zagranicznvm

Zakoficzylo zebranie . przvijecie mnowych czlonkow
orsz sprawy organizacvine i administracvjne Zwigzku.

Memorjal w przedmiocie gospodarczych po-

stulatéw prasy

Na zaproszenic wladz Izby Przemyslowo-Handlowej
przedstawiciele Zwigzku Wydaweéw w osobach dyrekto-
ra i wicedvrektora Zwigzku wzigli udziat w szeregu kon.
ferencyj wewnetrznych przedstawicieli samorzadu i orga-
nizacyj gospodarczych oraz w komferencji z Miedzvmini-
sterjalng Komisja Wapétpracy z Samorzadem Gospodar-
czym. Komferencje te poswiccone byly oméwieniu postu-
latéw Swiata gospodarczego w zakresic spraw regulowa-
nyveh przez pasistwo.

W zwigzku z tq kouferencjy wladze Zwiazku zlozyty na
rcee prezesa Miedzyministerjnlnej Komisji dyvr. Wiktora

*)  Sprawy pocztowe omawiamy obszerniej na in-
nem miejscu niniejszego zeszytu.

\'.'*)

Memorjal ten omawiamy ponizej.



Mcriina obszerne pro memoria w przedmiocie postulatow
gospodarczych prasy.

Memorjal ten stwierdza .iz ciczka sytuacja, jaka gro-
7zi przemyslowi wydawniczemu wskutek wprowadzonej
od grudnia r. b. obnizki plac rzesz pracowniczych i pod-
wyzki podatku dochodowego nakazuje juz dzisiaj za-
stosowanie $rodkéw zaradezvch. majacych na celu
uchronienie prasy przed skutkami nowej redukcji do-
chudéw. W memorjale sformulowane zostalv mastepujace
postulaty.

I. Znizenie kosztow produkcji wydawniczej.

a) Znizenie tarvf kolejowvch zu przewodz surowcow,
potfabrykatéw i fabrykatéw papierniczvch. (papierowki,
celulozy, wegla i papieru).

b) Znizenie taryfy oplat kolejowych od przewozu
dzierrnikéw i czasopism na dalsze odleglosci.

c) Wprowadzenie indywidualnych ulg celnych dla
wydawcéw dziennikéw i czasopism na wwozone z zagra-
nicy barwniki organiczne i pélfabrykaty, stluzace do pro-
dukeji farb graficznych oraz gotowe farby drukarskie.

d) Liberalna politvka ulg celnych w dziedzinie in-
stalacji i materjaléw drukarskich.

Il. Sprawy skarbowe.

a) Zwolnienie drukarn od podatku obrotowego, opla-
canego od sum, pobieranych za druk wydawnictw perjo-
dveznych, nie nalezacych do wlasciciela drukarni.

b) Zwolnienie od podatku dochodowego, sum zapi-
sywanych przez urzedy skarbowe jako dochdd, a wy-
datkowanych przez wydawnictwa dziemnikéw i czasopism
na cele dyskrecjonalne i reprezentacyjne (w pewnym
procencie do wydatkéw ujawnionych).

c) Zwolnienie od oplat stemplowych pobieranyveh od
cedul przy wvsvlaniu paczek gazetowych koleja.

d) Znizenie nadmiernego obcigzenia kosztami Swia-
deciw przemystowych wysokiej kategorji wydawnictw,
vkazujgcych sie w miastach prowincjonalnych.

e) Uregulowanie sprawy zaleglosci podatkowych i
odsetek od tych zaleglosci w sposéb, uwzgledniajacy wy-
jutkowo ciezky sytuacje prasy.

IIl. Sprawy ogloszeniowe.

a) Zwiekszenie sum przeznaczonych w monopolach
puaiistwowych i przedsichiorstwach panstwowych na re-
kiame prasowy.

IV, Sprawy socjalne i administracji wewnetrznej
panstwa.

a) Uregulowanie sprawy zalegloici w dziedzinie u-
bezpieczen spolecznych i odsetek od tych zaleglosci.

h) Zaliczenie drukarfi wydawniczyvch do zakladéw
przemyslowych o ruchu ciaglym.

c) Rozciagniecie na drukarnie wydawnicze i przed-
sicbiorstwa wydawmicze przepiséw, odnoszacveh sie do
zukladéw uzytecznosci publicznej.

Wyzej wymienione postulaty zostana szczegélowo u-
zasadnione w memorjalach. ktére wladze Zwigzku Wy-
dawcéw zlozg Panu Premjerowi i Panu Wicepremjerowi
oraz Punom Minisirom resortowvm.

Konferen¢ja z wiceministrem W. Grzybowskim

W dniu 22. XI. dyrektor Zwigzku odbyl z p. wicemini-
strem Grzybowskim konferencje w sprawie caloksztaltu
stosunkéw. prasowych w Polsce, w szczegélnosei zas w
sp.awie postulatéw gospudarczych prasy. przedstawio-
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nych Mi¢dzyministerjalnej Komisji Wspélpracy z Samo-
rzadem Gospodarczym.

Konferencja z wiceministrem T. Lechnickim

W dniu 22 listopada r. b. dyrektor Zwigzku odbyl
z p. wiceministren Tadeuszem l.echnickim konferencje,
poSwiecong oméwieniu stosunku prasy do projektowanej

| przez Rzad akeji znizki cen papieru.

Konferencja z naczelnikiem wydziatu pra-
sowego M. S.Z., E. Skiwskim

W dniv 13 listopada r. b. dvrektor Zwigzku odbyl
kenferencje z naczelnikiemm wydzialu prasowego M. S.
Z., p. Emilem Skiwskim. Przedmiotem tej konferencji
byvla akcja Zwigzku Wydaweéw na miedzynarodowym
werenie prasowyvm, w szczeg6lnoSei za$ program prac
Miedzynarodowej Komisji Porozumiewawczej Wydaw-
caw i Dziennikarzy.

Porozumienie ze Spétkq ,,Centropapier w

sprawie znizki cen papieréw wydawniczych

W zwigzku z akejy rzadowa, majyca na celu obni-
zcnie cen skartelizowanyeh  wyrobow przemystowych.
wladze Zwigzku Wydawcéw w drugiej polowie listopa-
da r. b. przeprowadzily pertraktacje 2z Zarzadem Sp.
,Centropapier w sprawie znizki cen papieréw wydaw-
niczych. Tej sprawie poswicconych bylo szereg konfe-
rcneyj dyrektora Zwigzku z wiceprezesem B. Stypinskim
orasz posiedzenie przedstawicieli Zwigzku Wydaweow z
przedstawicielami Sp. .Centropapier”. odbyte w dniu
29 listopada r. b. pod przewodnictwem p. Stefana Krzy-
woezewskiego. W posiedzeniu wzieli udzial: ze strony
Sp. .Centropapier” pp. prezesi Henryk Karpinski i Boh-
dan Stypinski oraz dyrektorzy Aleksander Hoeke i Jan
Kociecki, z¢ strony Zwigzku Wydaweéw. poza przewo-
dniczgeym, pp. wiceprezes Rady Zygmunt Pieracki, wi-
ceprezesi Zarzydu Mieczystaw Dobija i Mieczystaw Ni-
klewicz. dyrektor Zwigzku Stanistaw Kauzik i wicedy-
rektor Franciszek Glowinski.

W wyniku obszernej dyskusji, podczas ktérej zana-
lizowano svtuacje przemyslu wyvdawniczego oraz kal-
kulacje cen papieru — ustalone zostalo porozumienie,
imoca ktérego przedstawiciele Sp. ,,Centropapier” zoho-
wigzali sie wprowadzié nowy cennik papieréw, nizszy
od cennika dotychczasowego w pozycjach papieréw
wydawniczych o 10,2%0 do 13,3% *). Nadto przedstawiciele
Sp. Centropapier oéwiadezyli. iz, na zyczenie wladz
Zwigzku Wydawcow wprowadzony zostanie nowy tani
gatunek papieréw tiefdrukowych, cena ktérego bedzie
przynajmniej o 20% nizsza od ceny papieru wklesto-
drukowego klasy V. Przedmiotem porozumienia byla
rownicz sprawa warunkéw handlowej wspélprucy czlon-
kéw Zwiazku ze Sp. ..Centropapier”.

Wladze Zwiazku Wydawcow poinformowaly o osig-
gnietem porozumieniu p. wiceministra Tadeusza Lech-
nickiego i p. dyrektora departamentu w Ministerstwie
Przemyslu i Handlu Marjana Kandla.

*) Nowy cennik papieréw wvdawniczyeh podajemy
w dziale ,Kronika Krajowa".



Konferencie w sprawach pocztowych

Konferencje 2 dyr. Skwarczynskim i z dyr. Owsionka.
W dniach 18 i 26 listopuda oraz 3 i 8 grudnia r. b.
dviektor i wicedvrektor Zwigzku odbyli konferencje
z dyrektorem departamentu pocztowego Ministerstwa
Poczt i Telegraféw p. Antonim Owsionky; w dniu 27 li-

formalnosci. Dezyderat powyzszy zalatwiony zostal przy
chylnie. Szerzej omawiamy to zarzadzenie w dziale ,U-
stawy i Rozporzadzenia®.

Pocztowe ulgi taryfowe dla celéw propa-

' gandy wlasnej wydawnictw

stcpada dyrektor Zwiazku konferowal z p. M. Skwar- |

czviiskini, dyrektorem gabinetu Ministerstwa Poczt i Te-
legraféw.

Przedmiotem tych konferencji byly sprawy, zwig-
sone ze zblizajycym sie terminem wejscia w zycie nowe-
go systemu obslugi prasy przez poczte, sprawa zmiany
turyfy pocztowej dla czasopism oraz sprawa zmiany prze-
piséw o przekazach rozrachunkowych.

Sprawa obnizenia stawek taryfv pocztowej. za prze-
svlke dziennikéw i czasopism oraz sprawa przeprowa-
dzenia w tej tarvfie wickszej dvferencjacji wagi. przed-
siawiona juz parokroinie Panu Ministrowi Poczt i Tele-
grafow przez wladze Zwiyzku. jako zasadniczy postulat
prasy, stala sic specjalnie aktualna w zwiazku z akejqy
rzadu, zwickszajacy obciazenia podatkowe Swiata pracy.
/nizka wynagrodzen pracownikow umyslowveh wywola
utewatphiwie, podobnie jak to inialo miejsce juz paro-
krotnie, nowy silng fale spadku czytelnictwa oraz docho-
dow z ogloszen. W tej sytuacji prasa w obronie swego
bytu zmuszona jest przeprowadzi¢ szeroka akeje rewizji
swych kosztéw, wérad ktérvch wydatki pocztowe odgry-
wujq powazna role. Zagadnienia te omodwione zostaly w
ohszernym memorjale, zlozonvm przez wladze Zwigzku
Wydawcéw Panu Ministrowi Kaliiskiemu, ponadto za$
dyskutowane byvly na wyzej wspomnianych konferen-
cjach w Ministerstwie Poczt i Telegraféw.

Na konferencjach tych omawiane byly réwniez po-
stulaty Zwigzku Wydaweéw w sprawie zmian w prze
pisach o przekazach rozrachunkowvch: postulaty te po-
dane byly na stronie 11 poprzedniego zeszvtu ,Prasy™
W wyniku konferencji definitywny tekst nowego rozpo-
rzadzenia w tej sprawie, uwzgledniajagcego w znacznej
mierze dezyderaty prasy, znajduje sic w stadjum osta-
tecznego opracowania.

Utatwienie przy kolportazu pism za posred-

nictwem urzedéw pocztowych

W pierwszvch tvgodniach po wprowadzeniu kolpor-
tnzn pism -a posrednictwem urzedéw pocztowveh sze-
rcg  wydawnictw. nalezacych do Zwigzkn, powiado-
milo biuro Zwiazku, iz dyrekcje okregowe poczt i tele-
groféw uzalezniajy swa zgode na przyjecie pism od
destarczania im dowodéw, stwierdzajacyeh korzystanie
preez dane wydawnictwa z przekazéw rozrachunko-
wvch. 2adanie powyzsze, oparte na tresci S 15 Zarzadze-
ria Ministerstwa Poczt i Telegraféw z dnia 17 wrzeénia
r. b. o sprzedazy pism przez poczte, powodowalto znacz
na zwloke w zalatwianiu podan wydawnictw.

Naskutek tych reklamacyj wladze Zwiazku wysty-
pdy do Ministerstwa Poczt i Telegraféw z postulatem
zwolnienia wydawnictw od obowigzku dopeluiania tej

Wzorem lat ubieglych wladze Zwigzku Wydawcow
w listopadzie v. b. wystypily do Ministerstwa Poczt i Te-
legraféw o udzielenie wydawnictwom w okresie grud-
ain 1 stveznia ulg w oplatach pocztewych za okazowe
egzemplarze pism oraz za prospekty.

Postulat Zwiazkn Wydaweow zalatwiony zostal po-
zvtywnie. Minister Poczt i Telegraféow pismem do
dyrekeyj  okregowveh Nr. P. W, 133/197 — przyznal
wszvstkim wydawnictwom, zgloszonym do prenumeraty
poc7towe], prawo nadawania egzemplarzy okazowych
w okresie od 1 grudnia 1935 r. do 10 stycznia 1936 r.
«a oplata ulgowy, wynoszaca 30°% oplat taryfowyvch.

Pismem Nr. P. W, 133/204 Ministerstwo Puczt i Te-
legraféw powvzsza ulge rozeiygnelo réwniez na pros-
pekty czasopizm,

Konferencie z pracownikami drukarskimi

W poprzednim numerze ,Prasy” donosiliSmy o ini-
cjaiywie organizacji pracownikéw drukarskich na tere-
nic  Warszawy, dotvczacej podjecia  pertraktacji
w sprawie umocwy zbiorowej.

Pierwsze posiedzenie w tej sprawie odbylo sic
w dniu 29 listopada r. b. Wzieli w niem udzial ze strony
Zwiazku Wydawcéw pp. wiceprezes Rady Zygmunt Pie-
racki. wiceprezesi Zarzadu: Mieczyslaw Niklewicz, Antoni
Lewandowski. dyrektor Zwigzku Stanistaw Kauzik i wi-
cedvrektor Fr. Glowinski. ze strony organizacji pra-
cownikéw drukarskich — pp. K. Blarowski. S. Ostafin.
Al Skrzyiski, St. Staficzykowski 1 H. Szon.

Przedstawiciele zwinzkéw zawodowych pracewni-
kow drukarskich wystapili 2z obszernie umotywowanem
/daniem preystapienia do pertraktacji nad ustaleniem
norm i warunkéw pracy w drukarniach gazetowych,
pracujacych na terenie miasta Warszawy. Méwey pod-
kre:lili, iz od dluzszego czasu w drukarniach tvch pa-

| ruje w stosunkach pracowniczyvch stan bezumowny, ktérv
| doprowadzil do ogrommnego zrézniczkowania warunkéw
| pracy w poszczegélnych zakladach i w stosunku do po-

szczegolnych kategorji pracownikéw. Ze wizgledu na to
zwigzki pracownicze uwazaja za pilnyg potrzebe zawar-
cio umowy cennikowej, dotvezacej warszawskich dru-
karn gazetowych.

Przewodniczacy p. M. Niklewicz oraz inni przedsta-
wiciele Zwijzku Wydawedw w przeméwieniach swoich

. zaznaczvli, ze Zwiazek Wydawcow uwaza réwniez za ce-

lcwe i wskazane uporzadkowarie stosunkéw pracowni-

' czyeh w drukarniach gazetowych m. Warszawy. Nato-

- miast

uwazaja, iz termin przystapienia do regulacji
tveh stosunkéw musi byé przesuniety na poczatek roku
przyszlego, a to ze wzgledu na svtuacje, w jakiej o-

. becnie znalazt sie przemyslt wyvdawniczy. Sytuacja ta

jest bardzo niepewna i skomplikowana. W zvein gospao-

darezem kraju zaszty radykalne zmiany.
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P. A. Skrzynski wysunal postulat, aby do czasu roz-
puczecia prac nad cennikiem nie przep:owadzano zmian
w stosunkach pracowniczych warszawskich drukari
gazetowych, Przewodniczyey, p. M. Niklewicz podkres-
hl, 7ze rowniez intencjy wydawedéw jest unikanie w tym
okresie wszelkich zmian w tej dziedzinie.

W rezultacie dyskusji obic strony zgodnie ustalily,
iz mastepna konfcrencja w sprawic cennika plac robot
nikow w drukarniceh gazetowveh w Warszawice odbe-
dzie sic w dniu i3 styeznia 1936 roku, przyezem przed-
stawiciele zwiazkéw pracowniczych oswiadezvli, iz do
tego czasu nie bedzie podjeta zadna akcja ze strony
swigzkéw  pracowniczyeh, ktéraby zaklocila normalny
bicg prac w drukarniach wydawniczych.

Utrudnienia w przesytaniu matryc oglosze-

niowych z Niemiec

W zwiazku z wprowadzenic:n zasady kompensacji w
olirgeic handlowym polska-niecmieckim, urzedy celne w
listepadzie r. b. zaczely zatrzymywaé nrzesylki 2 matry-
cumi ogloszeniowemi, nadchodzyce z Niemiec pod :adre-
sem wydawnietw i biur ogloszeniowveh. Dla otrzymania
rrzesylki wymagane jest okazanie $wiadectwa rozrachnn-
kowego, wzglednie zlozenie odpowiedniej kaucji, ktéru
prolega zwrotowi po odeslaniu matryc do Niemiec.

Ponicwaz ten stan rzeczy godzi puwaznie w intcresy
ngloszeniowe prasy polskiej, drukujacej duza ilo§é re-
klim, nadsylanych z Niemiee, wladze Zwiazku Wydawedw
w listopadzie r. b. wystapily do Komisji Rzadowej do
obrotu polsko-niemicckiego przy Polskiem I-wie Handlu
Kompensacvjnego z postulatem, dotyezacym umozliwie-
nia  wydawnictwom i biurom ogloszeniowym polskim
otizvmywania matryve z Niemice, bez obowigzku przed
stuwicnia §wiadectw rozrachunkow veh. Uzasadniajyc ten
pustulat, wladze Zwinzku podkreSlily, iz matryce nie mo-
ga byé traktowane jak normalny towar handlowy, gdy?
wi cawnictwa, wzglednie biura ogloszeniowe, nie oplacaja
zudnych kwot za matryec. a otrzymujy je bezplatnic.
Otszymanie wice matryc nie powoduje zadnych wyplat
dn Niemiec. Przeciwaie, z tytutu druku ogloszei powsta-
ja naleznosei wydawnictw i biur ogloszeniowveh w sto-
sunku do firm niemicckich, wzglednie do ich reprezen-
tantéw w Polsce.

Naskutck wystapictt Zwigzku sprawa
przesvlania matrve z Niemieco de. Polski byla rozwazana
przez czynniki rzadowe oraz dyskutowana na konferencji
w sl)ruwnch kompensucyjnych polsko—niemieckich. ktéra
w polowie grudnia r. b. odbyla si¢ w Berlinie. Wladze
Zwiazku ostatnio otrzvmaly ze strony wtladz panstwo-
wych zapewnienie przyvchylnego zalaiwienia postulatéow
prasy w tej dziedzinie jeszcze przed Swietami Bozego
Narodzenia.

SPRAWY KOLPORTAZOWE
W listopadzie lekki spadek

Listopad jest jednym z najstabszvch miesiecy pod
wzgledem sprzedazy dziennikéw i czasopism.
roku odchylenie bylo nawet moze

Wydaweow

nieco wieksze, niz

W tym |

zwykle. Gdy howiem w pazdziernikn kolportaz pism w
Warszawie za posrednictwem Dolskiego Tow. Ksiegarni
Kolejowych ,Ruch” wykazywal przecigtnic okolo 230.000
cgzemplarzy dziennie. w listopadzie sprzedaz obnizyla si¢
do 250000 ecgz. Spadek objgl w rownej niemal mierze
wszvstKie dzienniki i czasopisma.

NOWE DZIENNIKI
W WARSZAWIE

Nowe dzienniki wieczorne

W polowice listapada r. b. pojawily sic w stolecznej
sprzedazy cztery nowe dzienniki,  wychodzace w godzi-
nach wieczorowych (okolo 6-¢j wicezorem). Dotychezaso-
we popoludniowe warszawskic gazety Dobry Wieezér,
Gonice Warszawski i Wicczor Warszawski, a wiee wszyst-
kie procz Kurjera Warszawskiego, ktéry trzyma si¢ dawno
usialonych terminéw. znacznic uweczesnily swoje nakla-
dv. Uliczna sprzedaz ich rozpoczyna sie obecnic juz ko-
12 godziny (1-¢j -12-ej zrana.

Ot6z w zwiyzku z rozpoczynajycym si¢ procesem o
zubojstwo s. p. min. Pierackiego wydawnictwa te wypu-
écily specjalne wydania wicczorne celem podawania ca-
toksztaltu informacji z procesn. Ponadto w dniu rozpocze-
cia procesu wyszedl pierwszy numer wicczorowy 10- gro-
szowka p. n. ,Nowe Wiadomosci. Pismo to, drukowanc
w drukarni Artystycznej, podpisuje, jako redaktor i wy-
dawea, p. Jadwiga Kuskowska.

Ukazanie sic na rynku, wzorem wiclkich pism za-
chadnio-europejskich, dziennikéw istotnic wieczornych,
bylo préba wysoce interesujaca. Organizacja zycia w
Warszawie 1 wogéle w Polsce jest odmicnna niz na za-
chedzie i, jak sic zdaje. mniej sprzyja kolportazowi
dziennikéw, wychodzacych w péiniejszej porze, Potwier-
dzenie tego znajdujemy w losach nowvch wvdawnictw.
Proba ta dala, jak wida¢, ujemne wvaiki, skoro trzy z po-
srod gazterech dziennikow przestaly wychodzi¢ po paru ty-
godmowych wysitkach,

Nowe dzienniki potudniowei poranne

W listopadzic i pierwszej polowie grudnia r. b. uka-
zale sie w stolicy kilka nowyveh dziennikéw.

Dn. 1 grudnia ukazala sie ,Gazeta Codzienna®, e
tudniowe pismo  3-groszowe, drukowane w zakladach
graficznych Nowoczesnej Spolki Wydawniczej. Jako wy-
dawea i redaktor podpisuje pismo p. P. Kowalski.

Dn. 5 grudnia Stoleczna Spétka Wydawnicza, wydaja-
ca ,Kurjer Poranny", wypuscila na rynek poranne pismo
5-groszowe p. n. .Dziennik Poranny™.

Wreszeie 8 grudnia nkazal sie pierwszy numer ran-
e 10-groszéwki ,Warta®, redagowany przez p. Stefana
Kwiatkowskiego. ,Warta" dotvchezas ukazywala si¢ jako
tvgodnik.
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ORGANIZACJE DZIENNIKARSKIE

Zwiazek Dziennikarzy RP.

Dnia 24 bm. odbyla si¢ w War-
szawie pod przewodnictwem p. pre-
zesa Sciezynskiego kolejna ostatnia
w roku biezacym sesja Zarzadu
Gléwnego Zwigzku Dziennikarzy
RP. Przedmiotem obrad poza spra-
wozdaniami byla relacja z dzialal-
nosci komisji zawodowej. Wywola-
la ona obszerng dyskusje o obecnej
sytuacji dziennikarstwa. Po dysku-
sji tej uchwalono jednomyslnie na-
stepujaca rezolucje:

»Zarzad Gléwny Zwiazku Dzien-
nikarzy RP. na posiedzeniu odbv-
tem w dniu 24 bm. po wszechstron-
nem przedyskutowaniu spraw za-
wodowych dziennikarstwa Rzeczy-
rospolitej, poleca swemu Prezyd-
jum przedstawicnie Rzadowi Rze
czypospolitej nastepujacej uchwa-
ly;

~Zarzad Glowny Zwigzku Dzien-
nikarzy RP. stwierdza, ze wprowa-
dzona w zycie znaczna podwyzka
obcigzefi ma rzecz Skarbu Parstwa
detyka naréwni z calym Swiatem
pracy zrzeszone zawodowe dzienni-
karstwo polskie, obnizajac wydat-
nie jego i tak juz niski poziom e-
gzystencji. Ta nowa dotkliwa stra-
ta w budzecie dziennikarza moze
byé¢ czeSciowo zrekompensowana
tvlko takiemi posunieciami rzgdu,
ktéreby w znacznym stopniu przy-
czynily si¢ do rzeczywistego i wy-
czuwalnego obnizenia kosztow u-
trzvmania oraz zapewnily zorgani-
zowanemu dziennikarstwu polskie-
mu prawne podstawy ochrony jego
specjalnych intereséw moralnych i
meterjalnych®.

W wykonaniu uchwaly, w pare
dni pézniej Prezydjum Zwigzku w
osobach prezesa Sciezyiiskiego i wi-
ceprezeséow Gielzynskiego 1 Wie-
rzynskiego przedstawilo powyzszgq
rezolucje premjcrowi Koscialkow-
skiemu, ktéry obiecal zyczliwe roz-
wazenie postulatow  zrzeszonego
dziennikarstwa.

Pozatem obrady listopadowej se-
<ji Zarzadu Zwiazku wypetnila dv-
skusja nad organizacja nowych
Syndykatéw. Grupe dziennikarzy
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zawodowych cz¢stochowskich po-
stamowiono w postaci sekcji autono-
micznej wlaczy¢ do Syndykatu G
slaska i Zaglebia Dabrowskiego.
Kwestje utworzenia Syndykatu Lu-
belskiego narazie odroczono. Réw-
niez odroczeniu ulegla organizacja
sekcji autonomicznej na Wolyniu,
poniewaz miejscowi pracownicy
wydawnictw nie chca stanowié sek-
2ji Syndykatu Lwowskiego, a niema
tam wymaganej przez statut liczby
20 czlonkéw dla utworzenia samo-
dzielnego Syndykatu. Stwierdzono
natomiast, ze istnieja wymaganc
przez statut warunki dla utworze-
nia sekcji autoncmicznej na woje-
wédztwo kieleckie, ktéra ogarnia-
laby dziennikarzy zawodowych
Kielec i Radomia. Nie powzieto jed-
nak w tej mierze ostatecznej u-
chwaly, gdyz i w tych rejonach
istnieje dazenie utworzenia samo-
dzielnego Syndykatu, co byloby
mozliwe dopiero po zgromadzeniu
20 czlonkéw. Istnieje projekt stwo-
rzenia takiego Syndykatu z sekcji
czgstochowskiej, a takze z sekeji
kieleckiej i radomskiej. Powstaje
jednak wéwczas nowe zagadnienie,
gdzie ma znalezé siedzibg central-
na nowy Syndykat. Jedni chcieliby
widzieé¢ te centrale w Czestochowie,
inni w Kielcach. a inni w Radomiu.

Dalszym przedmiotem obrad by-
lo zagadnienie ustalenia stosunkéw
iniedzy Zwiazkiem Dziennikarzy
Polskich w Paryzu, a Zwigzkiem
l)ziennikar’y R. P. Zwiyzek Dzien-
nikarzy w Paryzu, nie nalezyc for-
malnie do Zwiazku w Warszawie.
jest w nim zarejestrowany i pelni
linkcje przedstawiciela Zwigzku
przy biurze Miedzynarodowéej Fe-
deracji Dziennikarskiej w Paryzu.
Zurzad Gléwny Zwiazku Dzienni-
karzy RP. w uchwale z dnia 24 li-
stopada wyrazil radzieje, ze dalsze
serdeczne  porozumienie ustali
wlasciwe formy kolezenskiej wspol-
pracy obu organizacji.

Ustalono wreszcie, ze na kolejnej
sesji Komitetu Wykonawczego Mie-
dzvnarodowej Federacji Dzienni-
karskiej (I'!]), kiora odbedzie sie w
Nicei w polowie grudnia repreczen-
tcwaé bedzie Zwiazek Dziennikarzy

RP. delegat Syndykatu Poiskiego «
Paryzn, p. Grenkamp-Kornfeld.

Syndykat Dziennikarzy Warszaw-
skich.,
Zarzad Syndykatu Dziennikarzy

Warszawskich na
dniu 16 listopada wystuchal spra-
wozdania z prac komisji porozu-
miewawczej Zwigzku Wydawcéw i
Zwiazku Dziennikarzy RP. Nad
sprawozdaniem tem rozwinela sie

posicdzeniu w

obszerna dyskusja. Wyniki prac
preyjeto do wiadomosci. Omawia-
jac zgromadzone przez Syndykat

Warszawski dane o skladzie perso-
nalnym Syndykatu Warszawskiego,
siwierdzono, ze dosy¢ znaczny pro-
cent apiikantéw Syndykatu zatrud-
niony jest w wydawnictwach. W
rcdakejach liczba aplikantéw stano-
wi okolo 25" w stosunku do liczby
zatrudnionych w tych wydawnic-
twach czloukéw Syndykatu, w a-
gencjach okolo 15%, w liczbie za-
trudnionyeh w réznyvch pismach —
okolo 10%.

Na temze posiedzeniu Zarzgdu
omawiano jeden z wyrokéw dwu
instancji sadu pracy, ktérego
mocq dziennikarz, zatrudniony w
wydawnictwie stale, a platny
od wiersza, zostal wuznany przez
sad za 2znajdujycego sie w sta-
lym umownym stosunku 2z wy-
dawnictwem. Sad pracy wydal za-
sadnicze orzeczenie, z ktérego wy-
nika, Ze zatruduwiony od wiersza
stale posiada wszystkie prawa, wy-
nikajace z wmowy o prace pracow-
nikéw umystowych. Z okazji dys-
kusji nad tym wyrokiem, postano-
wiono stworzyé przy Syndykacie
Warszawskim referat prawny, kté-
ryby ulatwil zsyndykalizowanym
dziecnnikarzom dochodzenie swych
praw.

Na temze posiedzeniu przyjeto
do wiadomosci utworzenie nowej
sckeji przy Syndykacie p. n. Klub
Sprawozdawcéw Lotniczych., Statut
tego klubu $cisle ogranicza ucze-
stnictwo wylacznie do czlonkéw
Syndykatu Warszawskiego.



Uczczenie pamigei §. p. Feliksa

Przysieckiego.

W dniu 24 listopada w Klubie
Sprawozdaweow  Parlamentarnych
odbylo <¢ie uroczyste posiedzenic
zatobne ku czci nieodzalowanej pa-
micct redakiora Feliksa Przysiec-
Kiego. Po zagajeniu posiedzenia
przez prezesa Klubu p. Zofje O-
shergerowa, przeméwienia wyglosili
red. Wladystaw Bazylewski o §. p.
Przysieckim jako dziennikarzu i
Juljun Tuwim o §. p. Przysieckim,
jako poecie. Obeeny na posiedzeniu
minister spraw wewnetrznych
Raczkiewicz wreezyl Wdowie po
/martym nadany $. p. Przysieckie-
nu po zgonie przez Prezvdenta R.P.
krzyz oficerski orderu .Polonia Re-
stituta®.

SZKOLNICTWO
DZIENNIKARSKIE

Walne Zgromadzenie czlonkéw Tow.

W. S. D. (29-XII-35)

Ze sprawczdania, zlozonego przez
dyr. Trzebifiskiego wynika, iz dzia-
falnosé Szkoly rozwija sic konse.
kwentnie; w r. akademickim 1934—
3%, tak samo jak w latach poprzed-
nich, liczba sluchaczy, zapisanych
na pierwszy kurs. 2znacznie prze-
wyzszyla dwa wyZsze kursy. Zwra-
ca uwage fakt. ze miedzy slycha-
czami znalazlo sie blisko czterdzie-
stu studentow Uniwersytetu, juz to
prawnikow, juz polonistéw. Po.
wickszyla sie réwniez liczba sh.
chaczy dorywezveh.  uczeszezajy-
cych tvlko na pewne wyklady.
Liczhba sluchaczéw pochodzemia se-
mickiegao ulegla malej redukeji;
natomiast zwickszvla si¢ liczba u-
kraificow ((3-tu). Zaréwno Dyrek-
cja jok i Zarzad Wyzszej Szkoly
pokladaja wielkie nadzieje w tych
newyeh warunkach rozwoju, jakie
stworzy wlasny gmach, specjalnie
do potrzeh i zadan uczelni przvsto-
sowany. Plany gmachu juz sa w
zasadniczych  linjach opracowane.
budow-a pPrzy ul. Rozbrat rozpocz-
I_li" G wiosna roku przyszlego.
Dzieki energji Zarzadu, a zwlasz-
cza niezmordowanvm w tej mierze
zabiegom prezesa Zarzadu, Aleks.
hr. Dzieduszvekiego, fundusze na

budowe wvdaja sie zapewnione.
Projekt budowy zostal tak obmy-
flony, ze Wyzsza Szkola Dzienni-
karska zvska lokal, ktéry narazic
l:edzie calkowicie i wygodnie od-
powiadal jej potrzebom i wymaga-
niom; w miare rozwoju Szkoly dal-
sza jej rozbudowa jest zgéry prze-
widziana 1 ustalona.

W skladzie wladz Towarzystwa
Wyzszej Szkoty Dziennikarskiej
zaszla tylko jedna zmiana: na miej.
sce redaktora Konrada Olchowicza.
ktéry zglosil rezygnacje. powolany
zostat do Zarzadu p. Roman Sta-
rzviiski. naczelnv dvrektor Polskie-
go Radja.

prezesa Wi-
ktéry w po-

W my$§l wezwania
tolda Gielzynskiego,
przednim zeszycie .Prasy" otwo-
rzvl dyskusje na temat Wyzszej
Szkoly Dziennikarskiej. pozwolimy
schie zwrécié uwage na charakte-
rvstyczny szczegél sprawozdania z
dzialalnoéci tej uczelni w roku u-
bieglvm: na samorzutng selekcje
jaka dokonywa si¢c wsréd stucha-
cz6w. Gdy na pierwszy kurs zapi-
suje si¢ duza liczba kandydatéw
do kunsztu dziennikarskiego, na
drugim liczba ich znacznie maleje,
ria trzecim staje sie wzglednie nie-
snacznym odsetkiem. Wvdaje sie
herdzo prawdopodobnem, ze w toku
studjow pewna liczha sluchaczéw
przekonvwuje sic. iz do zawodu
dziennikarskiego-—obok wyksztalce-
nia ogoélnego i fachowego — nieod-
7ownym jest swoisty talent, juz to
publicvstvezny, czyli pisarski, juz
czvsto dziennikarski, polegajacy nu
specjalnej rzutkoéei. ruchliwodei
inicjatvwie, zrceznosei, t. j. na tem
wszystkiem, co stanowi instynkt i
nerw nowoczesnego dziennikarza.
Byloby pozadane, aby profesoro-
wie ulatwili ten proces. otoczyli go
czujng opicka i zyczliwa kontrolg.
Oczywiscic. nie uchroni to od po-
mylek. Jeden z dyplomatéw angiel-
skich. ktory lata $wiatowej wojny
spedzil w Rosji, opowiada w swyeh
pamietnikach nastepujaca anegdo-
te. Szaliapin i Gorkij w latach mlo.
dzieficzych wléezyli sie po ziemiach
nadwolzaiskich, przymierajac mie-
raz z glodu. W Kazanio bieda im
tak dokuczvla, 7e postanowili wsta-
pié do malej, wedrownej trupy
aktorskiej.

— A c672 wyv potraficie? — zapy-
tal ,dyrektor”. Umieli $piewad!

Nastgpil egzamin. Pierwszy ryk-
nal Szaliapin. Potem cienkim fal-
setem ,,zaciagnal” Gorkij. Pan dy-
rektor stuchal z malezna powagy.
Gdy popis sie skonczyl, rzekl przy-
jacielskim tonem do Szaliapina.

— Ty. méj drogi, daj pokéj $pie-
wowi. 1y nigdy nie bedziesz Spie.
wakiem.

Poczem zwrdcil si¢ do Gorkiego:

— A ty, bracie, owszem. Z ciebic
kedzie Spiewak! Ty nie mys$l o ni-
czem innem, ivlko éwicz sie w $pie-
wie.

Dos$wiadczenie wytrawnych dzien-
nikarzy, ktérzy sy profesorami
Wyzszej Szkoly Dziennikarskiej,
pozwoli im niechybnie w wiekszo-
{ci wypadkéw odréznié¢ tych, kto-
rey preedstawiajy dodatni mater jal
na dziennikarzy od tych, ktérzy ta-
lentu w tym kierunku nie posiada-
ja i zapobiec w ten spos6b powiek-
s;zaniu sie liczby zawiedzionych w
iwych nadziejach niezadowoleficéw.

70-CIO LECIE
,BLUSZCZU"

I'ygodnik ,Bluszcz” upamietnil
70-lecie swego istnjenia numerem
jubileuszowym. dajacym w formic
cickawej i zajmujacej historyczny
obraz rozwoju pisma. Mamy zatem
artykul ,Bluszez Ilnickiej”, piora
obecnej redaktorki Stefanji Pod-
horskiej - Okoléw, ,,Asnyk w Blu-
szczu” przez Julje Wielezyiisky,
.Korespondentka i Czytelniczka®”.
studjum Auny Wvlezynskiej o Zo-

fj: Wegierskiej i Narcyzie Zmi-
chowskiej. ,Szczesna 1 Gawale-
wicz“, ze wspomnici Tadeusza

Kciczyca, ,Zofja Zeidlerowa™ przez
P. A, ,Bluszcz dawniej, a dzi$"
przez M. Dobrowolska. ,lata. dnic,
godziny" przez Old Lady. ,Te, ktére
zaczynaly w Bluszezu®”, sylwetka
Poli Gojawiczyinskiej — piéra S. .
0., ., Wizyta Pan z Bluszczu" przez
H. Malkowska. Nawigzuje do epoki
nigdzie nie drukowany utwér Marji
[Inickiej ,.Imieniny dobrej mamy"
oraz calv szereg umiejetnie dobra-
nych fragmentéw z dawnego Blu-
szczu, a ‘mianowicie ,JO publicznem
wychowaniu i zawodowem ksztalce-
niu kobiet”, niepozbawiony humoru
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,Jch sekreta toaletowe i gospodar-
skie”, wreszcie kilkadziesiyt repro-
dukeyj drzeworviéw =z dawnego
«Bluszezu®, w tem Kkilka oryginal-
nych rvsunkow Juljusza Kossaka.
Okladke zdobi reprodukcju pickne-
gn typu kobiecego z lat siedemdzice-
sigtych zesziego wieku. Numer ju-
Lileuszowy Bluszezn stanowi styvlo-

KRONIKA

PANSTWO A PRASA

Cstgpienie naczelnika Swiecickiegu

W listopadzie r. b. ustapif ze swe
g stanowiska p. Tadeusz Swigcic
ki, dlugoletni naczelnik wydzialu
prasowego Prezydjum Rady Mini
strow,

Pelnienic  obowigzkéw naczelnika
wydz. prasowego powierzone zostalo
p. Bohdanowi fgczkowskiemu.

P’. Swiccicki  wraca do  pracy
dziennikarskici obejmujac kierow
nictwo parvskicgo oddziatu . AL

Zmiany w Polskiem Radjo.

W listopadzie r. b. prezesem Ra
dv Nadzorczej S. A. Polskie Radjo
obrany zostal, na miejsce ustepuja-
ccgo sen. Artura Sliwifdskiego, mi-

nister Konrad e Libicki, dyrektos
naczelny P, A. T.
130 Rady Nadzorczej dokoaopto-

wuno b. dyroktora programowego
Polskiego Radja, ministra Francisz-
ka Pulaskiego.

Na stanowisko dyrektora’ progra-
mowezo powolany zostal p. Piotr
Garecki, dotvchezasowy kierownik
oddziatu P. A. T. w Paryzu.

WIADOMOSCI
POCZTOWE

Przewoz gazet samolotami.

Przowéz pisin samolotami w Pol-
sce przedstawia sie ped wzgledem
iloSciowvm w poszczegélnych la-
tach w sposob nastepujgey: r. 1929
17102 kg. r: 1950 — 36.659 kg
r. 1951 — 13.691 kg, r: 1932 — 13.9(0
Kg., r. 1933 — 15.755 kg. i r. 1934 —
12.676 kg. Ta ostatnia cyfra odypo-
wiada muiej wiecej 467.000 cgz.
(przv Sredniej wadze 1 egz. — 40
gramow).

Dane powyzsze wskazujy, iz pra-
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wy i cenny upominck i moze za-
interesowaé nie tvlko jego czytel-
niczki.

Tygodnik ,.Blusz¢z™ stanowi  je-
dno z picciu czasopism kobiecych,
wyvdawanych przez Towarzystwo
Wydawnicze ,Bluszez”, pozostajace
pod energicznem i umiejctnem Kie-
rownictwem p. Zvgmunta Pierac-

KRAJOWA

sa  polska w minimalnym tylko
stopniu korzysta z samolotow.
Znajduje to niezwvkle jaskrawe po-
twierdzenie  w  zestawieniu  cyfr
statystyki .Lotu™ zce  statystykg
pocztowy. W iymze roku 1934, w
ktérym samoloty przewiozly okolo
467 tys. cgz., ogélny pocztowy obrot
czasopismami wvyvraza si¢ w cyfrze
okolo t44 milj. egzcmplarzy. Nu-
wet biorge pod uwage, iz samolota-
mi moga bvé przewozone niemal
wylyeznie egzemplarze skicrowane
do wielkich osrodkéw miejskich. z
wykluczeniem wsi i miasteczek o-
raz miast, nie posiadajycyveh pasa-
zerskich portow lotniczveh. stosun-
ku wyzej przytoczonveh liczb nie
mozna uznaé za normalny.

Ten stan rzeezy jest w wysokim
stepnin nickorzystny zaréwno dla
prasy przedewszystkiem  wielkich
osrodkéw wvdawniczveh, juk i dla
instytucyj, przewozacvch pisma, t.
J- poezty i P. .. L. . Lot". Prasa po-
7bawiona jest moznosci dotarcia
do wiekszveh osrodkéw miejskich
w czasie tak kraotkim. jakiego nic
zapewni zaden inny Srodek przewo-
zowy 1 w kounsekwencji traci moz-
13S¢ wzmozenia  swej  sprzedazy,
a instytucje przewozace pozbawione
ca zrodla dodatkowyeh dochodéw.

Analizujac przyvezyny tak nikle-
go wykorzystania przez prase ko-
munikacji powictrznej, stwierdzic
nalezy, iz gléwna przvezyng tego
zjawiska  jest niezwykle wysoki
1:oziom oplat. Wedlng obecnie obo-
wiazujycej taryfy za przewédz cza-
sopism samolotami oplacaé nalezy,
précz normalnej pocztowej oplaty
rvczaltowej, — specjalng. jednolity
dla calego wewne¢trznego ruchu
powietrznego  oplate  dodatkowy,
Xtéra wyvnosi 75 gr. od 1 kg. lub
jego czesci. Suma tych dwéch pozy-
cy; wynosi, zaleznie od wagi egzem-

kiego, sprawujoccgo w I’olskim
Zwiazku Wydaweow godnosé wice-
prezesa Rady Naczelnej. W dniu ju-
bileuszu tygodnika ..Bluszez'" wladze
Zwigzku Wydawcow skierowaly na
rcee prezesa 7. Pierackiego depe-
sze z serdecznemi zyczeniami $wict-
ncgo rozwoju Tow., Wydawniczego
i tvgodnika ,.Bluszezu®,

plarza pitsma, 96 gr. do 1.30 za 1 kg
dziennikow.

Nadmicrna wysoko$é tych oplat,
Kkiéra nadaje im charakter prohi-
bicvjnych, awidocznia si¢ jaskra-
zestawicnin -z oplatami  za
pizewsz  koleja: oplata  ta proy
przewozic pism z Warszawy do
wickszych miast polskich waha sie
od 8 do 11 groszy za 1 kg, Co wic-
ce), stawki gazetowej tarvfy sa-
molotowej wyzsze sq od oplat po-

WG W

hicranych za przewdz  bagazu.
Kktore na dvstansach 7z Warsza-
wy do wickszych  miast pol-
skich wahajq sic od 30 — 45 gr. za

t kg. Cieckawe wyniki daje zesta-
wienie wvaokosci oplat za przewéz
puwictrzny pismm z ceng samoloto-
wych biletéw osobowych. Cena bi-
letn na przelot » Warszawy do por-
tow powietrznyeh  polskich  waha
sic od 30 — 46 zL.; oplata za prze-
woz samolotem na tyvzhze dvstan-
sach  paczki z gazetami, wazycej
65 kg. (co odpowiada przecietnej
wadze czlowicka) wvnosi od 62 —
<4 zh

I'clegramy prasowe w/g statystvki

pocztowej. 5

Wedtug Statystyki Pocztowej za
r. 1934, (o ktérej obszernie pisulis-
my w poprzednim zeszycie ,,Prasy®)
telegramy prasowe w Polsce w la-
tach 1933 i 1954 stanowily ilo§ciowa
0,3%0 ogélnego obrotu telegraficzne-
zo. O ile w obliczeniach rozrézni-
my telegramy krajowe i telegramy
zagraniczne, otrzyvmamy nastepuja-
ce dane: dla telegraméw prasowych
Krajowveh w obu  latach — 0,1%

ogolnej liczby telegramow  krajo-
wveh. dla telegramow  prasowych
zagranicznych:  w  r. 1933 — 2%,
wooro 1934 — 1.8% ogolnej liczby

telegraméw zagranicznych.
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RESC ZESZYTU

ARTYKULY:
Franciszek Glowiriski: Metody pro-
pagandy wydawniczej.

Staly Komitet. Porozumiewawczy
Miedzynarodowych

Prasowych.

Federacyj

Prasa polska przed 100 laty:

25-lecie Ilustrowanego Kurjera Co-

dziennego.

2YCIE ORGANIZACYJNE.

Prace Komisji Porozumiewawczej
Wydawcéw. i Dziennikarzy.

Prace Polskiego Zwigzku Wydaw-
cow.

OMMAIRE

ARTICLES:

Franciszek Glomwirski: Méthodes de
propagande des journaux.

Comité mixte permanent des Fé-

dérations Internationales  de

Presse.

La presse polonaise il y a cent ans.
XXV-¢me Anniversaire du journal
Ilustrowany Kurjer Codzienny.

LA VIE CORPORATIVE:

Comité mixte des Editeurs et des
; Journalistes.

Activité de 1'Association Polonaise
des Editeurs de Journaux et de
Périodiques.

SPRAWY KOIL.PORTAZOWE.
ORGANIZACJE DZIENNIKARSKIE.

SZKOLNICTWO
SKIE.

DZIENNIKAR-

KRONIKA KRAJOWA.

PRAKTYCZNE UWAGI TECH-
NICZNE.

USTAWY I ROZPORZADZENIA
DOTYCZACE PRASY.

PRASA NA SZEROKIM SWIECIE.

Ceny gazet w Szwajcarji mie beda
abaizome.

LA VENTE AU NUMERO.
LES ORGANISATIONS DES JOUR-
NALISTES.

L'EDUCATION DES JOURNALIS-
TES.
CHRONIQUE POLONAISE.

PROPOS SUR LA TECHNIQUE
PRATIQUE DE LIMPRIMERIE.

LOIS, DECRETS ET DECISIONS
JUDICIAIRES.

LA PRESSE A TRAVERS LE
MONDE.

Les prix des journaux em Suisse ne
seront pas baissés,




STATYSTYKA POCZTOWEGO RUCHU CZASOPISM W PAZDZIERNIKU 1935 R JKU
W ZESTAWIENIU Z ANALOG. DANEMI Z R. 1934

(DANE ZAOKRAGLONE DO TYSIACA EGZEMPLARZY)

PAPIER

Nadane X.1935 Nadane X 1934 Nadeszle X 1935 Nadaesxzte X 1934
s .t ' g8 g8 i}
ez dzien- | czaso- E%.: dz|en- | ezaso- E'E = dzien- | czase- Ei-:‘ dzlen- | czaso- E‘;_ =
niki | piama |6 83 niki | plama |Y 8.8 niki | plima |5 &8 niki | pisma |0 53
MIEJSC O-]Ogélam 2] " FOqMcm =% g . Ogélam 0 o HOgél.m = _% °
2 cp =c3 1% € 2 xE3
wosci E.‘EE E.‘E? =87 Epudo
29 ¢ So¢ S0¢g i ToE
w p'.ﬂum.fﬂ:‘. é ;§’ : w pr.num.racll .‘s ;_é_: w pr.num.ra:l. ‘:; ;% : w prenumaracie :; ;_::’:
TYSIACE EGZEMPLARZY TYSIACE EGZEMPLARZY
Bydgoszc: 287 272 15 303 292 11 — 231 117 89 25 213 93 107 13
Gdynia 21 6 14 2 20 5 14 1 73 45 22 7 53 BSOS 12 2
Katowice 417 250 154 14 417 275 | 125 17 151 62 74 15 148 57 71 20
Krakéw 2922 | 1996 900 26 1740 | 1132 600 8 167 95 71 2 136 51 | 85 0.1
Lublin .79 65 13 i 48 35 12 | 138 90 29 19 7 49 | 15 6
Lwéw 1686 | 1208 475 3 ] 1679 | 1190 & 488 1 229 169 43 16 138 117 13 8
tads 319 211 94 14 323 222 95 6 276 177 96 3 497 193 303 1
Poznan 1977 612 | 1263 102 1829 809 841 179 149 91 49 9 134 88 40 [}
Toruh 520 497 19 6 181 154 10 17 113 69 37 6 78 54 21 2
Warszawa 6341 | 2806 | 3364 | 170 | 3283 | 240° : 551 329 74 46 21 7 60 43 14 3
Wilno <03 440 256 6 560 384 | 174 9 98 54 44 0.5 84 46 38 0.1

NOWY CENNIK PAPIERU

Z dniem 15 grudnia r. b. ochodzi w zycie nomy cennik papieréro mydamnicrych, ustalo-
ny na konferencji przedstamicieli Zmizzku Wydamcor z przedstawicielami Sp. ,.Centropapier*.
Podana ponizej tablica zamwiera nowe ceny papieru oraz obrazuje mysokosé znizek na najma-
Zniejsze gatunki papieroro mydarniczych.

Oficjalny nomy cennik Sp. ,Centropapier” myjdzie z druku 1o dniach najblizszych.

Cena za 100 kg. | Cena za 100 kg.
w zlotych w/g | w zlotych w/g Bezwzgledna
Nuzwa i gatunek papieru cennika obowia- | .., hika obowia- | wysokosé znizki BEacentoriy
zujacego : wysokos$é znizki
od 16, I1. 1935 r. ZLTACCEO w zlotych
do 15. XII.1935r, | od 15.XI1 1935 r.
Rotacyjny matowy . s 44— 39.— 5=t 11.4%
Gazetowy w ark. matowy . 47.50 42— 5.30 11,5%
Gazetowy w ark. satynowany . S 45.— 6.— 11,2
Drukowy drzewny kl. VII mat. 49 43.50 5.50 11,23
g b w Vilsat. 53.— 46.50 6.50 12,3%
5 e » VI mat. 60 — 52.— 8.— 13.,3%
" » » VI sat. 64.— 55.50 8.50 13,3
-~ - » V mat 7.— 63.— 8.— 11,3%
" - Tovew VR s althe 75.— 66.— 9.— 12%
Ilustracyjny drzewny kl. VI sat. 68.— 60. — 8.— 11,8%
- " LV eSS 80.— 71.50 8.50 10,6%
INustr. malodrzewny sat. kl. IV 93.— 83.50 9.50 10.2%
Wkigslodrukowy sat. kl. V 82. — 73— 9.— 10,9%
Drukowy bezdrzewny mat. 98.— 86.— 12.— 12,3%
» » sat. . 102.- 90.— 12— 11,8%
IHlustr. bezdrzewny . 35 R 0 S 107.— 94.50 12.50 11,7%
" " whleslodruk. 109. 96.50 12,50 11.5%

(Powytsze ceny obowiqau|q przy dostawach huitowych, nle mniej 15 fon.)
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dotyczace ilosci papieru, sprzedanego przez Sp. .Centropapier” we wrzeéniu i

ZESTAWIENIE

paz-

dzierniku 1935 r. w zestawieniu z analogicznemi danemi za r. 1934 (dane w kg.).

Nazwa gatunku papieru i symbol Wrzesiein |Pazdziernik| Wrzesien |Pazdziernik
w/g cennika Sp. ,Centropapi-r* 1934 r, 1934 r. 1935 r. 1935 r.
Rotacyjny matowy II—ot0t . . . .. 1.939.993 2.104.366 1.937.530 2.260.886
% sutynowany IT — 0102 67.713,5 66.032 104.795 86.875
Gazetowy w ark. mat. II — o103 13.198 9.593 9.973 20.102
o o sat. IT — o104 N SO 1.339 — 3.326 —
Drukowy drzew. kl. VII mat. 1T — 0203, 0204. 0205 i 0226 895.161,5 891.034 942.218 1.065.310.5
" 0 » Vil sat. 11 — 0207, 0208. 0209 i 0210 360.445 328.369 317.156 354.738
» o » VI mat. II — 0401 i 0402 31.795,5 56.721 40.229 48.952
" " » VI sat. II — 0403 688.352 492.830,5 716.369.5 315.578
o) bezdrzewny mat. [Il — 0203 i gt Sy 14.784 60.110 27.647 48.909
» » st SNE=F 0206 8sS=rat. T ne 1.746 9319 2.139 8.789
[lustracyjony drzewny I — 0801, 0802 i 0805 . 69.107 44.977 63.597 35.352
» bezdrzewony Inm—o03%6 . . . . . . 18.848 48.515 21.340 27.338
Tiefdruk drzewny IT — 0901. 0902 . 31.075 15.264 13.400 37.255
By bezdrzewny 11— 0304 14.999 .- 4.248 5.223
Razem 4.148.550,5 | 4-127.130,5 | 4.203.967.5 4.315.307:I
Nawe gatunki papieréw rotogra- Warszawie, w lokalu Katolickiej organizacji dzialu grafiki, ktéry ma
Wik — Agencji Prasowej pod przewodni- zn zadanie przedstawié szerokiemu
il Wi ) ctwem ]J. Eks. Biskupa Adamskiego ogblowi w sposoh syntetyczny, czem
Naskutek porozumienia wladz plenarne zebranie Komitetu Pol- jest drukarstwo i grafika i jak po-

Zwigzku Wydawcow ze Sp. ,Cen-
tropapier®, w najblizszych dniach u-
kazg si¢c w sprzedazy trzy nowe ga-
turki papicrow rotograwiurowych
0 nizszej gramaturze, a mianowicie:
papier rotograwiurowy 60-gramowy
(z! 66 za 100 kg.), 65-gramowy (zl. 65
za 100 kg.) i 70-gramowy (z}. 60 za
100 kg.).

ROZNE

Frace przygotowawcze do Wszech-

Swiatowei Wystawy Prasy Kato-
lickiej.
Prace przygotowawcze Polskiego

Kumitetu Wszech$wiatowej Wvsta-
wy Prasy Katolickiej w Watykanie
odbywaja sie w tempie przyspie-
‘szonem. W najblizszych tygcdniach
winno byé ukoficzone gruomadzenie
materjaléw informacyjnych dla Ko-
mitetu Ceutraluego.

W polowic ub. m. odbylo sig¢ w
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skiego wystawy.

Zostal réwniez wykofczony pro-
jekt wnetrza polskicj sali, opraco-
wany pizez inz.-architekta Padlew-
skiego.

Ze strony peszczegdlnych wydaw-
nictw naplywaja ciggle nowe zglo-
szenia.

Ulgi w prenumeracie Kurjera War-

szawskiego.

Od Nowego Roku wyd. Kurjera
Warszawskiego wprowadza 25 ulgi
w prenumeracie dla urzednikéw
panstw. i samorzadowych, ducho-
wienstwa, wojskowych i emerytow.

Dcplata za odnoszenie pisma do
domu wzgl. przesylanie poczty
obnizona zostala dla wszystkich

prenumeratorow do 1 zl. miesiecz-
nie.
Dzial graficzny w Muzeum Prze-

mystu i Techniki.

Muzeum Przemystu i Techniki w
Warszawie przystapilo ostatnio do

wazng role odgrywaja w caloksztal-
cic zagadnien spolecznych w Polsce.

Przewodnictwo sekeji, powolanej
do opracowania programu organi-
zacji tego Dzialu, objyl na zapro-
szenie Dvyrekcji Muzeum p. inz. K,
Chybinski, dyrektor techniczny Pol-
skicj Wytwérni Papieréw Warto-
sciowych.

W sklad sekcji weszli pozatem pp.
prof. J. Bohdanowicz, prezes L. Bo-
gustawski, dyr. S. Dabrowski, dyr.
M. Guranowski, dyr. S. Kauzik,
nacz. dyr. K. Libicki, Z. tazarski,
prof. K. Piekarski i prof. W. Sto-
nawski oraz z urzedu dyrektor Mu-
vcum Inz. K. Jackowski i st. asy-
stent Muzeum dr. A. Morawiecki.

Sekcja opracowala ogélny pro-
gram swego dzialu. Podzielony on
sostal na grupy: historja pisma i
rozwéj przyrzadéw do pisania, —
powstanic i rozwdj czcionki drukar-
skiej oraz materjalow drukarskich,
— przygotowywanie klisz drukar-
skich (cynkografja, litografja i t. d.),



— drukowanie i maszyny drukar-
skie (dvuk plaski, wklesly i wypu-
kly) oraz wykanczanic i przyrzady
przy nim stosowane.

Niezaleznie od tego w dziale po-
wyzszym sekeja projektuje zobra-
zowanic zagadnienia ,.jak powstaje
mapa?*

Najwickszy troskiy organizatoréow
tego dzialu jest zdobvcie modeli i
oryginalow odpowiednich maszyna
stosowanych w drukarstwie i gra-
fice, oraz innyeh materjalow.

W zwigzku z tem Dyrekeja Mu-
zeum zwraca sic do wszystkich 2
gorgcym apelem o laskawe nadsy-
tanie wiadomosci, gdzie si¢ znajdu-
ja. wzglednie od kogo moznaby o-
trzymaé modele maszyn i oryginaty
starych drukiow. cacionki drukar-
skie i t. d. Dyrekeja prosi o nad-
sylanic informacvj pod adresem:
Warszawa. ul. Tamka 1, Muzeum
Przemyslu i Techniki, telef. 2-98-84
i 6-33-26.

Nalezy przypuszczaé, zc¢ apel ten
ze wzgledu na swojg wage i aktu-
alno$é znajdzie oddzwiek zaréwno
wséréd wydawceow, grafikéw i dru-
karzy, jak i szerokich warstw spo-
leczefistwa.

PRAKTYCZNE UWAGI TECHNICZNE

Na prosbe redakcji Prasy p. dyrektor Jan Kuglin, pre-

zes Poznariskiej Korporacji

Zaklador Graficznych, znany

szeroko 1w polskim swiecie drukarskim, jako jeden z naj-
lepszych fachowedw, zgodzil sie nadsyla¢ do Prasy swe cen-
ne obserwacje i umwagi, dotyczygce spraw techniczno-drukar-
skich w zakreste interesujgcym wydawcomw.

Zimno a maszyna do skladania.

Zimno .dziala ajemnic na maszy-
ry do skladania. Szczegélnie w go-
dzinach rannych, po niedziclach i
swigtach, gdy lokale fabryeczne zo-
stutv wyziebione, spotykamy wa-
dliwe opadanie matrye, powolny
bieg walkéw gumowych, opér w
dzialaniu mechanizmu, nadmierna
kerekie.  Objawy te  wywoluje
zzi¢bni¢eie olivy, ktora wladnie u-
mozliwvia latwiejsze funkcjonowa-
nie i Slizganie sie czeSci, np. na
ckscentrach, tozyskach watkéw gu-
mowveh i wrzecion. [Powoli, wraz
z nagrzewaniem sie lokalu, ustepu-
ja przeszkody i maszyna zaczyna
pracowac prawidlowo.

Ale przoszkody tego rodzaju na-
razajy zaklad na straty i dgqzeniem
kicrownictwa powinno byé, by do
tych szkéd nie dopuscié, gdvz wie-
my, jaka cene posiada choéby tvlke

jedna  stracona  godzina
zwlaszcza godzina ranna.

Najprostszym sposobem usunigcia
zla jest stale ogrzewanie hali ma-
szyn albo przyvnajmniej rychte o-
grzanie jej przed rozpoczeciem pra
cy. Wazng rzecza jest uszczelnienic
okien, celem ochrony przed prze-
cingami i wilgocig. Na przykre na-
siepstwil  narazame s maszyny w
lokalach o pojedyficzveh oknach:
w czasie chlodu na zelaznych czes-
ciach maszyn osudza sie wigoé, po-
wodujuc rdze. Dotyczy to, przy ty-
pografach, drutow kosza, a przy li-
notypie — glowki elewatora i wkla-
dck, wiszgcych zwykle kolo okna
lub zgola na desce okiennej.

Poza nagrzaniem lokalu mozna
sobie poméc przez ogrzanie walkéw
i magazynéw nad piecem w czasie
czyszczenia maszyny i przez nasma-
rowanie zastvglvch czesci rozgrzang
olitvy.

pracy,

USTAWY | ROZPORZADZENIA DOTYCZACE PRASY

Prawo autorskie.

Konwencja bernefiska o ochroni:
daiel literackich i artystycznych z 9
wrzesnia 16886 r., uzupelniona ostat-
nio w Rzymie 2 czerwca 1928 r. zo-
stala ogloszona w Nr. 84/35 Dzicn.
Ustaw pod poz. 515. Przepisy o
utworach literackich, artykutach
dyskusyjnych i wiadomosciach bie-
zycych, oglaszanych w prasie, sq za-
warte w art. 9 Konwencji.

Sprzedaz pism za posrednictwem

urzedéw pocztowych.

. Naskutek wystapienia Polskiego
Zwigzku Wydawcow, Ministerstwo
Peezt i Telegrafow zarzadzito pis-
mem okélnem do wszystkich dyrek-
cyi okrcgowych Nr. P. W. 133/182.
aby dyrekcje, przy zalatwianiu po-
da’. wydaweéw o przyjecie pism dc
sprzedazy, nie uzaleznialy pozytyw-

nego zalatwienia od dostarczenia
dowodéw, stwierdzajacych przysty
pienie wydawnictwa do pocztowege
obrotu rozrachunkowego. lecz ogra
niczyty sie jedynie do formalnege
stwierdzenia w wydawanem zezwo:
leniu, iz rozrachunek z tytulu sprze-
dazy gazet nastepowaé bedzie za-
pemocy  przekazow  rozrachunko-
wvych.

Kolportaz czasopism,

Wojewoda Pomorski wydal roz-
porzadzenic porzadkowe z 26 paz
dziernika 1935 r. o sprzedazy cza-
sopism  (Pom. Dz. Wojew. Nr. 23
poz. 269). Prowadzenic na obszarsc
wojew pomorskiego przedsichiorstwa
kolportazu czasopism dozwolone jest
tylko na podstawic zezwolenia po-
wiat. wladzy admiun. ogédlnej. Kol
portaz czasopism wlasnych przez

wydawnictwa nie wymaga takiego
zezwolenia, jednak podlega niekts-
rvm przepisom powYVZSZego I0Zpo-
rzadzenia. Prowadzenic sprzedazv
czasopism w stalych punktach sprze-
dazy, znajdujacych sic w miejscach
publicznvech, dozwolone jest jedynie
po uprzedniem zgloszeniu powiat.
wladzy admin. ogélnej imiennej ii-
sty oséb, majacych prowadzi¢ sprze-
daz i po otrzymaniu poswiadczenia
o dokonanem zgloszeniu. Postano-
wicnie to dotyczy réwniez sklepéw
oraz zakladéw handlowych lub prze-
stowych. w lokalach ktérych ma
byé prowadzona sprzedaz detalice-
na czasopism. Wlasciciele istnicjy-
cvch w chwili wejscia w zycie tego
rozporzadzenia przedsiebiorstw kol-
portazu i wydawnictw oraz miejsc
stalej sprzedazy czasopism, winni w
ciggu 14 dni od 3 listopada dostoso-
wac sie do przepiséw tego rozporza-
dzenia. J. K.
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Sprawy prasowe w Ministerstwie

skarbu.

Uchwalg Radv Ministréw z 9 li-
stopada 1935 r. (Monitor Polski Nr.
266 poz. 332) zostal utworzony w Mi-
nisterstwie Skarbu Gabinet Ministra.
Do zakresu dziatania Gabinetu Mi-
nistra naleza miedzy innemi spra-
wy informacyjno - prasowe i propa-
gandy gospodarczej.

Przywoz dziennikow i wydawnictw

perjodycznych.

Rozporzadzenie Ministra Skarbu z
13 listopada 1935 r. (Dz. U. R. P,
Nr. 82 poz. 510), zalrraniajace przy-
wozu do Polski wszelkich towaréw
przychodzacych lub pochodzacych
2z Wloch, zaznacza, iz zakaz ten mnie
obejmuje ksigzek, dziennikéw i wy-
dawnictw perjodycznych.

Ulgi przy nabywaniu swiadectw

przemystowych.

W Nr. 33/1935 Dziennika Urzedo-
wego Ministerstwa Skarbu ukazal
sic okélnik Mbinisterstwa Skarbu z
dnia 21 lutego 1935 r. L. D. V,
31634/4/35 w sprawie ulg przy nabv-
waniu $wiadectw przemystowych.

Wedlug postanowien tego okélni-
ka wydawnictwa utworéw druko-
wanych, posiadajace dotychezas
swiadectwa przemyslowe dla przed-
sicbiorstw handlowych kategorji III,
maja prawo z urzedu. bez obowiyz-
ku skladania indvwidualnych po-
dan, wykupywaé Swiadectwo kate-
gorji IV przedsicbiorstw handlo-
wych, o ile wvsoko$é obrotéw w
. r. 1934 nie przekroczyla w stosunku
calorocznym 15,000 =zl. bad7 tex
swiadectwo kategorji czwartej pét-
roczne — o ile ustalona wysokosé
obrotéw w r. 1934 nie przekroczyla
5.000 zt. O ile wysokoéé obrotéw
wydawnictwa w r. 1934 nie prze-
kroczyta 2.000 zl., Izbv Skarbowe
maja prawo na indywidualne poda-
nia zwalniaé te wydawnictwa od

obowigzku nabywania $wiadectw
przemyslowych.
Izby Skarbowe uprawnione zo-

staly réwniez do zezwalania wydaw-
nictwom posiadajgcym sSwiadectwa
przemyslwoe kategorji I, na na-
bycie przez nie na r. 1936 Swiadec-
twa przemyslowego kat. III nasku-
tek indywidualnveh podan oraz wy-

dawnictwom, posiadajagcym $wia-
dectwo kateg. III, w wypadkach nie-
objetych ulgami z urzedu, — na

nabycie Swiadectwa przemystowego
kateg. [V.

W stosunku do przedsiebiorstw
przemyslowych, wymienionych w
cz. Il lit. C rozdzial XIX tarvfy
(m. innemi drukarnie i introligator-
nie) okélnik przewiduje ulgi naste-
pujace: przedsiebiorstwa, zatrudnia-
jace przy fabrykacji rccznej mnaj-
wyzej 100 robotnikéw Iub przy sto-
sowaniu silniké6w mechanicznych —
najwyzej 50 robotnikéw, z urzedu
moga wykupywaé Swiadectwo prze-
myslowe kateg. V przedsichiorstw
przemystowych:  przedsiebiorstwa
zatrudniajace przy fabrykacji recz-
nej najwvzej 25 robotnikow lub
przy stosowanin silnikéw — naj-
wyzej 15 robotnikéw moga wyku-
pywaé z urzedu Swiadectwa prze-
mystowe kateg. VI przedsi¢biorstw
przemystowych: przedsichiorstwa
zatrudniajgce przy fabrvkacji recz-
nej najwvzej 12 robotnikéw lub
przy stosowaniu silnikéw — najwy-
zej 10 robotnikéw, mogy z urzedu
wvkupywaé §wiadectwa przemysto.
we kateg. VII przedsiebiorstw prze-
mystowych.

Ulgi przvtoczone w tvm ustepie
stanowia pewne rozszerzenie ulg
stosowanych w r. 1935 ma zasadzic
analogicznego okdlnika z r. 1934; w
stosunku do tarvfy, stanowigcej za-
tacznik do ustawy o podatku prze-
myslowym, zakres ulg jest znaczny.

Okolnik zezwala na prowadzenie
w r. 1936 ubocznej sprzedazy pism
przez przedsiebiorstwa handlu to-
warowego, przedsiebiorstwa gastro-

nomiczne i ksiegarnie bez obowigz-
ku wykupywania oddzielnego §wia-
dectwa przemyslowego, zas obroty
powstale z ubocznej sprzedazy pism
zwalnia od podatku obrotowego.

Termin wnoszenia podain o ulgi
uplywa 31 grudnia 1935 r.

Praca mlodocianych i kobiet

w przemysle poligralicznym.

Minister Opicki Spolecznej rozpo-
rzadzeniem z 3 pazdziernika 1935 r.
(Dz. U. R. P: Nr; 78 poz; 484) usta-
lit, iz w przemys$le poligraficznym
wzbronione sy mlodocianym  (t. j.
osobom od lat 15 do 18) i kobictomn
roboty w drukarniach. zakladach
litogralicznych i chemigraficznych,
7z wyjatkiem nakladania papieru na
maszyny drukarskie i litograficzne i
odbicrania odbitck » tych maszyn,
za$ dla kobiet ponadto z wyjatkiem
robot ryvsowniczveh i retuszerskich.

Z ORZECZNICTWA SADU
NAJWYZSZEGO

Podanie zrodla falszywych wiado-

masei (art. 255 k. k..

Rozglaszanie falszywych  wiado-
mosci, otrzymanych od innych osob.
nawet z rdwnoczesnem podaniem ich
zrodta, nie pozbawia tego czyan
cech przestepstwa z art. 255 k. k
(Teza na podstawie orzeczenia S. N.
z 20. III 1935 r. Nr. [K 40/35 Glus
Sad. 1935. Nr. 1)

Ohwieszczenie o licytacji.

Obwieszczenie o licytacji, doko-
nane w dzienniku poczytnym, za-
miast w dzienniku  przeznaczonym
do obwieszczen urzedowych, nie po-
woduje niewazno$cr dohonanej licv-
tucji. (Teza na podstawie orzeczenia
Izby Cyw. (sek. 1) 8. N. 2 2 stycs-
nia 1935 C IT 2201/34 O. S. P. 19353
poz. 640).

4

Gwarantujemy wysokg wydajnosé
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PRASA NA SZEROKIM SWIECIE

ABISYNJA.
Prasa abisynska.

Urzadowym organem, wychodzg-
cym w jezyku amharyjtkim raz na
tydzien w Addis Abeba, jest czaso-
pismo ,,Brhanna Salam®, (,,Swialla
i Pokéj*). Wlascicielem jego jest
cesarz, ktéry poniekyd sprawia
réwniez funkcje mnaczelnego re-
daktora. Tygodnik ten zawiera
wiele wiadomosci, dotyczacych
dworu 1 ksiazgt krwi. Wiado-
mosci, dotyczace wojny i polityki
zigranicznej umieszczane sa na
pierwszem miejscu. Niekiedy no-
szczegélne numery wzbogacane sg
specjalnemi dodatkami, drukowane-
mi na lepszvin cokolwiek papierze,
forbg niebiesky. Ilustracje szwan-

kujy. .Brhanna Salam” rozsylane
jest bezplatnie Abisyiiczvkom,
przebywajacym  poza  granicami

swej ojczvzny.

AUSTRJA .

Walka z propagandy narodowo-
socjalistyczny.

Zakaz debitu dla wszelkich dziea-
nikow 1 czasopism, drukowanych w
Rzeszy Niemieckiej, zostal  przez
rzad przedluzony do 16 grudnia r.b.

Crasopisma.

»Zeitungsverleger”, organ Unji
wydaweow micsiecznikow i tygodni=
kéw austrjackich, protestujac prze-
ciw projektom podwyzki cen papie-
r@ podkreéla znaczenie przemystu
wydawniczego dla gospodarki naro-
dowej. W malej Austrji w chwili o-
becnej wychodzi 2411 dziennikéw i
czasopism perjodycznych, o ogél-
nym nakladzie kilkuset tysiecy
cgzemplurzy. Liczba ta rozklada sie
Jak nastepuje:

Dzienniki i czasopisma polit. 308
Sztuka i kultura 122
Beletrystvka 108
Religja 141
Czasopisma humanistvezne 19
Przemys! i handel 124
Ekonomja polityczna 121

Technika

293
Rolnictwo 102
Wspaldzielczosé 159
Reklama i propaganda 14
Wychowanie publiczne 42
Pisma dla mlodziezy 65
Sporty 132
Zwiazki i stowarzyszenia 81
Mody 105
Niemcy zagranicq 13
Agencje prasowe 202
W jezykach obeych 24
Rézne 236
BELGJA.
Upadek ,.Ftoile Belge®.
Jeden 7z najstarszych liberal-

nych dziennikéw brukselskich, ,E-
toile Belge", na skutek trudnosci fi-
nansowych, zmuszony zostal do fu-
zji z jeszcze dawniejszem wydawni-
otwem |, Indépendance Belge*.

FRANCIJA.

Fenomenalny sukces ,,Paris-Soir

Dziennik ,Paris-Soir® podaje u-
rzedowo stwierdzone cyfry wzro
stu swojezo nakladu:

lipiec 1951 —  98.050 egz.

. 19%2 — 407510 ,
. 1933 — 795.601 ,,
, 1034 — 1191125
. 1935 — 1.413.241

Dzienne zuzycie papieru oblicza
sie przecictnie na 60 ton.

JAPONJA.

. - .
Referenci prasowi.

Japonski ambasador w Londynie
ztozy! Ministerstwu Spraw Zagranicz-
nych w Tokio projekt przydzielenia
do wszystkich 'wazniejszych japon-
skich placéwek dyplomatyeznych
specjalnveh  referentéow prasowych,
kidrzyby nawigzywali kontakt =z
prasy miejscowy i réwnoczes$nic in-
formowali rzad japoniski o nastro-
jech opinji zagranicznej. Minister-
stwo odnioslo sie do projektu zycz-
liwie.

KANADA.

Produkcja i eksport papieru.

~Bulletin  Szwajcarskiego Zw.
Wydawcéw Dziennikéw podaje na-
stcpujgce tabele poréwnawcze
przemyslu papierowego w Kanadzic
i w Stanach Zjednoczonych A. P.
za ostatnie lata.

Kanada.

Produkcja i eksport

Produkcja Eksport - *

Rok -, P 4 £
t o ] n y

1932 1.919.205 1.776.764

1933 2.021.965 1.838.105

1934 2.509.000 2.399.624

Stany Zjedn. A, P.
Produkeja i import w zestawiemiu
z produkcjy ogélnoswiatowa.

Produk
Pradukcja Lopart °:6l|1":!°
Rak — z Kanady fwiatowa
1 [ n n y

1932 | 1.009.000 { 1.533.000 | 6.275.000

1933 946.000 | 1.543.000 { 6.421.000

1934 957.000 | 1.956.000 | 7.342.000

7. cylr tych jest widoczne, i7

produkcja $wiatowa papieru po-
wrécila do  dawnej, najwyiszej
normy. Produkcja Kamady wy-

nosi /s produkeji ogolno Swiato-
wej, produkecja zas Kanady i Sta-
néw Zjednoczonych razem stanowi
6o z géra produkcji ogélmo Swia-
towej.

MANDZUKO.

Projekty papiernicze.

. World's Press News" donoszay, 7e¢
przemyslowcy japonscy organizujy
sie celem utworzenia w Mandzurji
fabryk - papieru i masy drzewnej.
Spotka, ktéra ma sie ty produkcjy
zajaé, obejmuje najbogatsze kon-
cerny papiernicze japonskie, Iroz-
porzadzajace olbrzymiemi kapita-
lami.
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DZIENNIKARZE NA FRONCIE ABISYNSKIM

Korespondenci zagraniczni w Asmarze. /.djeciv przedsta-viajy pom e
szczenia, w krdoryeh przybyli dziennikurze wykonujy swq prace.

ledno z mieszkan dziennikarzy w Asmarze. Pod namiotem

KONFERENCJA PRASOWA U MARSZAtLKA BADOGLIO W ASMARZE DN. 29.XI. B. R.

B |

Stoijq od prawej do lewej: gen. Fuller, korespondent .Daily Mail*, znany angielski specjalista od czotgéw,
konsul Casertano, szel biura prasowego marsz. Badoglio, Borré, prezes Zw. dziennikarzy w Asmarze,

R. Fajans, koresp. .Kuriera Warszawskiego®, A. Janta Polczynski, koresp. .Gazety Polskiej i (pierwszy z
lewej) W. Dziewanowski, koresp. P. A. T.
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NIEMCY.
Kencentracja.

I"uzje -— zazwyczaj nicdobrowol.
ne—dziennikéw niemieckich trwajq
weiyz dalej, przyczem naklady zfuz-
jonowanych orgardw zazwyczaj u-
trzymujn naktad nicwiele wickszy
od tego, jJuki przedtem byl ndzia.
lem poczytniejszego organu.

Przestala wychodzi¢ ,Krceuzzei-
tung”, znana gazeta zachowawcow
pruskich. Kilkanascie prowincjonal-
nych dziennikéw katolickich w
Szwabji zmuszonych zostalo do po-
lyczenia sie z mniejscowemi dzien-
nikami narcdowo - socjalistycznemi
co znaczy, 7e zostaly przez te ostat-
nie wchlonicte. W marcu 1933 .
Niemcy liczyly 11.400 wydawnictw
perjodycznych. Obecnie jest ich
8.700. W tej liczbie 2.259 wydaw-
nictw nowyvch, zalozonych w ciagun
ostatnich dwoéch lat. Liczba dzienni-
kéw 1 czasopism, ktore
wychodzi¢, wynosi
5.000.

przestalty
zatem okolo

Zakaz sprzedazy wydawnictw

zvdowskich.

Prezes lzby Prasowej Rzeszy, p.
Amann, wydal rozporzaydzenie, mo-
ca ktérego sprzedaz  publiczna
dziennikéw i czasopism, ktore we.
dtug iclt tresei lub naglowka stuzy
ludnodci zydowskiej, zostaje zaka-
zana,  Zwiazki  hurtownikéw nie-
mieckich ! sprzedawcow dzienni.
kow sy obowigzane baczyé nad wy-
nonanicm tego rozporzadzenia.

-Bojowiec” antysemicki.

.Der Stiirmer®, czolowy organ tv-
gsodniowy propagandy antysemic.
Kiej w Niemczech. osiggnal obecnie
naklad 282000 cgzemplarzy. Ofi-
cjalny , Volkischer  Bceobachter®
twierdzi, ze jest to w chwili obec.
nej najbardziej rozpowszechnione
¢zasopismo w Nicmezech.

RUMUNJA.

Prawne ustalenic zawodu dzienni-
karskiego.

Pod przewodnictwem rumunskie-
#0 ministra sprawicdliwosci p. Va-
lera Pope, rozpoczela swy prace
specjalna komisja, ktérej zadaniem

mua by¢ opracowauic projektu usta-
wy dziennikarskiej. Inicjatywa wy-
szla ze sfer dziennikarskich, a zasa-
dy przyszlej ustawy wypracowal p.

Sandolescu, prezes Syndykatu
Dziennikarzy Rumunskich. Dzien-
nikarze  rumunscy  stwierdzajg,
¢  w  Rumunji od oséb przy-

stepujgcych do pracy w redakcjach
ale jest wymagany zaden cenzus,
anmt  wyksztalceniowy ani mceralny.
Wskutek tego do dziennikarstwa ru-
munskiego wkradajgq sie jednostki,
tore zachowaniem si¢ i praktyka-
mi przynosza prasie ujme i szkode.

Tezy, na ktéryeh ma si¢ oprzeé
projektowana ustawa, sy
fuce:

Do uzyskania praw 1 tytulu dzien-
nikarza mogq pretendowac tylko o-
soby, posiadajace obywatelstwo ru-
munskie, i ktére, przystepujgc do
pracy dziennikarskiej, skonezyly
20 lat. Winny one wykazaé si¢ dy-
plomem wyzszej uczelni lub conaj-

nustepu-

mni¢j Swiadectwem — maturalnem
szkoly sredniej oraz wieloletniej
praktyki w redakeji.  Bankruci,

szantazvsci 1 wogole osobnicy, kto-
rzy byli sgdownie karani, nie mogy
bvé dziennikarzami. T'rzeba naprzéd
uzyskaé¢ dyplom dziennikarski. aby
moc rozpoczaé dzialalnosé w re-
dakeji. Ktokolwiek powazy sig uzy-
waé tytulu deiennikarza, nie majgc
de tego nalezytych uprawnien, pod-
legaé bedzie surowej karze. Wszy-
scy dziennikarze musza naleze¢ do
organizacji ~ zawodowej.  Ustawa
przewiduje rcgjonalne oddziaty or-
ganizacyjne, z gléwnym zarzgdem
ceatralnym w Bukareszcie. Zarzad
Gléwny ma posiada¢ daleko si¢ga-
jgce pelnomocaictwa dyscyplinarne
C2lonkami sadéw dziennikarskich
sa preedstawiciele organizacyj za-
wodowych, pod przewodnictwem s¢-
dziéw koronnych. Wedlug opinji,
wvpowicdzianej przez p. Bentoin,
~2a dziennikarza moze byé uznany
tvlko ten, kto istotnie i stale pracuje
w redakcji dziennika lub czasopis-
ma, i ktory nalezy do organizacji
dziennikarskiej“. P. Bentoin propo-
nuje nastepujaca klasvfikacje sta-
nu dziennikacskiego: 1) wvkwalifi-
kowani dziennikarze (redaktorzy
raczelni, redaktorzy  poszczegol-
nvch dzialéw, sekretarze redakeji,
odpowiedzialni redaktorzy), 2) stali
wspolpracownicy redakeji (kores-
pondeaci, rysownicy, fotografowie

i korektorzy), 3) praktvkanci, odby-
wajacy swoéj okres prébny w re-
dakcjach.

Akcja. podjeta przez rumunskic
czynniki rzadowe i dziennikarskie
zdaje sie $wiadezyé, ze tamtejsze
stosunki prasowe wvkazaly potrze-
be naprawy. (.Zeitungsverlag®).

ST. ZJEDN. A. P.

Ilc ,jest wart” p. Hearst?

Opinja szerszych warstw amery-
kanskich zywo interesuje sie sta.iem
mmajatkowym swego ,krola prasow: -
go'. ,,Fortune Magazine™ zbadal pru-
cowicie i dokladnie to zagadnienie.
Ocenil majatek pana Hearsta ma zu-
wrotng sume 220 miljonéw dolaréw
(z gora miljard zlotych). Stan posiu-
dania wielkicgo bogacza obejmuje
28 dziennikow, 13 miesigeznikdw 1
tygodnikow, 8 stacji radjowych, 2
koncerny filmowe. Posiadloesci tere-
rowe ocenione sy na 38 miljonow
dolarow. Gazety p. Hearsta Dbijg
dziennie 3% miljona cgz., w mnie-
dziele 7 miljonéw. Do tego do-
chodzy wiclkic udzialy w przed-
sichiorstwach wvdawniczych lon-
dviskich. Rezvdencja p. Hearsta

wraz z pryvwatuemi kolekcjami
dziel  sztuki  przedstawia  war-
toéé 20 miljonéw. Pie¢ najbar-
dziej  rozpowszechnionych perjo-

dykéw przyvnosi mu 3% miljona
dolaréw rocznie. Zaktady wydawni
cze Hearsta zatrudniaja okolo 31
tvs. osob. ,Krol prasowy™ posiada
oczywiécie olbrzvmie pakiety akcji
wielkich trustow przemyslowych.

TURCJA.

Prasa w Stambule.

W Stambule wychodzg w chwili
olhecnej 22 dzienniki: 9 w jezyku
tureckim. 3 w armeiiskim, 4 w grec-
kim, 3 po francnsku i 1 po niemiec
ku. Précz tego ukazuje sie 18 wy-
dawnictw perjodycznych: ani jedn.
# nich nie wychodzi w jezvku tu-
reckim.

WIELKA BRYTANJA.

Reuter i Press Association.

Dwic te wielkie agencje, utrey
mujace od 70 lat bliski kontakt,
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podjely obecnie wspolnvm kosztem
budowe ogromnego gmachu w Lon-
dvnie. (Fleet Street, Salisbury
Square), ktéry to gmach pomiesci
brura i lokale reprezetacvjne obu
agencji.

Times.

QOd r. 1952 w interesach tego wiel
kiego wydawnictwa nastapita wy.
datna poprawa. Gdy w tym czasic
zvsk roczny ,Times'a“
6.357 funt. sterl. w r.
74741 funt., a w r. 1934 — 132.855
funt. sterl. Dywidenda podniosta
sie z 5% na 10%. ,, Times” zamierzu
podjaé¢ nowe inwestycje budowlane
na ktére przeznacza 30 tvs. funt.

wynosit
1953 wynosil

Financial News.

I’ksploatacja tego organu finan-
sowego za rok ostatni wykazala
czysty dochod w kwocie 40.660 funt.
sterl. Jak widzimy, prasa angiel-
ska weszla w okres poprawy sto-
sunkéw.

WLOCHY .

Dziennik wloski w Adui.

Wloskie wladze wojskowe rozpo-
czely wydawnictwo dziennika Ga-
zzotta di Adua”, redagowamego przez
oficer6« dla wojskowych i pracow-
n‘kéw wloskich w Abisynji. Cha-
rakterystyczny szczegol: pierwszy
numer ,Gazetty” byl oznaczony ja-
ke drugi. W ten sposéb redakcja zu-
zraczyla, ze jest to kontynuacja
».Gazetta di Adua“, podjetej 21
kwietnia 1895 r., ktéra wéwczas wy-
data tylko jeden numer. Oby terar
nie powtérzyla sie przerwa!

Redukcja objetosci gnzef.

Rzad wvdal rozporzydzenie, ogra-
niczajace objetos¢ dziennikéw do
6 stron w dni powszednie i do 8-iu
w niedziele. Celem tego zarzadzenia
mu byé zmniejszenie konsumcji ce-

lulozy, ktora trzeba sprowadzaé z
zagranicy. Redukeja objetosci szeze-
golnie dotyka nwielkie dzienniki jak
np ,Corriere della Sera“, ktdry
przynosil codzicnnic olbrzymi ma-
terjal redakcyjny i mial bardzo o-
kazale i obfite ogloszenia.

CENY GAZET W SZWAJCARJI NIE BEDA OBNIZONE

Prez. Rietmann
W listopadzie r. b.

Ziirichu zjazd

odbvl sie w
wydawcow
carskich z kantonow

szwaj-
niemieckich
celem dyskusji, czy mozna i nalezy
przystapi¢ do redukeji cen dzien-

nikéw i czasopism.

Decydujgcym momentem zjazdu
byl znakomicie opracowany refe
rat p. Rietmanna, wvdawey .Neue
Zurcher Zeitung”, prezesa Szwaj-
carskiego Zwiazku Wydawcow i
prezesa Federacji Micdzynarodo-
wej Zwigzku Wyvdawcow. P. Riet-
mann jasno i stanoweczo okreslid
swoje stanowisko: uwaza wszelky
obnizke ceny w chwili obecenej za
niewskazang 1 nawet niemozliwy.
Koszty wydawnicze gazet bardzo
snacznie wzrosty. Dzial informacyj-

ny zostal we wszystkich dzienni-
kach silnie rozszerzonv, a jest to
dzial najkosztowniejszy. Wprowa-

dzone zostaly do tekstu ilustracje.
Stosunek miejsca zajetego przez
tekst do miejsca zajetego przez oglo-
szenia ulegl niekorzystnej dla wy-
dawcéw zmianie. Abonent nie wy-
kazuje juz tej staloSci. jaka zywil
dawniej wobec swego organu. Zmic-
nia go przy lada sposobnosci. Radio
stalo sie groznym wspélzawodnikiem
guzety. W malej Szwajcarji funkcjo.
nuje 400 tys. aparatéow sieciowyvch,
ktére niosa swoim slichaczom naj-
dwiezsze wiadomc$ei 2 calego swia-

stanowczo

prze ciwny obnizce.

ta. Zmusza to redakcje do przyoble-
konia swoich informacyj w formg
bardziej powabny i kunsztowny, a

wige — co za tem idzie — bardziej
Kesztowna.
Tvmeczasem dochody si¢c zmniej-

szajg. Ceny papieru i druku, kosz-
ty pocztowe i wydatki personalne
pozostajy te same. Ogloszenia kur-
cza sie. Wplywy z ogloszen zmniej-
szyly sie w ostatnich paru latach
0 28 — 40°0. Dla wydawcéw szwaj-
carskich sytuacja staje sie istotnic
ciezka, zwlaszcza, ze podatki sq
weigz hardzo wysokie. Zakaz wy-
wozu dzienikéw do Niemiec dotkngyt
prawie  wszystkie  wydawnictwa
szwajcarskie. Prasa szwajcarska.
wedlug referatu p. Rietmanna. prze-
chodzi ciczkie chwile. Zaledwie kil-
ka wielkich wydawnictw opiera si¢
niszczacej akeji  krvzysu. Wicgk-
szo$¢ ugina si¢ pod jego brzemie-
niem. Zas dotad nic widaé znakéw
na niebie, ktéreby obhiecywaly po-
prawe. Przeciwnie, przyszio§é ry-
suje sie wcigz niepewnie, zarowno
pod wzgledem polityeznym. jak go-
spodarczymm. 7 tych wszystkich
wzgledéw prez. Rietmann wysnul
wniosek: obnizka ceny abonamentu
i poszezegdlnveh egzemplarzy dzien-
n‘kéw 1 czasopism w Szwajcar ji
grozilaby  tamtejszym wyvdawni-
ctwom bardzo powaznem niebezpie
czenstwem.

Doskonate w druku sa farby ,S. A. Dr. RATTNER™

Cena ogtloszefi

Zwyczajne: 1 str. — 200 zl.; !/, str. — 110 zl;

1, str. — 75 zb,; Y/, str. — 60 zl.

W tekécle oraz na 2-e] 1 4-e§ stronle okladki o 50°, drozej. Wkiadka jednokartkowa do calego nakladu

jednorazowo — 150 zt. Od t
6

{ch cen klijenci otrzymuja przy 3-krotnem ogloszeniu — 59/, rabatu, przy
-krotnem — 10°,, przy 12-krotnem — 15%, rabatu.

Ogloszenia drobne po 30 gr. za wyraz. Przy ogloszeniach drobnych zadnych rabatéw nie udziela sie.

Rekopiséw redakcja nie zwraca.

Przedruk z ,,Prasy‘ dozw ‘lony za podaniem Zrédla.

Adres Redakcji 1 Administracji: Warszawa, Krakowskie-Przedmie$cie 40 m. 11.

Tel. 540-00. Konto P K. O. 18.606

WYDAWCA: POLSKI ZWIAZEK WYDAWCOW DZIENN. I CZASOPISM.

REDAKTOR: STANISEAW KAUZIK

Zakladv Graficzne Tow. Wyd. ..Bluszcz", Warszawa, Solec 87.



(1]
] ] REKLAMA ORGAN POLSKIEGO ZWIAZKU REKLAMOWEGO

Wyszedt z druku zeszyt 7-8 poswiecony

ZAGADNIENIOM REKLAMY PRASOWE)

1 zawlera tredd nastqepujgos:

St. Z. Zakrzeski — Horoskop reklamy. St. Kanzik —
Rozwéj prasy w Polsce a reklama. Fr. Glomiriski —
Reklama prasowa i jej skutecznosé, S. Z. Z. — Udzial
painstwa w reklamie. . Langer — O najwigkszq wy-
dajnoéé reklamy, Z. Biberstein — Biura ogloszen w dwie-
cie i u nas. E, John. — Z techniki graficznej ogloszenia.
Fachowosé podstawg skutecznoéci reklamy. — Materjal
drukarski zamiast klisz. — Pierwsza ogélnopolska wy-
stawa reklamy.— Ogloszenia w prasie perjodycznej.—

REDAKTOR!

Przez kobiete i dziecko, — Czy nalezy oglaszaé sie
w prasie prowincjonalnej.—Efemerydy wydawnicze.—
Naszym przyjaciolom we Francji. — Uklad gra-
ficzny ogloszen. — Ogloszenie w prasie fachowej. —
Rozmiar ogloszenia. — W jakie dni oglaszaé sie. —
Propaganda zbiorowa. — Przyklady. — Prawa strona
czy lewa. — Reklamowanie lek6éw i metod leczmiczych.
— Ogloszenie w Japonji. — Przed 25-ciu laty. —
Z teki 2bieracza. — Ze fwiata propagandy i reklamy.

EUGENJUSZ RAPALBKI

Objetofé zeazyiu 60 stronic. Kilkadziesiat ilustracji. Cena zeszytu 1 —zl.
Adres redakcji i ad ministracji: Warszawa, Krolewska 5.
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CZASOPISMA

STEINHAGEN | SAENGER

FABRYKI PAPIERU | CELULOZY

Sp. Akec.
ZARZAD: WARSZAWA, UL SMOLNA 17

FABRYKI PAPIERU:

W MYSZKOWIE, PABJANICACH
| WLOCLAWKU

FABRYKA CELULOZY W WLOCLAWKU

Produkcja roczna 4200 tonn celulozy
slarczynowej blelonej | nleblielonej
oraz 70.000 tonn papieru w gatun-
kach: gazetowy, drukowy, pisémienny,
Hustracyjny, manufakturowy, szpul-
kowy, gllzowy, ustnikowy, pakowy,
jednostronnie gtadkl, torebkowy etc.

KAPITAL ZAKEADOWY zt. 36,800.000.—




